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Apresentacao e-Tec Brasil

Prezado estudante:
Bem-vindo ao e-Tec Brasil.

Vocé faz parte de uma rede nacional publica de ensino, a Escola Tecnica Aberta
Brasil, instituida pelo Decreto n®6.301, de 12 de dezembro 2007, com objetivo
de democratizar o acesso ao ensino técnico publico, na modalidade a
distancia. O programa é resultado de uma parceria entre o Ministério da
Educacdo Profissional e Tecnoldégica (SETEC), as universidades e escolas
técnicas estaduais e federais.

A Educacao a distancia no nosso pais, de dimensdes continentais e grande
diversidade regional e cultural, longe de distanciar, aproxima as pessoas ao
garantir acesso a educacao de qualidade, e promover o fortalecimento da
formacdo de jovens moradores de regides distantes, geograficamente ou
economicamente, dos grandes centros.

O e-Tec Brasil leva os cursos técnicos a locais distantes das instituicdes de
ensino e para a periferia das grandes cidades, incentivando os jovens a concluir
o ensino médio. Os cursos sao ofertados pela instituicoes publicas de ensino e o
atendimento ao estudante é realizado em escolas-polo integrantes das redes
publicas municipais e estaduais.

O Ministério da Educacao, as instituicbes publicas de ensino técnico, seus
servidores técnicos e professores acreditam que uma educacdo profissional
qualificada - integradora do ensino médio e educacao técnica -, é capaz de
promover o cidadao com capacidades para produzir, mas também com
autonomia diante das diferentes dimensdes da realidade cultural, social,
familiar, esportiva, politica e ética.

No6s acreditamos em vocé!
Desejamos sucesso na sua formacao profissional!

Ministério da Educacao
Janeiro 2010

Nosso contato
etecbrasil@mec.gov.br

e-Tec Brasil
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Palavra do professor-autor

Prezado(a) estudante:

Este livro resume o conteldo proposto pelo curso, logo os estudos de
Economia nao estao todos contidos. Aqui se encontram basicamente todos 0s
conceitos, nomes, situacbes que encontramos diariamente nos meios de
comunicacao e principalmente em nossas vidas. O curso de economia é muito
importante para todos vocés porque é um assunto que mexe e remexe com
nossas vidas, nossos salarios, nosso animo e nos motiva ou desmotiva. A
economia se preocupa basicamente em resolver, estudar, coletar dados e em
avaliar situacoes que envolvam escassez ou necessidades de varios individuos.
Aqui vocés estudardo microeconomia e macroeconomia que sao matérias
ligadas a um ramo da economia chamado teoria econdmica. Estas matérias
estdo associadas aos precos praticados no mercado, as quantidades que
encontramos disponiveis nas lojas, quanto uma empresa deve ou nao
produzir, etc. Vocés verao também, e é muito legal, graficos que mostram a
relacao entre produtos vendidos e seus precos, e entenderao o que significa,
creio que ja ouviram falar, quanto mais produtos existem no mercado, menor
sera seu preco e vice-versa. Falarei o que é CETERIS PARIBUS, palavra exclusiva
da economia e direi qual é a importancia de suas decisdes de compra para a
economia. Vocé acha que suas decisdes ndo importam em nada? Esta errado
VOCé ou sua regiao interfere em precos e decisdes corporativas. Enquanto que
a macroeconomia se refere a situacdes de maior abrangéncia como relacoes
internacionais, balanca comercial, PIB, cambio, etc. Existe um equivoco que as
pessoas associam a macroeconomia com as contas do pais, nao, ela se
preocupa com os grandes nichos de mercado, logo isso reflete nas contas do
pais, porgue é o pais que investe em infra-estrutura para fomentar, incentivar a
crescer e criar novas empresas com isso gerando riquezas para a nagao e a
deixando forte. Tenho certeza que o curso serd muito fecundo as vossas vidas,
pois falarei aqui provavelmente algo que vocés achem utépico (algo que
gostariamos que acontecesse, mas nunca ird acontecer). Espero que nao
figuem calados, somente ouvindo, mas participem, mandem mensagens
comentando, criticando e também elogiando sempre que acharem
necessario. Desejo a todos um excelente curso e espero acertar em cheio,
saciar suas expectativas e curiosidades.

Prof. Francisco G. da Silva
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Nesta aula vocé entenderd o que € economia, no que esta ciéncia se preocupa
e quais suas divisdes. Qual a relacdo entre economia com outras ciéncias e
principalmente com vocé.

Economia como ciéncia

Definicdo: A Ciéncia Econdmica é fratada como uma ciéncia social, porque ela
relata as trés questdes fundamentais, vinculadas as pessoas, que sdo:

Para responder a todas estas perguntas necessita-se que se pense em individuos
gue guerem ou necessitam consumir e pessoas, que possuem os fatores de
producdo, dispostas a produzir ou prestar os servicos para atender tais
necessidades.

As pessoas detém necessidades ilimitadas, porque seus desejos ou suas rotinas
didrias as obrigam a consumir um determinado produto ou servico.

As empresas que prestam servicos ou fabricam algo, possuem um fator muito
importante que repercute na definicdo de economia, os recursos disponiveis sdo
escassos, logo se cria uma condicdo de limite de produgdo.

Unindo estas duas abordagens chega-se a definicdo de economia, enquanto
ciéncia:

A economia se relaciona com vdrias outras ciéncias, conforme abaixo, por
exemplo:

[®] Etica

(=] Filosofia

(=] Direito

(=] Antropologia
(=] Psicologia
[=] Sociologia
[=] Politica
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Do que se preocupa a economia

Resumidamente, a economia se preocupa em entender, estudar e analisar
situacoes de escassez envolvidas em processos produtivos ou prestacdes de
servicos. Como o fator forca de trabalho, exemplificando, sabe-se que pessoas
estdo empregadas e desempregadas, existem vdarios motivos que justificam esta
gangorra do trabalho. Individuos procuram se capacitar para aproveitar
oportunidades de emprego ou até mesmo para aumentar suas rendas com uma
promocdo.

Como as empresas exigem competéncias que em muitos casos ndo existem, logo
cargos vazios em sdo rotinas e perduram por algum tempo. Evidentemente a
ciéncia econdbmica frabalha esta situacdo para explicar, demonstrar e mensurar
saldrios, custos de producdo, taxas de desemprego, PIB, arrecadacdo de
impostos, enfre outras situacdoes que serdo vistas mais adiante.

Seguem alguns itens de relevancia para a economia:
EAgentes: comportamento dos agentes econdmicos.
Ex: pessoas, empresas e governo.

= Escassez: produtos escassos sdo de interesse desta ciéncia, enquanto bens
existentes abundantemente ndo Ihe interessam. Ex: dgua € de interesse, ar ndo
é de interesse.

Devo salientar que existe uma diferenca muito grande entre recursos naturais e
produtos. Os recursos naturais estdo escassos em muitas regides do mundo e,
portanto é de interesse da economia estudd-lo. Os produtos como possuem fontes
diferentes de producdo levam em seu processo produtivo algum ou alguns
recursos naturais como matéria prima logo podem ser estudados pela economia,
pois estes recursos estdo ou poderdo estar escassos.

A dgua esta presente no mundo como fonte natural de recurso (dentro de suas
limitacdes que todos conhecem), enquanto o leite € um subproduto animal,
devendo ser trabalhado antes do seu consumo. Imagine uma geada muito forte,
esta intempérie causou uma devastacdo no pasto onde as vacas se
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alimentavam. Um pasto leva em torno de 15 a 20 dias para nascer novamente,
sendo assim o criador deverd proporcionar as suas vacas uma racdo o que
acarretard em um acréscimo no preco do litro do leite na proxima venda.
Sendo assim as oscilacdes de precos podem ocorrer por forcas da natureza ou
por sazonalidade que significa alta ou queda tempordria de comercializacdo
de produtos.

Exemplo de sazonalidade: quando que, observando a televisdo, vemos
comerciais de protetor solare A resposta légica é: no verdo. Em funcdo disto os
protetores ou bloqueadores solares sdo muito mais vendidos no verdo, o que
indica sazonalidade alta e no inverno possuem sazonalidade baixa, queda de
vendas.

® Producdo: processo produtivo para gerar riqueza e satisfacdo para
consumidores. (imagem de uma industria) ilustrador/diagramador: nesse
caso, linha de producdo de automdvell Ex: produzir um carro.

® Mercado: local onde se comercializam produtos ou servicos.Ex: mercado de
carros, mercado de boi, hospital, delegacia de policia, etc.
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Verifique com alguns amigos, se, quando vao as compras, em
um supermercado, por exemplo, se sempre compram o que
. realmente se propuseram. A idéia é constatar e irdo constatar
— \_> gue nunca as pessoas compram sé o que estd na lista de

ATIVIDADE compras, sempre se gasta em algo que ndo é necessdrio. Sendo
exatamente neste ponto que eu comeco a discussdo que
trataremos em sala sobre poupanca pessoal. Verifique vocé ird
se surpreender.

Nesta aula vimos que a economia se preocupa com OS recursos
escassos e com as necessidades ilimitadas das pessoas.

«) Conhecemos a trés divisdes da economia que sdo a teoria, a
(e} estatistica e a economia aplicada.
nli o Por fim quais sdo as preocupacdes da economia enquanto
ciéncia:
O comportamento dos agentes econdémicos
A escassez de produtos ou insumos
O processo produtivo
® A infer-relacdo enfre os agentes econdmicos que formam o
mercado

DEFININDO OS AGENTES ECONOMICOS

Os agentes econdmicos sdo personagens dentro da economia que possuem
necessidades em adquirir algum bem. Estas necessidades sdo exatamente
aqguelas que nos forcam a gastar ou comprar ou financiar ou ficar no vermelho ou
pedir dinheiro emprestado ou....melhor parar ndo acha? E bem podemos chamar
de bombom fora de hora, aguela pizza, dar uma volta do shopping e comprar
uma blusinha no inverno, adquirir sua casa prépria, etc. Portanto definiremos quem
sA0 os agentes econdmicos, como se classificam estas necessidades e a
segmentacdo de bens.

Antes de gastar se pergunte, eu realmente preciso disto? Ou saia e dé
uma volta, em alguns minutos vocé saberd se aquilo que desejas é
realmente necessdrio.

Necessidades

A necessidade é a forca que movimenta os agentes econdémicos. Ndo se deve
deixar de lado a questdo da compra por impulso ou por conveniéncia, uma
promocdo por exemplo.

As necessidades sdo classificadas como, primdrias, secunddrias e coletivas,
descreveremos a seguir:
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Primdrias:

® Alimentacdo
® Vestudrio

® Habitacdo
® Transporte

® Higiene

Destas
necessidades
primdrias
aparecem dois
fendbmenos
econdmicos
fundamentais
qgue sdo a Lei da
oferta e Lei da
Demanda

Secunddrias:

Sdo aquelas
vinculadas ao
desejo ou
impulso.

Coletivas:

Manutencdo do
servico publico.

Obs.: algumas
profissdes que
ndo produzem,
mas ofertam
servicos,
advogados,
padres,
profissionais
do esporte,
palhacos,
etfc.

Bens:

Os produtos
fabricados pelas
empresas ou 0s
servicos prestados
por empresas ou
pessoas fisicas,
sdo classificados
quanto a sua
finalidade, por
exemplo:
Quanto &
raridade:
econdbmicos e
ndo econdmicos

Quanto & natureza: bens materiais ou de producdo e os servicos.
Ex: produtos industrializados e os servicos médicos.
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Quanto ao destino: consumo: durdveis e ndo durdveis;

Ex: construir uma casa e uma peca de roupda.
Producdo: transitérios e durdveis

Ex: mdaquinas para producdo.

==
ATIVIDADE

Com seu colega ao lado pergunte a ele se aceitaria comprar
um lanche (x-salada e um refrigerante) por R$5,00, ou esperar
mais 20 minutos até chegar em casa e ndo gastar pois j&
comprou pdo e refrigerante no supermercado?

Agora pergunte se seu colega trocaria de médico sé porque o
outro especialista € mais barato?

A idéia é mexer com a necessidade que é individual, sua cultura que é muito
regional e com seus hdbitos que sdo Unicos.

]

@
RELEMBRANDO

Nesta aula classificamos as necessidades que qualquer pessoaq,
empresa ou governo possui como primdrias, secunddrias e
coletivas. Também vimos a classificacdo dos bens, quanto a sua
finalidade, ou servicos que sdo resultantes dos processos de
producdo.

Fatores e setores de producgao

Hoje falarei um pouco sobre os fatores de producdo. Os individuos que detém
algum ou vdrios destes fatores, sdo os responsdveis pelos investimentos,
atualizacdes tecnoldgicas e sempre interessados em gerar riquezas. Portanto sdo
pessoas interessadas em albrir empresas, construir estradas ou até fabricar e
exportar produtos. Depois apresentarei de forma muito simples, quais sdo os trés
setores de producdo.

OCE SABIF

Basta pesquisar nos livros de histéria do ensino médio e identificar
gue muitos povos da antiguidade exerciam atividades militares,
rituais religiosos e agricultura. Até nos dias de hoje muitos paises sdo
citados através desta caracteristica que é sua agricultura. O Brasil,
por exemplo, é citado como um exportador de soja, milho entre
outros produtos. Os Estados Unidos sdo os maiores produtores de
laranja do mundo e consomem quase tudo que produzem em seu
préprio territério.
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Basta pesquisar nos livros de histéria do ensino médio e identificar que muitos
povos da antiguidade exerciam atividades militares, rituais religiosos e agricultura.
Até nos dias de hoje muitos paises sdo citados através desta caracteristica que é
sua agricultura. O Brasil, por exemplo, é citado como um exportador de soja, milho
entre outros produtos. Os Estados Unidos sdo os maiores produtores

Nos processos de producdo, sco empregados alguns fatores como recursos
naturais, pessoas, tecnologia e capital. Os sistemas econdmicos estabelecem uma
interacdo e uma maneira racional de usd-los porque como j& percelbbemos os
recursos sGo escassos.

Como 0s recursos sdo escassos e por mais eficiente seja o processo de producdo,
esta producdo é limitada para atender as necessidades dos individuos que por
sua vez sdo ilimitadas.

Isto significa que o uso descontrolado de certos recursos naturais, a gestdo
equivocada de pessoal ou de tempo podem acarretar em um desequilibrio no
sistema econdmico.

Quando citamos fatores de produgdo, devemos nos lembrar de alguns elementos
que sdo essenciais para a atividade econdmica, ou seja, exiremamente
necessdrio para produzir algo ou realizar algum tipo de servico.

Os fatores de producdo sdo:

Fator Terra

Este conceito abrange os recursos naturais que
enconframos no planeta e fora dele. O solo,
subsolo, dguas, clima, flora e fauna e energia do sol,
na forma de radiacdo sdo exemplos deste fator.

As reservas naturais estdo na base de todos os
processos de producdo, sendo renovdveis ou ndo
renovaveis. Por mais que existam vastas regides de
terras espalhadas pelo mundo, sabe-se que muitas
delas ndo sdo produtivas.

Portanto o homem estd em uma busca continua de
alternativas e ferramentas tecnoldgicas para explorar estas regides e
principalmente maximizar a utilizacdo das propriedades jd em producdo.

Uma conseqUéncia disto é o desmatamento que aflige todo o
planeta, é irreversivel este processo? Deixo para que vocés pensem
sobre o assunto.

http://www.greenpeace.org

No&s brasileiros somo dotados de uma regido muito grande de terra e abencoados
por uma costa imensa e maravilhosa, que nos permite explorar o turismo, exportar
Nnossos produtos e simplesmente aproveitar nossas horas de ociosidade.
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VITHEI T vocs sabia que...

? “Apenas 35,3% do nosso solo ndio é produtivo logo poderiamos ser
lideres em vdrias dreas da atividade primdria. " (Rossetti)

A partir das décadas de 70 e 80 o Brasil passou a se preocupar Com esses recursos
através da conscientizacdo e da protecdo das regides.

AQui no Parand temos algumas reservas ambientais como na regido do sudoeste
do estado I&d onde passava a estrada do colono, a prépria reserva de Foz do
lguacu, onde enconframos as nossas belas Cataratas do Iguacu e em
Guaraguecaba, I&d no nosso litoral, temos uma reserva muito linda, com uma
cachoeira incrivel, Reserva do Boticdrio e também no litoral paranaense temos a
reserva da llha de Superagui.

Uma forma de trabalharmos isto € o desenvolvimento sustentavel.

? - Vocé jd ouviu falar em desenvolvimento sustentdvel?
H b Sabe do que se trata?

Pois bem, frata-se do avanco de producdo respeitando as reservas naturais e
maximizando a utilidade do fator terra. Existem estudos e trabalhos dirigidos por
6rgdos governamentais e ONG's que auxiliam algumas pessoas, por exemplo,
ribeirinhos, a ocbterem uma renda um pouco maior. Isto porque da terra ou do mar
ndo se consegue mais extrair produtos como a alguns anos atrds.

De que forma poderiamos aproveitar as instalagoes de uma chdcara, que
na maioria das vezes s6 serve para dar despesas?

Como sugestdo, creio que poderia ser feito uma espécie de clube
recreativo, montar um restaurante, parques, bosques, etc. Isto daria uma
renda para os proprietdrios, traria geracdo de riqueza para a regido e
ajudaria na conservacdo do local.

E vocé o que faria?

Fator Trabalho

Ndo é segredo para ninguém que 0 emprego € escasso, logo é de interesse da
economia. Mas se nds formos analisar essa escassez de oportunidades de
trabalho, ela é necessdria, porque se todos nds tivéssemos um trabalho como
ficariam as negociacdes de saldrio e trocas de pessoas? Muito provavelmente
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ndo existira porque todos estariam felizes e satisfeitos com suas carreiras e as
empresas produziriam essencialmente o necessdrio para atender o mercado de
consumidores que desejam comprar algo.

Fator Trabalho

Populagao total

Populagdo ndo mobilizavel
economicamente

Porgdo Pré-produtiva Por¢cdo Pos-produtiva

Populagdo economicamente
mobilizavel

Populagado Populagao
economicamente ativa economicamente inativa

FONTE: Francisco G. da Silva

Este grafico mostra a distribuicdio econdmica das pessoas quanto a sua faixa etdria.

Vamos criar trés divisdes etdrias, que sdo: de zero até 15 anos, de 15 anos até 60 anos
e acimade 60 anos.

Quando falamos de porcdo ndo mobilizdvel, individuos que ndo estdo aptos a
exercer atividade laboral, refere-se as pessoas entre 0 e 15 anos e acima de 60 anos.

Onde de 0 a 15 anos sdo as pessoas pré produtivas e acima de 60 pds produtivas.

Enquanto entre 15 e 60 anos estdo ds pessoas aptas, considerando a idade, a
pertencer ao processo produtivo.
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Subdivide-se em economicamente ativa, quem realmente estd trabalhando e as
economicamente inativas, pessoas que por algum motivo ndo estdo frabalhando.

Existe no mercado, e tenho certeza que vocé conhece pessoas que ndo estdo
frabalhando. O nosso sistema econdmico e por definicdo exige que exista
obrigatoriamente pessoas desempregadas e pessoas no mercado de trabalho.

Isso proporciona ds empresas uma maior capacidade de negociar saldrios e
cargos.

Quanto a nds, s resta procurar e aceitar de forma simples o que é
imposto em termos salariais.
Reflita sobre isso... Vocé concorda com esta afirmacdo?

Existem pessoas no Brasil que ganham muito pouco. Ndo estou falando nem de
saldrio minimo. Bem isto passa a ser um problema muito maior que este livro
poderd tratar e relatar, logo deixo este assunto para sua reflexdo e conclusdo.

Fator Capital

Este fator representa o quanto uma pessoa conseguiu acumular de recursos.
Podemos falar de dinheiro propriamente dito ou terras. Com estes fatores as
sociedades ddo suporte e atendem aos diversos estdgios do desenvolvimento
econdmico.

Para existir um investidor que € uma pessoa disposta a empregar seus recursos em
froca de uma remuneracdo proporcional ao seu investimento, deve-se
primeiramente acumular riquezas.

O sistema abaixo mostra como as pessoas conseguem formar capital:

Fontes de acumulagado:

Internas : Externas:

|') Poupanca das familias I') Ingresso liquido de capitais

II') Poupanca das empresas II') Empréstimos e financiamentos
lIl') Poupanca do setor publico lll') Transferéncias de governo
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As poupancas das familias e das empresas podem ser classificadas como
espontdneas, estimuladas ou compulsdérias. Enquanto o ingresso de capitais,
empréstimos, financiamentos e transferéncias de governos formam uma
poupanca externa.as familias e as empresas podem e devem por vdrias razdes
formar suas poupancas de modo espontdneo ou estimuladas por necessidades
diversas.

Quando o governo achar conveniente ou necessdrio formar poupanca,
determinard com forca de lei uma reserva obrigatéria, tornando uma poupanca
compulséria.

As fontes externas ocorrem principalmente com a entrada de empresas externas
no pais, doacdes e dinheiro para financiar algum programa por exemplo. Um
6rgdo que faz muito isto € o BID, Banco Internacional de Desenvolvimento, que
rege vdrios assuntos dentro do nosso pais como a nossa educacdo.

Infernacional de Desenvolvimento. Procure saber o que eles
fazem e qual o objetivo de seus financiamentos. Depois associe
com 0 Nosso pais, sabendo que existe uma distribuicdo de
renda desigual e injusta, educacdo precdria e salde quase
falida.

- Para aumentar seu conhecimento pesquise sobre o BID — Banco
SABER ;@

Poupar no Brasil € algo muito dificil por se tratar de uma situacdo cultural. Quando
falamos cultural, é algo enraizado, dificil de ser mudado.

Para refletir...Vocé j& viu nos meios de comunicacdo alguma
propaganda direcionada para a poupanca?

NAOQ, somente para consumir, gastar, comprar por meio de
liquidacdes e promocodes.

Pense na seguinte situacdo, vocé frabalha duro o més inteiro,
aglenta reclamacdes de clientes cobrancas dos seus superiores,
atrasos em cronogramas e falta de compromisso de algumas
instituicoes. Sabendo disto vocé acha justo que seu dinheiro, o
qual vocé lutou para consegui-lo deve ser dado assim facilmente
para as lojas, supermercados e principalmente para bancos e
cartdes de crédito? Pense e reflita sobre isto, aqui vai uma dica:
primeiro se pague e depois 0s outros.

0CE SABIF
? Vocé sabe o que é tecnologia? v

Quando o homem passou a utilizar o fogo para se
aguecer, para cozinhar seus alimentos, para
afugentar animais, isto foi um avanco
tecnoldgico? Sim, pois 0 homem se viu diante de
uma maneira diferente de fazer algo,




possivelmente comia-se alimentos crus, o usava-se roupas feitas de peles de
animais para se aquecer e gritava-se muito para afugentar oufros animais.

Logo tecnologia ndo € microcomputador, mas criar ou aperfeicoar um jeito novo
de fazer algo. Simplesmente € inovar algo que j& existe ou inventar algo para
tornar a vida mais facil.

Capacidade tecnoldgica é isto, inovar, aperfeicoar, inventar processos novos
para o sistema de producdo. Todos sabem que as empresas cobram a
criatividade.

Nada mais € do que a busca continua de novos processos, otimizar espaco,
maximizar tempo e producdo, reduzir custos, enfim existem vdrios exemplos para
ilustrar este conceito.

Fator empresarial

Existe no mundo uma diversidade de recursos
naturais sendo utilizéveis ou ndo, renovdveis
ou ndo. Existem milhares de pessoas dispostas
a trabalhar, uma gama muito grande de
capital para ser empregado em algum
projeto, todos estes recursos a espera de

alguém que saiba usd-los de forma racional e
l empreendedora.
' had

.m- " .
DIRETOR Mobilizar, combinar estes fatores e alcancar

resultados, garantem a quem consegue o
titulo de empreendedor ou uma pessoa que
possui capacidade empreendedora.

OCE SABIF Vocé sabia que...
? Um grande empreendedor que existiu no Brasil foi o Bardo de Maud,
responsdvel pelas primeiras indUstrias

Setores de Producgdo

Os cinco fatores acima trabalhados, qguando combinados entre si, formam o Nosso
sistema produtivo. A combinacdo entre eles se dd de acordo com as diversas
atividades empresariais que existem no mercado.

Basicamente o mercado estd divido em trés setores, que sdo:
a) Primdrio

b) Secunddrio
c) Tercidrio
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No setor primdrio de
producdo encontramos
a agricultura, a
agropecudria ou d
producdo animal e o
extrativismo.

No setor secunddrio da
producdo estdo
contidas as indUstrias de
extracdo mineral,
indUstrias de
fransformacdo, indUstria
de construcdo e
atividades semi-
industriais.

No tercidrio encontramos
os prestadores de
servicos, o comércio em
geral, os bancos e outras
instituicdes financeiras,
0s servicos de
fransportes e
comunicacoes € 0
governo.

Aqui uma definicGo muito importante para a economia e outras ciéncias.

Os bens propriamente ditos sdo produtos que podemos pegar, sentir seu cheiro,
comer, tomar, vestir, enfim utilizd-los de alguma forma tangivel.

Quanto aos servicos, nds sabemos que algumas pessoas estdo frabalhando por
nds, mas ndo podemos pegar o servico médico, ndo podemos sentir o cheiro do
servico bombeiro, ninguém veste um servico de um advogado, logo estes
produtos resultantes de um processo produtivo e que ndo podemos pegar

chama-se intangivel.

Procure informagdes sobre o mercado agricola. Muitos analistas

financeiros acreditam que o futuro do mundo é agricola, ndo
custa dar uma pesquisada. Na sua pesquisa procure verificar:
Cotacdo do preco da soja e do milho: busque em cooperativas

:_\:’% agricolas. Como se comercializam estes produtos e onde estes
ATIVIDADE produtos sdo vendidos pelos produtores. Conheca também o
sitio da Bolsa de Chicago, esta bolsa determina o valor no
mundo de vdrios produtos agricolas.
’e. Verificamos nesta aula que existem alguns recursos que sao
chamados de fatores de producdo, guando combinados
RELEMBRANDO possibilitam a geracdo de riquezas. Também vimos os trés setores

da economia o primdrio, secunddrio e o tercidrio.
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O que é mercado?

Nesta aula estudaremos um pouco de histéria como um modelo econdmico
utilizado por povos antigos e era o modelo econdmico da época. Veremos
também, muito sutiimente, a trajetdéria do metalismo até o papel-moeda.

MICROECONOMIA

Quando estudamos esta matéria estamos enfrando em um ambiente muito
préximo do nosso, ou melhor € 0 nosso mercado. Microeconomia estuda a
relacdo entre individuos que produzem e as pessoas que se necessitam de algo ou
estdo dispostas a gastar seu dinheiro com algum bem. Essa relacdo se chama
oferta e procura, que estabelece uma regra muito importante e que impulsiona os
mercados a Lei da Oferta e Procura. Esta lei dita precos e quantidades
consumidas ou produzidas. Por este motiva, por se tratar de algo tdo préximo a
nés é muito importante conhecer e discutir um pouco sobre o assunto.

Definindo mercado

E o local onde os agentes econdmicos realizam suas trocas ou buscam produtos
ou servicos para satisfazer suas necessidades.

E a interacdo entre os agentes econdmicos.

? ® Historia
H c Vocé j& ouviu falar em ESCAMBO?2

O escambo diz respeito a mais primitiva forma de mercado que o homem
conhece.

Imagine alguns milhares de anos atrds. Ndo existia moeda, telefone, muitos dos
produtos que temos hoje e as pessoas ndo conheciam muito mais pessoa do que
as gue moravam em sud regido.

Logo esses individuos produziam alimentos simplesmente para sua sobrevivéncia.
Mas o problema da escassez j& existia naquela época, logo quando um plantava
frigo o outro criava porcos. Bem a pessoa que cultivava trigo ndo poderia viver
somente de frigo e assim também para o criador de porcos.

Entdo estas pessoas resolveram “trocar” seus produtos, logo essa froca se fornou
algo normal e teve origem o primeiro mercado. EntGo o escambo tem por
caracteristica a froca de mercadorias entre pessoas de acordo com suas
necessidades.

Com o passar do fempo as pessoas comecaram a perceber que havia algo de
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errado. Algumas pessoas perceberam que seus produtos finham um valor maior
do que outros. Logo a necessidade de mensuracdo (aftribuir valor) as mercadorias
se tornou necessdria.

Hoje, definimos mercado como sendo o local onde os agentes
econdmicos realizam suas transacoes.

< A histéria nos mostra que no inicio eram apenas trocas. O
4 chamado escambo e as necessidades fomentaram a formacdo
RELEMBRANDO de padrdes de mensuracdo, dar valor as mercadorias, por fim

surgem as moedas.

As moedas possuem os seguintes beneficios: intfermediar trocas,
medir valor, acumular dinheiro e pagamentos em diferentes
periodos.

Do metalismo ao papel moeda

Identificaram alguns requisitos a serem preenchidos para que surgisse de fato a
moeda de froca que eram os metais. Algumas mercadorias se fornavam moedas,
mas ndo existia a praticidade do transporte e do manuseio. As civilizacdes j&
possuiam a tecnologia necessdria para manusear metais. Esparta iniciou com o
ferro, o Egito, Roma, China e Europa Central, utilizavam o bronze, o ouro e a prata.
Em funcdo da raridade, o ouro e a prata, assumiram realmente a funcdo de
moeda e também pela sua durabilidade.

Nesta época apareceu o que chamamos hoje em dia de Banco. Um grupo muito
rico que se destacou nesta histéria foram os Cavaleiros Templdrios. Como as
estradas, que eram dentro das florestas, sem iluminacdo e rota definida, possuiam
muitos esconderijos para ladroes.

O que estes cavaleiros faziam era que em uma cidade o viajante depositava seus
metais nas mdos dos Cavaleiros Templdrios e estes Ine entregavam uma espécie
de certificado de depdsito que quando o viagjante chegava no seu destino ele
frocava novamente por metais. Essa € uma breve histéria do surgimento dos
servicos bancdrios que conhecemos hoje.

Apds essa era do metalismo e com o aumento das fransagcdes comerciais, internas
e infernacionais, a necessidade de um volume maior de metais exigiu que as
pessoas utilizassem a moeda papel. Surgiram entdo as letras de cdmbio, os
certificados de depdsitos de moedas metdlicas, como formas alternativas de
pagamentos.
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A migracdo da moeda papel para o papel moeda foi natural. Os bancos
passaram a emitir papel moeda em funcdo do valor metdlico correspondente.
Chamamos isto de funding, ou seja, ter valor monetdrio intrinseco ao metal
correspondente d quantidade de papel moeda.

Vejamos agora algumas das facilidades da moeda e seus beneficios.

a) Intermediar trocas: finalidade bdsica e essencial da moeda. Viabiliza trocas, o
trabalho também e facilita para as pessoas decidir quando deverd ocorrer o
consumo, pois Ihe traz liberdade de escolha e de quando ird gastar.

b) Medida de valor: todas as mercadorias e servicos sdo mensurados em moedas.
Padronizou e criou uma oportunidade de acompanhar e controlar o sistema
como um todo.

c) Reserva de valor: J.M.Keynes, diz que a moeda é liquidez, que significa poder
trocar rapidamente por algo que necessite, por exceléncia. Ndo é somente
fator de troca, mas de precaucdo e especulacdo.

d) Pagamentos diferidos: a moeda proporciona pagamentos em tempos
diferentes.

Consulte o sitio do Ministério da Fazenda no link estudantes ou
drea educacional e pesquise sobre os nomes de todos as nossas
moedas. Vocé descobrira que além do real, existe o cruzeiro,
cruzado entre outros.

——

ATIVID

A;E—> Apds a consulta, escreva nas linhas abaixo o nome de todas as
moedas brasileiras que vocé encontrou. Converse com seus
colegas de sala e verifique as convergéncias e as divergéncias
das pesquisas.

ESTRUTURAS E INTERESSES DO MERCADO

Neste assunto vamos conhecer os diferentes tipos de estruturas de mercado que
podemos vivenciar na nossa economia. Algumas semelhancas ou principalmente
suas diferencas é que nds procuraremos discutir nesta etapa. E muito interessante
porgue aqui podermos entender melhor o porque uma empresa monopolista
pode e de fato controla os precos de seus produtos, por exemplo. Outras
situacoes serdo analisadas logo abaixo.

? * O que e quais sdo as estruturas de mercado?
(&

Conhecer estas estruturas € muito legal porque podemos identificar com produtos
que consumimos diariomente o que cada item abaixo esta se referindo. Isto
explica muita coisa, como o preco da gasolina por exemplo.
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Estruturas de mercado

Quando falamos de estruturas de mercado, devemos levar em conta o nimero
de agentes econdmicos, os fatores como comportamento, recursos disponiveis,
produtos, controle sobre precos, concorréncia e o ingresso de novas empresas ou
concorrentes. Esses critérios associados definem o que chamamos de mercado,
logo podemos perceber de imediato que existem diferentes mercados.

Agora vamos estudar algumas estruturas de mercado e perceber suas
semelhancas e diferencas.

a)Concorréncia Perfeita
Este modelo existe se, e somente se, apresentar as seguintes caracteristicas.

Mesmo nUmero de compradores e vendedores.

Bem ou servico homogéneo, nenhuma empresa pode diferenciar seu produto.
Os agentes atuam independentemente. A mobilidade é livre.

Ndo existem barreiras de entradas ou saidas para qualquer agente.

Proibido praticar precos acima do mercado e abaixo do mercado.

Total fransparéncia, as informacdes sdo repassadas a todos sem excecdo.

© © ®©® ® ® ®

b)Monopdlio

Aqui aparece uma situacdo extrema. Atfualmente encontramos esta estrutura em
estatais como energia elétrica e empresas de saneamento de dgua, por exemplo.
Essas sGo as caracteristicas:

Existe apenas um vendedor.

O produto ndo possui substituto. Ndo existe opcdo para o comprador.

E impossivel alguém entrar neste mercado.

A empresa monopolista detém o poder do seu segmento.

N&o possui preco para seu produto, a empresa aumenta ou diminui conforme
suas necessidades.

@ Sigilo de informacdes.

©@ ®© ®©® ® ®

b) Oligopdlios
Essa estrutura possui muitas formas. Asmudancas variam de setor para setor.

® Possui um nUmero pequeno ou grande de concorrentes, mas existem duas ou
trés empresas lideres que detém uma maior fatia do mercado.

® Possui diferenciacdo enfre seus produtos ou servicos.

® Concorréncia muito forte.

® Dificil ingresso de novos concorrentes.

Introducdo & Economia - Prof. Francisco G. da Silva



® Devido ao baixo nUmero de concorrentes, o controle dos precos é geralmente
facil. (cuidado com os cartéis).

® Ainformacdo é totalmente aberta, como seus produtos, por exemplo, ou
estratégias de novos pontos de venda.

d) Concorréncia Monopolistica
Este conceito veio de HARVARD em 1930.

Elevado nUmeros de concorrentes.

Cada produto possui uma caracteristica propria, conseqUéncia cria-se um
mercado exclusivo para eles. (produtos com forte marketing)

Existe uma substituicdo ndo perfeita, mas possivel.

Preco definido pelo comprador, de acordo com sua necessidade.

Fdcil ingresso de concorrentes.

Informacdes geralmente amplas.

(ONC}

(ONONONC]

Todos as estruturas de mercados estdo preocupadas a responder algumas
perguntas como o que produzire Para quem produzire EntGo vamos verificar quais
sdo de fato os interesses das empresas. Evidentemente tudo isto buscando uma
maximizacdo do lucro no final do periodo.

Osinteresses do mercado

Todos nds sabemos que uma empresa deve produzir e que as pessoas tém
interesse em comprar produtos fabricados por estas empresas. Como j& definimos,
as necessidades sdo limitadas e a producdo é limitada.

Quando falamos de mercado, estamos falando da relacdo entre a procura por
algum produto e a oferta de algum produto.

Explicando, a procura se dd pelo fato das pessoas estarem dispostas a gastar para
adquirir alguma mercadoria. Leva-se em conta o saldrio, a utilidade, a
necessidade e 0s precos.

E quando observamos a oferta de um produto estamos falando de niveis ou
quantidades de produtos que as empresa ou 0s prestadores de servicos estdo
dispostos a oferecer no mercado, considerando fatores de producdo, clima,
custos operacionais, regioes, se possui clientela para o seu produto e os precos
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praticados.

Bem, essa queda de braco cria uma forca chamada Lei da Oferta e Lei da
Procura. Em muitos mercados, como a bolsa de valores, os precos e as
quantidades comercializadas, sdo determinadas pela oferta e procura de
mercadorias. Adam Smith chama isto de a mdo invisivel do mercado, e de fato é
esta mdo que dita as regras de preco e quantidades procuradas e ofertadas.

Para aumentar seu conhecimento procure o livro Economia e

Mercado do Adelphino Teixeira da Silva da Editora Aflas.

Pesquise como atividade complementar a participacdo da
SABERMAIS Coca-Cola no mercado nacional. Este tema vocé encontra

. facilmente na Internet. Vocé gosta de refrigerante, entdo veja

também quanto acUcar existe em uma garrafa de refrigerante

e ser for light vocé estd ingerindo muito mais sal que o seu

organismo necessita.

Nesta aula vimos que existem alguns modelos de mercado,
que sdo as estruturas onde os agentes econémicos realizam
suas transacoes, tais como monopdlio, oligopdlio,
concorréncia perfeita e concorréncia monopolistica. Agora
podemos identificar estas estruturas no nosso dia-a-dia, através

» de observacdo de produtos ou de conhecimento especifica
® de cada drea profissional.
RELEMBRANDO Existem alguns interesses por parte das empresas € por parte

das pessoas. Esses interesses ditam as regras de funcionamento
dos mercados que sdo o que produzir, para quem produzir e
como produzir, seriam 0s pensamentos da empresas,
enquanto as pessoas querem pagar menos, buscam produtos
alternativos e mais baratos e se realmente necessitam deste
bem para decidir se compram ou Nndo compram.

CETERIS PARIBUS

Hoje veremos um dos principais conceitos econdmicos para podermos contfinuar
nossos estudos sobre economia. Este conceito chamado Ceteris Paribus, nos
possibilita comparar produtos, empresas e mercados. Podemos dizer, por exemplo,
gue se uma empresa aumentar os precos de seus produtos a quantidade de
pessoas que continuardo consumindo este bem que foi majorado de preco
tenderd a diminuir. Portanto é um estudo que interessa a todos os agentes
econdmicos. Vamos Id.....

Condigao CETERIS PARIBUS

Imaginem a seguinte situacdo: vocé estd comprando um carro e decidiu que serd
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um Modelo TM, quatro portas, bi-combustivel, com rddio, direc&o hidraulica e ar
condicionado.

Somente a cor ficou para ser discutida mais farde. Quando se descarta todas as
outras informacodes e fica-se com apenas um Unico fator para ser observado e
analisado, dd-se o nome de Condicdo CETERIS PARIBUS. Resumindo, mantidos
inalterados todos os fatores observa-se um em especial para ser estudado.

Isso aparecerd com certa freqUéncia nos estudos principalmente quando for visto
oferta e demanda.

Se vocé puder, verifique no livro do Prof® Rossetti o que ele comenta sobre esta
condicdo, Ceteris Paribus, e quais sGo seus exemplos.

Pesquisa sobre cartel.

nmmm;;>

Para refletir: O que é cartel?2 Qual é o problema na formacdo
de cartel, e no que eles interferem?

Existem algumas estruturas de mercado, cada uma com suas
caracteristicas especificas, oligopdlio, monopdlio,
concorréncia perfeita e concorréncia monopolistica.
‘3‘ Percebemos que as empresas querem saber o que produzir e
para quem produzir, enquanto os consumidores querem saber
RELEMBRANDO quanto custa e se existem bens substitutos, uma eterna guerra
de forcas.

Condicdo CETERIS PARIBUS, que mantém todos os fatores

inalterados enquanto estuda-se preco e quantidade vendida
ou produzida.

LEI DA PROCURA

Nesta aula veremos que significa a curva de procura, qual sua importéncia e qual
a importdncia de suas decisdes para o mercado.

Estudaremos um coeficiente que mostra a variacdo de produtos comercializados
em funcdo do seu preco e alguns grdficos para deixar bem claro essas variacoes.

Para finalizar os fatores que interferem na curva de procura, aqui entram suas
decisdes de compra.
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A Curva da Procura

Essa regra tentarei expor com a seguinte ilustracdo:

Pense em uma TV, ndo importa a marca, mas que sé exista uma Unica peca em
uma Unica loja na cidade em que mora. Ndo existe previsdo de chegada de
novas unidades desta TV. Nesta cidade vdrias pessoas estdo dispostas a comprar
esta TV, por quanto a loja ird vender? Pelo preco que quiser ndio acha? Agora a
situacdo inversa, existem mais TV's em estoque que o niUmero de pessoas
interessadas, a loja determinard o preco como quiser novamente?2 Ndo, pois
existem muitas unidades a disposicdo dos consumidores.

Uma regra da procura é que quanto maior for o preco praticado menor serd a
quantidade vendida ou comercializada.

Existem algumas razdes dos consumidores para explicar o consumo, por exemplo:

a) Os precos sdo barreiras
b) Efeito substituicdo
c) Utilidade marginal

Os precos constituem uma espécie de barreira para os consumidores, quanto
maior for o preco menor serd a quantidade de pessoas dispostas a pagar por este
produto. Quando o preco de um determinado produto aumenta, o consumidor
procura alfernativas de consumo a isso chamamos de efeito de substituicdo. E a
Ultima razdo é que quanto maior for o nUmero de produtos no mercado sua
utiidade tende a ser menor e vice- versa.

Verifique no site do WWW.youtube.com, ou com amigos e colegas,

a “variacdo dos precos da carne bovina”, como as pessoas agem
= \.> com relggdo ao aumento dos precos € o que fazem? Elas buscam
ATIVIDADE alternativas?

Hoje vocés conferiram o que significa a curva da procura, guando
) um preco aumenta o que as pessoas fazem?2 Procuram alternativas
® com produtos similares mais baratos, como por exemplo, trocar o
taxi por 6nibus ou um carro por uma moto, ou comprar frango em
RELEMBRANDO vez de carne bovina, etc.

Viram também que os precos sdo uma barreira para os
conumidores, logo ndo adianta as empresas cobrarem o que
quiserem porque poderd ndo existir consumidores.
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ELASTICIDADE DA PROCURA

Vocés conhecerdo como as empresas de pesquisas, por exemplo, DIEESE, IBGE,
VOX POPOLI, IBOPE, etc, determinam como um determinado conjunto de
individuos se comporta diante de um aumento de precos. O que significa
elasticidade e como devemos interpretd-la. Esse estudo necessita do
conhecimento da condicdo Ceteris Paribus que vimos a algumas aulas atrds.
Entdo vamos l4....

Elasticidade pre¢o-procura

Elasticidade é um conceito muito importante na economia pois trata da medicdo
dos niveis de interesse por parte dos consumidores em aceitar um aumento de
precos ou ndo. Por exemplo, se uma empresa aumenta seus precos a quantidade
vendida tenderd a cair, logo caird quanto?

O grdfico abaixo mostra uma reta da procura:

P

6,50
6,00
5,50
5,00
4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00

2468101214161820222426

Q
Fonte: Prof. Francisco G. da Silva

Esta tabela possuios valores correspondentes ao grafico exemplo acima.

2,00 18.000
2,50 16.000
3,00 14.000
3,50 12.000
4,00 10.000
4,50 8.000
5,00 6.000
5,50 4,000
6,00 2.000

Fonte ROSSETI(1997)
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Portanto este quadro acima mostra que para um nivel de preco de R$2,50 a
empresa ird comercializar 16.000 unidades. Enquanto que se o preco subir para
R$3,00 a quantidade vendida caird para 14.000 unidades. Esta é a elasticidade

preco procura.

Seguem algumas variacdes quanto a elasticidade preco da procura. Usando
como base o numero 1, temos a seguinte classificacdo:

. Quantidades sensiveis a
Procura eldastica .2 &> 1
variacdo de precos
Procura de elasticidade Qyon‘r!dodes' N
e proporcionais a variagcdo &=
unitaria
de precos
Quantidades insensiveis
Procura ineldstica quanto a variagdo de 0<E <1
precos
Procura perfeitamente Qualquer variacao de
Lo preco reduz a zero a =00
eldastica .
quantidade.
Procura aneldstica A quantidade &
independente do preco. €=0

Fonte: Rossetti , 1997

Comodevemoscalcularo €2

Observando a tabela acima a variacdo do preco de R$3,50 para R$4,00 é de
R$0.50, logo a variacdo da quantidade nestes mesmos niveis de precos sdo de
2.000 unidades (12.000 — 10.000). Basta dividir a variacdo da quantidade pela

variacdo do preco.?

Fatores importantes para a elasticidade pregco da procura
A essencialidade do produto que indica o grau de necessidade de um

determinado bem. Os vicios de consumo ou os hdbitos, também interferem na
elasticidade independente da variacdo de preco. A substitutibilidade influencia
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influencia porque quanto maior o nUmero de concorrentes maior serd a
sensibilidade dos precos. A periodicidade de aquisicdo de produtos grandes
periodos de intervalos de tempos entre as aquisicdes podem interferir no
conhecimento dos precos, logo ndo afeta a quantidade vendida. Quando se faz
um orcamento pode-se perceber quanto um produto é importante ou ndo.

Quando falamos destas observacoes que influenciam o preco ou a quantidade
podemos citar:

O sal de cozinha é, por exemplo, aneldstica porque os precos podem variar, mas
as pessoas continuam comprando sal. Enquanto os financiamentos de carros
podem sofrer muita variagcdo com o aumento ou a queda de juros para este fim,
portanto sdo muito sensiveis logo sdo eldsticos.

J& dd para perceber que as quantidades podem sofrer alteracées em funcdo do
preco praticado pelo mercado. Portanto existem alguns fatores que podem mexer
com esta quantidade, vejam estas possibilidades:

A renda: o fator renda pode e interfere nas quantidades comercializadas. A
distribuicdo da renda, o préprio nivel de renda e a estrutura de distribuicdo a
diferentes classes sociais fazem com que os produtos fenham uma elasticidade
muito variada. Existe também um estudo que mede o quanto a procura varia em
funcdo da variacdo da renda dos consumidores. Acredito que vocés j& viram na
midia, porque € de costume noticiarem esta matéria no final do ano onde o
comércio espera o décimo terceiro para aquecer as vendas de final de ano.

Atitudes e preferéncias: a aquisicdo de produtos se dd muito faciimente
verificada, a fatores modais, como novelas, filmes ou propagandas, motivos
religiosos ou crencas e valores, no sentido moral e ético. Por exemplo, uma novel
com tema country, em poucos meses as roupas, os alimentos até mesmo o jeito de
falar sdo absorvidos por algumas pessoas no seu dia a dia.

Precos de bens substitutos: um concorrente pode vendar mais se uma empresa
rival subir seus precos e o contrdrio também existe. Por exemplo, se o pneu Pirelli
subir de preco as pessoas passam a consumir Goodyear.

Bens complementares: seu filho pede a vocé um video game novo, vocé acha
muito caro os jogos que terdo que ser adquiridos mais tarde. Se estes jogos cairem
de precos vocé resolve comprar o aparelho para seu filho,
como um exemplo muito simples.

Satisfacdo e expectativa: um produto pode sofrer variacdes
nas quantidades procuradas quando este bem tiver uma
expectativa muito boa e satisfizer o consumidor.

E por Ultimo a quantidade de pessoas ou consumidores:
este nuUmero varia em funcdo do nicho de mercado que
cada empresa pertence. Os nichos sdo determinados pela
renda, regido, religido ou costumes individuais. Temos hoje
em dia um aumento na expectativa de vida dos brasileiros,
logo produtos para a terceira idade tendem a vender mais.
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Verifique em uma loja de carros ou motos, o que acontece
com o consumo quando existe um aumento dos precos, seja
das taxas de financiamentos ou dos carros e motos.

E pergunte porque ndo existe divulgacdo deste aumento.
— ~
=5-—= Responda: o que as pessoas buscam na hora em que
ATIVIDADE encaram precos mais altos?
E 0 que acontece com o contrdrio, se os precos
despencarem?(Reducdo momenténea do IPI)

® . . .
® Vimos que a procura € uma curva que mostra o interesse dos
'. consumidores por produtos em diferentes niveis de preco.
RELEMBRANDO %o Elasticidade é um coeficiente que demonsira a reacd@o da
procura por produtos em funcdo do aumento ou queda de
precos.

%o Fatores que interferem na curva de procura: preco, bens
substitutos, necessidades, renda, satisfacdo.

LEI DA OFERTA

Nesta etapa serdo estudas assuntos muito parecidos com a curva da procura.
Veremos a curva da oferta, neste caso estaremos observando pelo ponto de vista
das empresas.

A Curva da Oferta

Os consumidores, como j& vimos no estudo da procura, busca sempre o menor
preco, logo os produtos que séo mais escassos tendem a se valorizar mais do que
os que estdo em abundéncia no mercado.

As empresas querem produzir mais e vender quando os precos estiverem altos,
logo cria-se o choque de interesses, os consumidores querendo precos mais baixos
e as empresas niveis de precos mais altos. O livre mercado é isto.
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Temos que observar também a seguinte situacdo, se uma empresa esta
trabalhando em um determinado nivel de preco, e esta quer fabricar mais
produtos e lancd-los no mercado o risco estd em forcar seu proprio preco para
baixo.

Portanto toda a producdo deverd ser lancada no mercado de forma controlada
para que a prépria empresa ndo sofra prejuizos com isso.

Para avaliar estes niveis de preco e aceitacdo de seus produtos a economia
estuda a variacdo da quantidade ofertada em funcdo da variagcdo do preco
praticado. Podemos dizer que a quantidade ofertada depende diretamente dos
precos, quanto maior forem os precos, maior serd a quantidade ofertada.

Observe o grdfico abaixo:

2,00 6.000
2,50 7.000
3.00 8.000
3,50 9.000
4,00 10.000
4,50 11.000
5,00 12.000
5,50 13.000
6,00 14.000

FONTE:ROSSETTI, 1997

Esta tabela resulta na curva tipica da oferta conforme o modelo abaixo. Observe
que com o aumento dos niveis de preco a quantidade cai.

P

6,50
6,00
5,50
5,00
4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0.50

1234567891011 1213141516 Q

Fonte: Francisco G da Silva
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Converse com algum comerciante o pergunte a ele o que ele
faz quando um produto sobe de preco. Se o produto for deste
comerciante mesmo pergunte como ele responde esta

B\ pergunta aos seusrevendedores.

ATIVIDADE Se ele responder que ndo sente variacdo na quantidade
vendida pergunte porque o que ele faz para que isso NnGo
ocorra.

Percebemos através do grdfico, que as empresas querem

‘3 vender o mdximo que quiserem com precos altos.
. Evidentemente nunca conseguirdo salvo for uma empresa
RELEMBRANDO monopolista, porque existem pessoas dispostas a gastar

somente um determinado valor por um produto. AqQui
podemos constatar que as empresas sempre querem ds
seguintes respostas: Para quem produzir, para maximizar lucro?
O que devo produzir para maximizar 0 meu lucro¢ E quanto
devo produzir para maximizarmeu lucro?@

A elasticidade e fatores determinantes da oferta

AqQui, ndo é muito diferente da elasticidade da procura quando falo dos cdlculos,
mas é diferente na sua interpretacdo porque veremos o lado das empresas agora.
Porisso se imagine dono de uma empresa qualquer e vamosld....

A curva de elasticidade da oferta

Fazendo uma comparacdo a elasticidade da procura € que para cada uma
unidade de preco alterada ocorrerd uma alteracdo significativa ou ndo na
quantfidade ofertada.

Temos que pensar nos diferentes mercados que existem logo, ndo é possivel
comparar produtos de mercados diferentes pois eles podem ndo responder da
mesma forma nas variacdes de niveis de preco.

Podemos perceber que no mercado de automodveis, se hd uma queda na procura
ou umaumento na procura de carrosisto ndo implica em que o consumo de gasolina
ou dlcooltambém acompanhe esta variacdo, apesar de serem bens acessorios.

Atabela aseguir mostra os possiveis resultados dos coeficientes para diferentes niveis
de preco.

Aq

4o
Ap
Do
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Oferta . Lo .

s . >
eldstica Quantidades sensiveis a variacdo de precos n>1
Elastica Quantidades proporcionais a variacdo de _
unitdria precos n
Ineldstica Quantidades insensiveis quanto a variacdo de 0<y<l

precos
Perfeitament | Qualquer variagdo de preco reduz a zero a
e eldstica quantidade. n=00
Aneldstica A quantidade ndo reage aos niveis de preco. n=0

FONTE: ROSSETTI, 1997

Fatores determinantes da elasticidade da oferta

@ Disponibilidade dos fatores de producdo
@ Fatores resultantes do processo produtivo

Imagine a seguinte situacdo: uma empresa verifica no mercado que poderia
lancar no mercado 20.000 unidades a mais de seu produto. Mas existem alguns
fatores que impedem esta producdo adicional, por mais que 0s precos sejam
atraentes, por exemplo:

® Seus equipamentos j& estdo trabalhando 24 horas por dia, 7 dias na
semana, fator tempo de producdo

® Suad empresa ja frabalha em 3 turnos, logo ndo tem como albrir mais um
furno operacional.

@ Seus fornecedores ndo conseguem atender suas exigéncias de insumos nas
quantidade que desejam.

Perceba que ndo depende sé da empresa oferecer mais produtos no mercado os
fatores que agregados colaboram no processo produtivo sdo escassos, portanto
seus niveis de producdo sdo escassos também.

O mercado de energia elétrica proveniente de usinas hidroelétricas possui um
fator muito importante que limita sua producdo, os rios. Ndo séo em todos os rios
que é possivel construir uma usina.

O fator tempo, no processo produtivo, € um fator muito interessante a ser
analisado. Existem muitos produtos que necessitam de muito fempo para serem
produzidos, vinhos por exemplo. A exploracdo de metais preciosos também
demanda muito tempo porque ndo é facil encontrd-los.

E l6gico que existem produtos que respondem de forma imediata as necessidades
ou oportunidades do mercado, por exemplo, a Coca-Cola, empresa lider de
mercado no Brasil hd mais de uma década.
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Fatores que podem deslocar a curva de oferta

A capacidade instalada, significa que a capacidade de producao de uma
empresa. Quando uma empresa nova abre suas portas ou uma empresa j&
existente amplia seu chdo de fdbrica com certeza novos produtos irdo para o
mercado. As ampliacdes da oferta de produtos depende de forma direta de
investimentos no setor de producdo.

A disponibilidade de fatores de producdo influencia na oferta pelo seguinte e facil
motivo de ser entendido. Se um fornecedor ndo consegue mais aumentar sua
qguantidade produzida, a empresa ndo terd mais com o que produzir.

Porisso que aqui no estado do Parand, na regido do sudoeste por exemplo, a
empresa Sadia, situada no municipio de Dois Vizinhos, compra e mantém através
de confratos comerciais vdrios produtores de frango para abastecer seus estoques,
imagine se a Sadia sé dependesse de um Unico fornecedor, quantos frangos esta
propriedade deveria produzir?

O preco dos insumos criam um impacto no processo produtivo pois amplia ou
reduz os custos operacionais. Logo a empresa deverd estar preparada ou ser muito
dgil em suas decisdes para que um repentino ou inesperado aumento de precos
de seus fornecedores ndo prejudiquem seu desempenho no mercado.

A tecnologia agjuda a manter precos ou até mesmo a reduzi-los. Com a revolucdo
industrial, que teve a primeira mecanizacdo da histéria da humanidade, ndo
trouxe prejuizos aos trabalhadores da época. Muito pelo contrdrio, fez com que as
pessoas buscassem trabalhos alternativos.

As expectativas dos produtores em novos niveis de precos podem alterar as
quantidades ofertadas no sentido de aumentar seus ganhos. Neste caso estamos
falando de ganhos futuros.

Para finalizar fica muito claro que ndo depende sé da empresa em querer vender
mais ou fabricar mais. Existem inUmeros fatores que impedem seu aumento de
producdo. Estas forcas € que chamamos de forcas de mercado ou a mdo invisivel
da teoria de Adam Smith. As forcas dos consumidores em querer precos mais
baixos e comprar o necessdrio e o interesse das empresa em fabricar mais em
niveis de precos maiores.

Pesquise no WWW.youtube.com reportfagens sobre a queda de
producdo ou aumento de producdo de produtos agricolas.
— Responda: porque produtores de leite, por exemplo, em alguns
mﬁ} momentos jogam fora seus produtos em vez de vendé-los ou
dod-los a alguém que passe fome?

» Vimos que a curva de oferta revele os diferentes niveis de
o producdo das empresas para ao diversos niveis de precos
pratficados.
RELEMBRANDO

A elasticidade da oferta indica um coeficiente que mostra a
variacdo da quantidade oferecida no mercado pela variagcdo
dos precos praticados.
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® Fatores determinantes: disponibilidade de insumos, capacidade instalada e
tempo de producdo.

2. Fatores que deslocam a curva da oferta: fonte de matéria-prima, precos de
insumos, fecnologia e expectativas de produtores.

PONTO DE EQUILIBRIO

Aqui serd estudada a interseccdo de duas retas ou curvas como vimos
anteriormente que é a da oferta e da procura. O que significa esta interseccdo
para as empresas e os consumidores. E para finalizar quais os fatores que
deslocam este ponto de equilibrio, porque isto fard com que os precos se
desloquem para cima ou para baixo.

O equilibrio de mercado

AqQui aparece um dos conceitos mais importantes ndo sé da economia mas
também da gestdo empresarial. Ponto de equilibrio que envolve o preco de
equilibrio e a quantidade de equilibrio. Podemos dizer que a relacdo entre
consumidores e produtores na maioria dos niveis de precos € um conflito. Mas
existe um ponto que esta briga € interessante, € onde os dois interesses se tocam.

N&s vimos dois grdaficos um da oferte e outro da procura, quando construimos estes
grdficas um Unico plano criamos uma interseccdo, um cruzamento destas duas
curvas e é este o ponto de equilibrio.

Verifigue o exemplo abaixo:

Quantidades
Preco unitdrio Procuradas Ofertadas
2,00 18.000 6.000
2,50 16.000 7.000
3,00 14.000 8.000
3,50 12.000 9.000
4,00 10.000 10.000
4,50 8.000 11.000
5,00 6.000 12.000
5,50 4.000 13.000
6.00 2.000 14.000

Fonte: Franciso G. da Silva
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E muito fécil de verificar que o nivel ideal deste mercado é praticar um preco de
4,00 e uma gquantidade de 10.000 unidades do produto. A empresa deve
trabalhar com esse relatdrio para controlar sua producdo e maximizar seus lucros,
enguanto os consumidores necessitam saber destas informacdes para saber se
estdo pagando um preco justo por determinado bem. Esta condicdo da tabela
acima é um pegueno momento de trégua na eterna rivalidade entre
consumidores e produtores.

O grdfico abaixo mostra a interseccdo das duas curvas & oferta e a procura, e é
justamente neste ponto de interseccdo que € o ponto de equilibrio. Nivel ideal de
preco e quantidade ideal para este mercado

P curva oferta

6,50
6.00 curva da

550 | procura

5,00
4,50
4,00
3,50
3.00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50

ponto de
equilibrio

12345678910111213 141516171819 Q

Fonte: Francisco G da Silva

Fatores que possibilitam um deslocamento do ponto de equilibrio

Toda a movimentacdo do ponto de equilibrio ocorre nas alteracdes de precos e
quantidades existentes. Agora fica mais fdcil a identificacdo daquele ditado
popular "quanto mais existir no mercado mais barato &, e vice-versa”.

Quando a procura se expande e a oferta permanece inalterada o ponto se
desloca para um nivel mais alto. Traduzindo, quando mais pessoas procuram um
determinado produto e a empresa ndo aumenta sua quanfidade no mercado
estes precos aumentardo.

Quando a procura se retrai e a oferta fica estagnada, ocorre o inverso do
exemplo antferior. Quanto menos pessoas procuram um determinado produto seu
preco invariavelmente sofrerd uma queda.

Quando a oferta aumenta e a procura continua inalterada, agora existe uma

forca por parte dos consumidores em derrubar os precos. Logo o ponto de
equilibrio se deslocard para baixo no grdfico.
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E para concluir se a oferta se retrai e a procura permanece inalterada os precos
tendem a subir porque o produto passa para a classificacdo de escasso, logo o
ponto de equilibrio se deslocard para cima no grdfico.

Estude em um livro de matemdtica da 6 série, como se resolve
os sistemas de equacoes e o que significa o ponto de encontro
das retas. Verifigue os métodos de substituicdo e de adicdo,

métodos para resolver eses exercicios. A ponto de equilibrio € o

::::;*ﬁ% lado prdtico desta matéria de sistemas de equacoes.
ATIVIDADE
» O ponto de equilibrio € a interseccdo das retas da oferta e da
@ procura e mostra o melhqr nivel de preco e quantidades
RELEMBRANDO praticadas no mercado. E um instante de paz no mercado

quando as empresas acham os precos idéias a serem
praficados e as pessoas concordam com estes precos e estdo
dispostas a pagar.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Hoje estudaremos alguns modos de pensamento dos consumidores que implicam
em suas decisdes de compra. Lembrando que esta parte da matéria tem um
vinculo muito grande com a psicologia porgue enframos em interesses pessoais.

Existem vdrios filmes sobre este assunto, procure no
WWW.youtube.com, com o titulo comportamento do
consumidor, e escolha alguns para assistir. Responda a seguinte
\l> pergunta, o povo brasileiro estd mudando de comportamento
DE de consumo?

—

ATIVID

Estes conceitos que estaremos verificando abaixo fomentaram a feoria
neocldssica feito por Marshall na virada do sec. XIX para o sec. XX.

Vejamos os seguintes principios:A utilidade € um conceito passivel de percepcdo
e de mensuracdo, as necessidades sdo pessoais logo a utilidade de um mesmo
produto pode ser diferente para um grupo de individuos. Essa utilidade pode ser
gerada por experiéncia ou por indicacado.

O consumidor age racionalmente para buscar uma satisfacdo mdxima de
utilidade de um produto. A compra de novas unidades de um mesmo produto
também é feita racionalmente para isso voltamos ao item anterior que classifica
utilidade como uma experiéncia j& vivenciada.

Os precos e arenda sdo os fatores que limitam a maximizacdo da utilidade de um

produto. Um consumidor adquire novas unidades se o preco ndo sofrer alteracdo
ou se sua reda permitir.
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Fatores que definem o comportamento do consumidor:

Fator cultural
Fator social
Fator induzido

Verifiqgue em um supermercado se as pessoas deixam de
consumir pdo quando seus precos sobem e quando foi a Ultima
vez que foi aumentado os precos dos pdes.

) Observe que estudamos conceitos ligados a sua decisdo de
® comprar como: utilidade, precos e renda. Isso implica na
RELEMBRANDO questdo cultural, porque somos constantemente bombardeados
com propagandas de consumo e gastar com coisas
desnecessdrias.

COMPORTAMENTO DO PRODUTOR

Veremos alguns conceitos empresariais que também sdo utilizados na
contabilidade e administracdo para definirmos o que é lucro ou prejuizo de uma
empresa. Esta parte € muito importante para um gestar empresarial pois relata
conceitos bdsicos da gestdo financeira.

Observem...

Todas as empresas buscam uma meta somente a maximizagao do lucro. Para
determinarmos o lucro de uma empresa basta utilizar a férmula mais conhecida
da economia:

Abaixo alguns conceitos utilizados também em contabilidade.

® Receita total é o produto multiplicado pelo preco praticado.

® Receita marginal é o acréscimo a receita em funcdo de mais uma unidade
vendida ou comercializada.

® Custo fixo é o desembolso de dinheiro independente da fabricacdo ou venda
algum produto ou servico.

® Custo varidvel é o desembolso de dinheiro proporcional a quantidade vendida
ou produzida.

® Custo total € a soma dos custos fixo e varidvel.
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® Custo médio é o custo total divididos pela quantidade em vdrios niveis de
producdo.

® Custo varidvel médio e o custo médio divididos pelas vdrias quantidades
produzidas em cada nivel de producdo.Custo marginal € quanto custa para a
empresa ao adicionar uma unidade produzida.

Esta primeira tabela mostra a aplicacdo da férmula para determinar o lucro da
empresa.

100 20 2.000 18
200 19 3.800 16
300 18 5.400 14
400 17 6.800 12
500 16 8.000 10
600 15 9.000 8
700 14 9.800 6
800 13 10.400 4
200 12 10.800 2
1.000 11 11.000 0
1.100 10 11.000 -

Fonte: Infrodu¢cdo a economia Rossetti — pag.461
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Fonte: Francisco G. da Silva
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A préxima tabela mostra os custos para vdrios niveis de producdo.

0 2.000 0 2.000
100 2.000 1.600 3.600
200 2.000 2.700 4.700
300 2.000 3.360 5.360
400 2.000 3.820 5.820
500 2.000 4.300 6.300
600 2.000 5.100 7.100
700 2.000 6.420 8.420
800 2.000 8.220 10.220
200 2.000 10.520 12.520

1.000 2.000 13.620 15.620

Fonte: Infroducdo a economia — Rossetti pag. 464
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Fonte: Francisco G. da Silva
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Esta préoxima mostra os custos médios e marginal.

0 B - - -
100 20,00 16,00 36,00 16,00
200 10,00 13,50 23,50 11,00
300 6,67 11,20 17,87 6,60
400 5,00 9.55 14,55 4,60
500 4,00 8,60 12,60 4,80
600 3,33 8,50 11,83 8,00
700 2,86 9.17 12,03 13,20
800 2,50 10,28 12,78 18,00
900 2,22 11,69 13,91 23,00

1.000 2,00 13,62 15,62 31,00

Fonte: Infrodu¢cdo a economia — Rossetti pag. 466
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Esta tabela mostra o resultado econdmico.

0 2.000 - 2.000
100 2.000 3.600 - 1.600
200 3.800 4.700 - 900
300 5.400 5.360 +40
400 6.800 5.820 + 980
500 8.000 6.300 +1.700
600 $.000 7.100 +1.900
700 9.800 8.420 +1.380
800 10.400 10.220 + 180
200 10.800 12.520 -1.720
1.000 11.000 15.620 - 4.620
Fonte; Infroducdo a economia — Rossetti pag. 469
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Fonte: Francisco G. da Silva
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Com vdrias ferramenta de gestdo acredito que uma das mais importante é a
chamada economia de escala. Onde a empresa através de varias tabelas como
as que demonstramos aqui, pode de deve avaliar cada nivel de producdo para
verificar se sua producdo estd sendo rentével ou ndo.

Pesquise sobre o termo “crescimento sustentavel”. O que significa
e 0 que as empresas fazem para isto.

>

ATIVID

® Vimos conceitos de lucro e prejuizo e as definicdes de receita,
RELEMBRANDO receita marginal e média e custos, custos medio e marginal. O
principal objetivo das empresas é ter lucro.
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Neste mddulo veremos quais instituicdes compde o Sistema Financeiro Nacional
bem como uma breve descricdo das empresas mais relevantes do mercado. Este
assunto é muito importante para quem pretendem fazer um concurso publico na
drea financeira como os bancos, receita federal e INSS.

Macroeconomia

Aqui falarei um pouco sobre os principais agentes os demais tenho certeza que
vocés jd conhecem algumas destas empresas. Estas empresas controlam nossas
vidas, nossas rendas e tributacdes que pagamos todos os dias. Para todas essas
empresas acesse o site do ministério da fazenda na drea educacional.

SISTEMA FINANCEIRO NACIONAL

Autoridades monetdrias:
Conselho Monetdrio Nacional (CMN)

Orgdo normativo e ndo possui funcdes executivas. E responsdvel pelas fixacdes de
diretrizes da politica monetdria, crediticia e cambial.

Equipe: Presidente doBanco Central
Presidente da CVM
Secretdrios do tesouro

Diretores: politica monetdria, assuntos internacionais, normas e organizagoes e todos
doBC.

Principais funcoes:

1. Autorizar a emissdo de papel moeda

2. Disciplinar o crédito e sua formas operacionais.

3. Estabelecerlimites para operacdesbancdrias.

4. Regular a constituicdo, o funcionamento e a fiscalizacdo das instituicoes
financeiras.

Banco Ceniral do Brasil (BACEN ou BC)

E considerado o banco dos bancos. Orgdo normativo e regulador do mercado
financeiro nacional.

Suas competéncias:

Emitir papel-moeda e metdlica com autorizacdo da CMN.
Executarservicos do meio circulante.
Receberorecolhimento compulsério.

Realizar operacdes de redesconto.

Regular a execucdo de compensacdo de cheques.

AN e
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Comprar e vender titulos publicos federais
Exercer o controle do crédito(total).

Fiscalizar asinstituicoes financeiras.

. Controlar o fluxo de capital estrangeiro no pais.

OAU’rorlzor o funcionamento bem como as competéncias para qualquer
cargo de direcdo de empresas financeiras

SN

Autoridades de apoio:

CVM

E o 6rgdo responsdvel pela fiscalizacdo, fixacdo de normas e disciplina do mercado
de valores mobilicrios.

Banco do Brasil

Até pouco tempo era o banco do governo, mas agora € um banco multiplo
fradicional. Ainda é responsdvel pelo crédito rural e possui uma cdmara de
compensacdo de cheques.

Banco Nacional de Desenvolvimento

Responsdavel pela politica de desenvolvimento de longo prazo do governo federal.
Aftribuicoes:

1. Impulsiona o desenvolvimento nacional.
2. Fortalece osetorempresarial.

3. Promove o desenvolvimento integrado das atividades agricolas, industriais e
de servicos.

4. Promove o crescimento e diversificacdo das exportacoes.

Caixa Economica Federal

E o agente responsdvel pela operacionalizacdo dos programas habitacionais e de
saneamento bdsico. Também é conhecida como Banco do Trabalhador, porque
repassa o seguro desemprego, o FGTS e o PIS.

1. Instituicdes de crédito de curto prazo:

Bancos Comerciais
Caixas Econdmicas
Bancos Cooperativos

2. Instituicoes de médio e longo prazo:

Bancos de desenvolvimento
Bancosdeinvestimentos

3. Instituicdes de crédito para financiamentos de bens de consumo durdveis:

4. Sociedadesde crédito, financiamentos e investimentos.
Caixasecondmicas
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5. Sistema financeiro de habitacdo:

Caixa Econbmica
Associacdes de poupanca e empréstimos
Sociedades de créditosimobilicrios

6. Instituicoes deintermediacdo de mercado de capitais:

Sociedades corretoras
Sociedades distribuidoras
Investidores institucionais

7. Instituicoes de seguros e de capitalizacdo:

Seguradoras

Corretoras de seguros

Enfidades abertas de previdéncia privada
Entidades fechadas de previdéncia privada
Sociedades de capitalizagcdo

©

Instituicdes de arrendamento mercantil:
Sociedades de arrendamento mercantil (leasing)

Ler o capitulo do livro Mercado Financeiro do Eduardo Fortuna
sobre o Sistema Financeiro Nacional e verificar quantas
empresas a mais existem no Sistema Financeiro Nacional além

::_\\_;.‘,% das que vimos nesta aula.
ATIVIDADE

» Vimos hoje as principias e mais relevantes companhias do
® Sistema Financeiro Nacional, guem manda e quem emite
RELEMBRANDO moeda. Qual o papel do Conselho Monetdrio Nacional e do

Banco Central, além do Banco do Brasil, Caixa Econdmica e
demais bancos do sistema.

OBJETIVOS DA MACROECONOMIA

Serdo abordados alguns conceitos macroecondmicos para que vocés quando
assistirem ou leiaom uma noticia econémica possam entendé-la. Sabia que seu
saldrio deverd conteruma fatia destinada a poupar?

Vamosld...

Conceitos macroeconomicos

Moeda
® Intermediar trocas: viabiliza as trocas de mercadorias e em pagamentos
diferidos.
® Medidade valor:serve para mensurar produtos ou servicos. Determinar valor.
® Reservade valor: garantirseu poderde compra.
® Pagamentos diferidos: pagamentos em tempos diferentes e com valores
diferentes.
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Renda

® Reparticdo funcional, que significa dividir ou repartir aos proprietdrios dos
fatores de producdo.

® Este conceito fundamenta o PIB.

@ Saldrio

® E aretribuicdo ou pagamento que o trabalhador recebe como recompensa
de seu trabalho, quer fisico ou intelectual.

® Saldrio nominalxSaldrioreal

Exercicio: Um saldrio de R$500,00 com uma inflacdo de 4%no mesmo
mésem que recebeu.
Resolucdo:
Saldrio nominal =500,00
Saldrioreal =500-4% = R$480,00
Juros
® Eo remuneracdo de um capital (dinheiro) emprestado.
® Earemuneracdoresidualde um processo produtivo ou prestacdo de servicos.
Impostos.

E aremuneracdo do Estado.

1. Impostos diretos

Imposto direto: sdo os que recaem diretamente sobre a renda pessoal dos
individuos. Ex: IR, ISS.

2. Impostos indiretos

Impostos indiretos: sdo pagos a medida que os proventos sdo utilizados. Ex:IOF,
antiga CPMF, ICMS, etc.

Acesse o0s sitios da receita federal e verifique quantos reais vocé pode comprar no
Paraguai e frazé-los sem pagar impostos. Caso compre mais produtos e ultrapasse
esse valor, de quanto serd a tributacdo?

! Pesquise sobre sindicatos, quando eles foram criados e onde

=\ nasceram.
==X
llTI'IIllII\Eb>

»
® Conceituamos renda, saldrio, juros, dividendos e impostos.
RELEMBRANDO
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O QUE E INFLAGAO E SEUS INDICADORES

Nesta etapa estaremos estudando uma e infelizmente situacoes mais vivenciadas
pela maioria dos brasileiros a inflacdo. Estudantes de outros paises fazem estdgios
aqui no pais para poderem saber o que € inflagdo. Vamos ver o que é crise e
saber o que houve na crise de 29, algo que ndo desejo a ninguém.

Inflagao

Toda vez que os precos sobem e os consumidores continuam comprando, gera-se
inflacdo. Pois o poder de compra da moeda local perde seu valor, por exemplo:

Imagine que vocé consegue hoje encher o fanque do seu carro com uma nota
de 50,00. Passados 30 dias provavelmente a gasolina terd aumentado de valor,
logo com a mesma nota de 50,00 ndo serd mais possivel encher o mesmo tanque
de combustivel. Isso significa que seu 50,00 perdeu valor.

Defini¢oes:

Inflagdo: é avariacdo do valordamoeda.

Desinflagcdo: volta aestabilidade de precos.

DeflagGo: é aqueda generalizada de precos. A deflacdo vira depressdo.
Ex: 1930-EUA

Reflagdo: Volta a normalidade apds arecessdo.

Importante: Todo investimento quando vinculado a palavra real
significa que seu ganho foiacima dainflacdo.

Principaisindicadores:

® |IPC-indice de precosao consumidor

® IPA-indice de precosporatacado.
Procure na internet, pode ser no WWW.youtube.com um video
sobre a grande crise de 1929 nos Estados Unidos pode
procurar pelo tema Crise de 29 ou Crash de 29. Verifiquem que
‘g{,;,;\_\:‘> em uma crise financeira a Unica diferenca entre uma guerra é
ATIVIDADE que pessoas NGo morrem com tiros e ataques inimigos, mas ha
tristeza, depressdo e principalmente a falta de dinheiro.

4‘ Quando uma pessoa ndo consegue mais comprar os produfos
que comprou a um periodo atrds significa que houve um
N, processo inflaciondrio. E vimos o que é deflacdo, desinflacdo e
depressdo.
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PRINCiPIOS MACROECONOMICOS

Aqui serdo vistos alguns principios macroecondmicos, aqueles que guiam os estudos
nesta drea. Muito importante para entender o que ocorre no Nosso pais.

Principais fins da macroeconomia

®

®

®

Altas taxas de crescimento: através de investimentos constantes em infra-estrutura
e atendimento as necessidades bdsicas da populacdo e empresas.

Baixo nivel de desemprego, garantir abertura de frentes de trabalho novamente
cominvestimentos em diversos setores.

Atender os novos ingressos no mercado de trabalho, facilitar aos novos
frabalhadores oportunidades do seu primeiro emprego.

Estabilidade com mercados livres, garantir o livre comércio entre os diversos
mercados e comnacoes de inferesse comercial.

Equilibrio entre exportacdes e importacdes, principal fonte de ingresso de moeda
estrangeira no pais.Balanca comercial forte pais forte.

Taxa cambial estavel, garantir uma estabilidade cambial para viabilizar o
comércio internacional e também obter lucros no mercado interno sem
desvalorizar anossa moeda

Procure em um jornal de grande circulacdo como a Gazeta do
Povo, A folha de SGo Paulo, etc. no caderno de economia e
verifique assuntos relacionados com a manutencdo da nossa
economia, geralmente tem uma reportagem com o ministro da

:%--:_ 0 o
ATIIIIIAII\E‘-\/’ fazenda ou com o presidente do banco central. Leia a

reportagem e discuta com colegas. Procure assuntos de saldrios,
empregos, cmbio ou impostos.

‘3‘ Estudamos até aqui, algumas das finalidades da
— macroeconomia, como estudar a oferta geral de empregos,
garantir livres mercados e o cmbio estdvel.

POLITICA FISCAL

Gestdo do orcamento governamental, todo o ano 1& pelo més de outubro todos
os estados, municipios e a nacdo, votam seus orcamentos anuais. Estes
orcamentos demonstram fudo que os governos poderdo gastar no ano seguinte e
com que eles irdo gastar. Neste orcamento aparecem os investimentos, os gastos
com pessoal, o que almeja arrecadar de impostos, entre outros.

O sitio da prefeitura de Curitiba informa o orcamento para o préximo ano e
também o quanto gastou no ano corrente (atual).
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Verifique se seu municipio j& fez o orcamento deste ano e o que

5\\;% consta I& para os gastos com pessoal ou educacdo por exemplo.
ATIVIDADE

P Vimos o que é orcamento e quanto ele é importante ndo sé para a
. empresa, mas para o estado também. Politica fiscal sdo as regras
5o que definem como se deve gastar os recursos provenientes das
arrecadacoes tributdrias.

BALANCA COMERCIAL

Neste encontro de bate-papo, estaremos abordando os principais conceitos da
macroeconomia, vinculados ao estado. Creio que é por este motivo que muitas
pessoas identificam a macroeconomia como sendo o estudo do pais, ndo é na
verdade o estudo de grandes grupos produtores que somados formam as contas
do nosso pais. Também serd acrescentado o termo globalizacdo e blocos
econdmicos, j& que estaremos vendo balanca comercial.

Balangca Comercial

Indica a diferenca entre exportacdes e importacdes. E uma ferramenta de captar
recursos estrangeiros para o caixa interno.

Déficit ou superavit

Indica o saldo das transacdes comerciais do pais se estdo em alta ou em baixa
(balanca comercial).

Globalizagao
E a integracdo dos mercados através da internet, abertura de novas filiais € novas

fabricas pelo mundo a fora.

Aumente seu conhecimento sobre globalizacdo verificando os
efeitos que a globalizacdo trazem as pessoas de baixa renda.

— Procure no WWW.youtube.com videos que falam sobre os
:m‘::,% 5 2 =
ATIVIDADE efeitos da globalizacdo.
Discutimos e conceituamos balanca comercial, globalizacdo e
? déficit ou superavit.
b Estes conceitos nés podemos escutd-los em todos os jornais
RELEMBRANDO diariamente, entdo agora vocés poderdo entender o que se diz

nos meios de comunicacdo e discutir ndo apenas futebol, mas
também economia.
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PRODUTO INTERNO BRUTO -PIB

E a receita total dos trabalhadores brasileiros divididos pela quantidade total de
individuos aptos para o frabalho.

Renda per capta é areceita total (PIB) divididos pela quantidade total de individuos
aptospara o trabalho.

BID - Banco Internacional de Desenvolvimento, érgdo americano que estd
vinculado a empréstimos e fiscaliza o desenvolvimento social e econémico de um
pais.

! Busquem na internet no sitio (site) do IBGE as classes sociais, e
;{;_% suas rendas. Responda em que classe social vocé se enquadra?
ATIVIDADE

‘3‘ Conceituamos o que € PIB e também vimos qual o papel do BID

em nossas vidas. Eles influenciam diretamente nossos filhos nas

RELEMBRANDO _ .
escolas, nossas producoes € 0 que ConsuMimMos.
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ALIQUOTA - Percentual que serd aplicado sobre a base de cdlculo para apurar o
valor de determinado tributo.

BASE DE CALCULO - Montante sobre o qual se aplica a aliguota para determinar
o valor do tributo devido.

CGC/MF - Cadastro Geral de Contribuintes do Ministério da Fazenda. Substituido
pelo CNPJ (Cadastro Nacional da Pessoa Juridica), da Receita Federal,
identifica cada pessoa juridica (firma/empresa/sociedade civil ou mercantil, ou
companhia) existente no pais. Nenhuma pessoa juridica pode funcionar sem o
numero de sua inscricdo no CNPJ.

CIC - Cartdo de Identificacdo do Contribuinte. E o cartd@o personalizado
(espécie de carteira de identidade) expedido pelo Ministério da Fazenda com o
nUmero da inscricdo no CNPJ para todas as pessoas juridicas e no CPF para
todas as pessoas fisicas.

CNPJ - Cadastro Nacional da Pessoa Juridica, da Receita Federal. Identifica
cada pessoa juridica existente no pais. Nenhuma pessoa juridica pode funcionar
sem o numero de sua inscricdo no CNPJ.

COFINS - Confribuicdo para Financiamento da Seguridade Social. E um tributo

cobrado pela Unido sobre o faturamento bruto das pessoas juridicas, destinado
a atender programas sociais do Governo Federal. Sua aliquota, que era de 2%,
foi aumentada para 3% em fevereiro de 1999.

CONFAZ - Conselho Nacional de Politica Fazenddria. Congrega todos os
secretdrios da Fazenda das Unidades Federadas, os ministros da Fazenda e do
Planejamento e outras autoridades federais da drea econdmica.

CONTRIBUICOES PARAFISCAIS — S&o designadas de Parafiscais as seguintes
Contribuicoes: FGTS, Contribuicdes Econdmicas, Taxas e Emolumentos.

CONTRIBUINTE - E o sujeito passivo de uma obrigacdo tributdria. Toda pessoa —
fisica ou juridica — que paga tributo (sentido genérico) aos cofres publicos, quer
seja da Unido, dos Estados, dos Municipios e/ou do Distrito Federal. O Cédigo
Tributdrio Nacional, em seu Art. 121, pardgrafo Unico, |, conceitua como
contribuinte o "sujeito passivo da obrigacdo principal ... quando tenha relacdo
pessoal e direta com a situacdo que constitua o respectivo fato gerador'.

CPF — Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda, € um nimero
identificador do contribuinte (pessoa fisica).

CSLL - Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido. E outro tributo federal sobre o
Lucro Liquido das empresas ou sobre o Faturamento/Receita Bruta (caso das
empresas tributadas sobre o Lucro Presumido) das pessoas juridicas.

DRAWBACK - Sistema de incentivos fiscais para o exportador. Consiste,
basicamente, em suspensdo, isencdo ou restituicdo de tributos incidentes na
importacdo de mercadorias utilizadas para beneficiamento no Pais e posterior
exportacdo

ELISAO OU PLANEJAMENTO FISCAL - conjunto de sistemas legais que visam
diminuir o pagamento de tributos. NGo se confunde com sonegacdo (ou
evasdo), pois a elisdo é o uso exclusivo de ferramentas licitas, admitidas na
legislacdo. Exemplo: escolha entre Lucro Real ou Presumido.
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ENCARGOS SOCIAIS - Diz-se de todas as despesas que as empresas efetfuam,
compulsoriamente ou ndo, em beneficio de seus empregados e familiares, direta

indiretamente, incluindo aquelas que se destinam ao financiamento da
seguridade social de responsabilidade do Poder Publico e as demais contribuicoes
sociais. Exemplo: FGTS sobre a folha de pagamento.

FGTS - Fundo de Garantia do Tempo de Servico. E formado por contribuicdes
compulsérias do empregador sobre a folha de pagamento, depositadas na Caixa
Econdmica Federal em conta especifica do empregado. O resgate da conta é
admissivel em determinadas situacdes, como despedida sem justa causa.

FUNDAF - Fundo de Desenvolvimento e Administracdo da Arrecadacdo e
Fiscalizacdo. E o fundo para o qual é recolhida parte das multas aplicadas aos
contribuintes por irregularidades fiscais relativas aos tributos administrados pela
Secretaria da Receita Federal. Seus recursos destinam-se, prioritariamente, ao
reaparelhamento da mdaquina arrecadadora/fiscalizadora da referida Secretaria,
incluindo o pagamento da Retribuicdo Adicional Varidvel aos Auditores Fiscais e
Técnicos do Tesouro Nacional, a guisa de estimulo.

ICMS - Imposto sobre Operacdes Relativas & Circulacdo de Mercadorias e sobre
Prestacdo de Servicos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de
Comunicacdo, também chamado de Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e
Servicos. E um imposto estadual ndo-cumulativo. E a grande fonte de receita do
Distrito Federal e dos Estados.

IMPOSTO - Segundo o Cddigo Tributdrio Nacional, "imposto € o tributo cuja
obrigacdo tem por fato gerador uma situacdo independente de qualquer
atividade estatal especifica, relativa ao contribuinte". Em outras palavras, € um
tributo pago, compulsoriamente, pelas pessoas fisicas e juridicas para atender
parte das necessidades de Receita Tributdria do Poder Publico (federal, estadual
ou municipal), de modo a assegurar o funcionamento de sua burocracia, o
atendimento social d populacdo e os investimentos em obras essenciais.

IMPOSTO CUMULATIVO - Diz-se de um imposto ou tributo que incide em todas as
etapas intermedidrias dos processos produtivo e/ou de comercializacdo de
determinado bem, inclusive sobre o préprio imposto/tributo anteriormente pago,
da origem até o consumidor final, influindo na composicdo de seu custo e, em
consequéncia, na fixacdo de seu preco de venda.

IMPOSTO DECLARATORIO - Diz-se do fributo (imposto, taxa, Conftribuicoes de
Melhoria e Parafiscal, encargos/tarifas tributdrios etc.) que, para ser pago e/ou
recolhido aos cofres publicos, depende da vontade ou de providéncias
(preenchimento de declaracdo, formuldrio, DARF, carné etc.) por parte do
Contribuinte ou do Responsdvel pelo recolhimento, tais como IPI, ICMS, ISS, IPTU, ITR,
IR, INSS, FGTS etc.

IMPOSTO EM CASCATA - O mesmo que Imposto Cumulativo.

IMPOSTO INDIRETO - Diz-se do tributo ndo explicitado na Nota Fiscal, cujo valor,
embutido no preco final do produto, é repassado ao consumidor. Exemplo: o
imposto direto que se paga na conta do telefone ou de energia elétrica,
fransforma-se em imposto indireto quando repercute no preco final do produto.

IMPOSTO NAO-CUMULATIVO - Diz-se do imposto/tributo que, na etapa subseqiente
dos processos produtivos e/ou de comercializacdo, ndo incide sobre o mesmo
imposto/tributo pago/recolhido na etapa anterior. Exemplos: IPl e ICMS.

IMPOSTO PROGRESSIVO - Diz-se do imposto em que a aliquota aumenta &
proporcdo gue os valores sobre os quais incide sdo maiores. Um exemplo disto é a T
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(igual/uniforme/fixa) e cujo resultado s6 aumenta a propor¢éo em que aumenta o valor sobre o qual
incide. E um tributo de aliquota inalterdvel, qualquer que seja o montante
tributével ou a base tributdria.

IMPOSTO REGRESSIVO - Diz-se do imposto em que a aliuota diminui & proporcdo
que os valores sobre os quais incide sdo maiores.

IMPOSTO SELETIVO - Diz-se do imposto que incide somente sobre determinados
produtos. No sistema tributdrio atual os impostos sobre bebidas alcodlicas, fumo,
perfumes/cosméticos e carros (automadveis), dentre outros, sdo seletivos,
porquanto tém aliquotas diferenciadas. Por sinal, no sistema tributdrio nacional
vigente, a seletividade tributdria praticamente tornou-se uma regra, ao invés de
excecdo.

INCENTIVOS FISCAIS (ou BENEFICIOS FISCAIS) - Reducdo ou eliminacdo, direta ou
indireta, do respectivo 6nus tributdrio, oriundo de lei ou norma especifica.

IOF — Imposto sobre Operacdes de Crédito, C&mbio e Seguro, ou Relativas a Titulos
ou Valores Mobilidrios, também chamado de Imposto sobre Operacoes
Financeiras. E um fributo que integra a receita da Unido e é cobrado sobre
operacoes financeiras e seguros. Seu percentual varia de acordo com o tipo de
operacdo, conforme a politica monetdria adotada pelo Poder Executivo através
do Banco Cenfral.

IPI - Imposto sobre Produtos Industrializados. E um imposto federal cobrado das
indUstrias sobre o total das vendas de seus produtos e das pessoas juridicas
responsdveis pela importagcdo de produtos em geral. Sua aliquota € variavel.

IPTU - Imposto Predial e Territorial Urbano. E um imposto municipal recolhido
anualmente (normalmente parcelado em algumas prestacdes mensais) pelos
proprietdrios de edificacdes (casas, apartamentos etc.) e terrenos urbanos. Sua
adliguota e sua metodologia de cdlculo variam de um Municipio para outro.

IPVA — Imposto sobre a Propriedade de Veiculos Automotores. E um fributo
estadual pago anualmente pelo proprietdrio de todo e qualquer veiculo
automotor ao qual seja exigido emplacamento. Do total arrecadado, 50% cabe
ao Estado e 50% ao Municipio onde ocorreu o emplacamento.

IRPF — Imposto de Renda das Pessoas Fisicas. E um tributo federal. Pagam-no as
pessoas fisicas sobre sua renda, sobre ganhos de capital (como o lucro imobilidrio)
e sobre o rendimento de aplicacoes financeiras.

IRPJ — Imposto de Renda das Pessoas Juridicas. E um tributo federal. Pagam-no as
pessoas juridicas ndo imunes/isentas sobre seu Lucro Real, apds as adicdes e
exclusdes efetuadas sobre os lancamentos constantes do Lalur (Livro de Apuragdo
do Lucro Real), ou sobre o Faturamento/Receita Bruta, caso a empresa haja
optado pelo pagamento do IR por Lucro Presumido, cujo percentual de
presuncdo oscila entre 1,6% a 32%, conforme o tipo de atividade da empresa.
IRRF/PF — Imposto de Renda Retido na Fonte — Pessoa Fisica. E o imposto de renda
da pessoa fisica que é retido no ato do pagamento do saldrio, pro labore, férias,
13° saldrio e outras vantagens pessoais. Esse desconto mensal (IRRF) ndo isenta o
Contribuinte do pagamento do imposto de renda remanescente apurado
quando da apresentacdo de sua Declaracdo de Rendimentos (Declaracdo de
Ajuste Anual) no ano seguinte.

IRRF/PJ — Imposto de Renda Retido na Fonte — Pessoa Juridica. E o imposto retido
sobre os pagamentos efetuados por uma pessoa juridica a outra pessoa juridica,
variando de 1,0% a 1,5%, dependendo da atividade da empresa prestadora de
servico. O valor retido serd compensado quando da apuracdo do Imposto de
Renda devido.

Intfroducdo & Economia - Prof. Francisco G. da Silva



abela do Imposto de Renda - Pessoa Fisica, cuja aliquota varia de 15 a 27,5%,
conforme a renda.

IMPOSTO PROPORCIONAL - E aquele em que a aliquota é constantelSs —
Imposto Sobre Servicos € um tributo municipal. Incide sobre a prestacdo, por
pessoas fisicas e juridicas, de servicos listados sujeitos ao imposto. A aliquota
varia conforme a legislacdo de cada Municipio, indo de 2 a 5%.

ITBI — Imposto sobre Transmiss@o de Bens Imdveis. E um imposto municipal, de
responsabilidade do comprador, pago/recolhido por este nas tfransacoes
imobilidrias.

ITCD - Imposto sobre Transmissdo Causa Mortis e Doacdo de Quaisquer Bens ou
Direito. E um imposto estadual sobre a fransmissédo de heranca e doagoes.

ITR — Imposto sobre a Propriedade Territorial Rural, também chamado de
Imposto Territorial Rural. Equivalente ao IPTU (municipal), pagam-no os
proprietdrios dos imdveis territoriais rurais.

IVA - Sistema de cobranca de imposto apenas sobre o valor adicionado ou
agregado ao preco anterior do produto. Ver Imposto Nao-Cumulativo.

NF — Nota Fiscal. Documento de emissdo obrigatéria por todas as pessoas
juridicas, civis e mercantis, no ato da comercializacdo de bens, produtos,
mercadorias e servicos. E emitida nas vendas & vista ou nas vendas a prazo
(faturadas/a prestacdo). Através desse documento é possivel a fiscalizacdo
fazenddria proceder ao levantamento do imposto devido e ndo recolhido. A
sua Ndo emissdo ou a emissdo com valor inferior (a chamada meia-nota) é
uma das prdticas lesivas ao Fisco mais comuns, sendo a maior responsdvel pela
evasdo/sonegacdo de Receita Tributdria.

PIS/PASEP — Programas de Integracdo Social e de Formacdo do Patriménio do
Servidor PUblico. Para manté-los, as pessoas juridicas sdo obrigadas a conftribuir
com uma aliquota varidvel (de 0,65% a 1,65%) sobre o total das receitas, com
excecdo das microempresas e empresas de pequeno porte que hajam aderido
ao SIMPLES.

PIS/PASEP SOBRE A FOLHA DE PAGAMENTO - E um fributo federal de 1,0% sobre a
folha de pagamento devido pelas entidades sem fins lucrativos.
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Francisco G. da Silva

Ola, sou o Francisco, curitibano, tenho uma linda esposa e uma
maravilhosa filha. Estarei passando um pouco dos conhecimentos de
economia para vocés. Sou formado pela Universidade Tuiuti do Parana -
-UTP, em matematica, isto foi em 2002, e também fiz a minha
especializacdo 1a na Tuiuti em 2003, sobre gestdo estratégica e
controladoria, po6s ligada as disciplinas de administracdo, economia e
contabilidade. Trabalhei por 12 anos em instituicdes bancarias como Real,
Citibank, Unibanco e Santander, quando resolvi me dedicar
exclusivamente a lecionar, é muito legal e recomendo a qualquer pessoa
que deseje fazer isto. Eu trabalhava na area comercial e vendia produtos
como leasing e cdc para que as pessoas pudessem comprar um carro ou
uma moto ou um caminhdo. Atualmente trabalho em outros cursos
técnicos e em uma faculdade na regido metropolitana de Curitiba,
lecionando economia, matematica financeira, financas e outras matérias
ligadas a area bancaria e financeira, e sou gerente financeiro e tesoureiro
de uma instituicdo filantropica chamada Instituto de Recuperacao
Pedagdgica, escola dedicada a melhorar a vida de criancas e jovens com
deficiéncia fisica ou intelectual. E por ultimo trabalho matematica e
desenho geométrico para as criancas do ensino fundamental e para os
adolescentes do ensino médio em uma escola catdlica.
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