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AS COISAS ESTAO NO MUNDO

Uma questdo que sempre esta presente na pauta das discussdes sobre
educacado é a produgao do conhecimento dentro das instituicdes de ensino,
notadamente as que atuam no nivel superior. Por outro lado, a sociedade
geralmente vé essas instituicdes apenas como um local de ensino, uma
instancia onde se processa a difusdo e a socializacdo do conhecimento ja
existente, e onde se entra para conseguir um diploma, sem entender a sua
fungdo igualmente importante de produgao de conhecimento.

Outra questdo, pouco lembrada, mas igualmente pertinente, é a
compartimentalizagdo e hierarquizagdo do saber, baseada na divisdo do
cérebro em hemisférios direito e esquerdo, onde o hemisfério esquerdo
€ a morada da racionalidade, da légica, do conhecimento matematico, da
linguagem, da analise, da critica, da objetividade, o hemisfério que percebe
a nuance, o detalhe, a complexidade. O hemisfério direito, ao contrario,
abriga o temperamento artistico, a criatividade, a invencdo, a capacidade
imaginativa, o sonho. Percebe o todo, o contexto, o padrao. Essas funcdes
cerebrais ndo sdo opostas, nem excludentes. Sdo complementares, e o
cérebro saudavel e bem adaptado funciona como um todo, uma vez que
fibras de ambos os hemisférios se entrecruzam através de uma estrutura de
fibras nervosas chamada corpo caloso, que comunica ambos os hemisférios.

Durante muito tempo, a ciéncia ocidental separou esses grandes
terrenos do saber, privilegiando mais as fung¢des do hemisfério esquerdo,
gue era considerado, juntamente com suas fung¢Ges, dominante em relacdo
ao hemisfério direito, considerado secunddrio. As inova¢des na educac¢do
tdo necessdrias e prementes tém, nos centros mais avancados, procurado
superar essa dicotomia, integrando os hemisférios, com o objetivo de fazer
funcionar nossa tecnologia mais poderosa: o cérebro total.

Assim é que a pesquisa cientifica, atividade base da producdo do
conhecimento no seio das instituicGes tem que ser desenvolvida utilizando
todas as potencialidades da mente criativa. E por isso que a pesquisa é
condicdo inseparavel da atividade docente e deve ser desenvolvida com a
mente aberta e o espirito criativo que prevé o uso desse cérebro integral. A
postura critica tem que caminhar lado a lado com a liberdade de criacdo e
de ter ideias, pois é a andlise critica que caracteriza a atividade cientifica e
confere legitimidade ao saber produzido.



A responsabilidade que o professor tem na conduc¢do do processo
educativo tem a ver também com sua prépria formacdo. De certa forma,
frente aos seus alunos, o professor simboliza e corporifica o conhecimento,
o saber. Arigor, o aluno ndo apenas aprende “com” o professor, mas aprende
também a ser “como” o professor.

Ndo se admite mais um professor que somente ensine, ou outro que sé
pesquise. O primeiro torna-se um mero repetidor de um discurso produzido
por outra pessoa; um video ou um arquivo sonoro, em seu lugar, fariam
talvez o mesmo efeito na sala de aula. O segundo tipo, encastelado em seu
laboratdrio, isolado e distante da realidade objetiva e concreta das ruas,
esquece-se de que o sol dos fatos é que combate o mofo das ideias.

O ensino superior prevé a superacdo dessa situacdo que separa o
ensino da pesquisa quando assenta sua atuagdo em trés pilares: o ensino,
a pesquisa e a extensdo, que é a prestacdo de servicos a comunidade
oferecendo dentro dessa atividade campo de experiéncia para os alunos,
nos chamados estagios supervisionados. O professor, quando é contratado,
ndo é contratado para ser pesquisador, ou professor, ou extensionista: a
instituicdo espera que ele desempenhe todas as fungdes. E por isso que é
necessaria, para o sucesso das instituicGes nos seus objetivos, a figura do
professor-pesquisador, e que essa figura se volte também para as atividades
de extensado, separando o abismo existente entre escola e sociedade.

Caracteristica indispensavel desse professor deverd ser o entusiasmo —
palavra cuja etimologia oriunda do grego em + theos, significa literalmente
em deus, ou deus comigo, devendo ai deus ser entendido como a Grande
Alma Universal — ou o nome que queiram dar — que literalmente anima e
alimenta nossa criatividade, plugando-nos na rica fonte de energia vital, no
manancial mesmo do grande mar do inconsciente coletivo que conduz, nas
suas marés metafisicas, a soma total do conhecimento humano.

Pensando em tudo isso, e citando Paulinho da Viola — “As coisas estdo
no mundo, sé que eu preciso aprender”, como intitulei esta apresentacao
— é que apresento este livro, fruto da mente curiosa e incansavel de jovens
professores-pesquisadores, que debrugcaram seu olhar sobre o mundo no
qual estdo inseridos juntamente com seus alunos: o mundo da regido do
Mato Grande - RN, area de abrangéncia e atuacdo desse campus do Instituto
Federal de Ciéncia, Educacdo e Tecnologia do Rio Grande do Norte - IFRN.

Aqui, o leitor vai conhecer aspectos variados da realidade local, lendo



os trabalhos do Prof. Matheus Augusto Avelino Tavares sobre a economia
urbana, desvendando sua dinamica e preparando o leitor para o préximo
tema, a cargo da Prof2. Robeilza de Oliveira Lima, que toca na questdo da
propaganda e releva as intencdes secretas do discurso publicitario e sua
influéncia nem sempre benéfica sobre o consumo.

Em seguida, a Prof2. Rebeka Caroca Seixas se volta para a cultura local,
fundada na tradigdo, com o registro e andlise de contos, lendas e mitos orais,
gue motiva também o trabalho seguinte, da autoria do Prof. Lucrécio Araujo
de Sa Junior, onde a abordagem se centra na observagdao dos mecanismos
linguisticos que ddo vida a essas narrativas. Marcio Adriano de Azevedo,
juntamente com Andrezza Tavares e Renier Dantas trabalham o tema da
“nova ruralidade”.

A regido do Mato Grande e o Rio Grande do Norte ficam mais ricos
depois desses estudos. Os autores, pensando globalmente e agindo
localmente, provam mais uma vez que é possivel fazer pesquisa e produzir
conhecimento dentro de uma realidade de ensino as vezes tdo avara de
estimulo e recompensa.

Que continuem assim, com entusiasmo, atentos as novidades. Que
seus olhares continuem refletindo o brilho, a alegria e a curiosidade dos
seus alunos, dessa juventude que os encara no dia-a-dia e que sao, como
todos nds, parceiros na grande Aventura do Saber.

Prof2 Ms. Clotilde Santa Cruz Tavares
Departamento de Artes da UFRN






INTRODUGCAO

O presente livro surge como a concretizacdo de varias pesquisas
desenvolvidas pelos professores do Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia do Rio Grande do Norte (IFRN), Campus de Jodo Camara, ao longo
desse seu primeiro ano de existéncia, ou seja, trata-se da primeira producdo
cientifica do referido campus. A maioria dos artigos é resultado de pesquisas
voluntarias desenvolvidas por professores do IFRN, o que evidencia que o
ato de pesquisar ndo necessariamente deve estar relacionado a existéncia
ou aprovagao de um projeto.

A experiéncia do presente livro ja se justifica pelos elementos expostos
anteriormente, mas também adquire importancia pelo fato de incorporar
analises de diversas dreas do conhecimento e de, consequentemente,
promover um didlogo entre os diferentes campos do saber, criando
interfaces. Por se tratar de estudos que apresentam uma abordagem
didatico-pedagdgica podem ser utilizados futuramente por professores nao
somente do IFRN, mas também de toda a rede publica e privada da regido.

Além disso, este trabalho torna-se relevante porque preenche uma
lacuna existente na regido do Mato Grande, que é a caréncia de estudos
e publicagGes cientificas que apresentem uma analise sobre seus aspectos
fundamentais, tais como: economia, cultura, linguagem, lazer e artes.
Portanto, trata-se de uma producdo bibliografica de suma importancia para
a comunidade cientifica da regido em que o referido campus do IFRN se
encontra.

O objetivo deste livro é tornar publico as primeiras pesquisas realizadas
pelos professores e alunos do Instituto Federal do Rio Grande do Norte,
Campus Jodo Camara, com o objetivo de propiciar um didlogo com a
sociedade local e, consequentemente, um debate cientifico a respeito
dos aspectos sdcio-econdémicos e culturais da Regido do Mato Grande,
bem como produzir material didatico que possa ser trabalhado pelos
professores nas suas respectivas disciplinas e cursos. O livro se divide um
cinco capitulos que transitam entre diversas linguagens, como a filosofia,
as artes, a geografia e se apresentam da seguinte forma: no primeiro
capitulo denominado Dindmica urbana e circuitos da economia urbana
na cidade de Jodo Cdmara, o professor do IFRN, Campus Jodo Camara e
Mestre em Geografia (UFRN) Matheus Augusto Avelino Tavares, busca
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compreender a dindmica da cidade de Jodo Camara a partir de suas de
principais atividades econGmicas, ou como diria Souza (2008), pelas suas
atividades geoecondmicas. Em Jodo Camara essas atividades dizem respeito,
sobretudo ao comércio e a prestacdo de servicos que exercem acentuada
importancia para a sua economia, principalmente nos ultimos anos quando
a economia urbana torna-se determinante para o municipio como um
todo (FELIPE, 1986). Essas atividades que vem se expandindo na cidade de
Jodo Camara fazem parte do que Santos (1979; 2007; 2009) denominou
de Circuitos da Economia Urbana. Esse sistema tedrico busca interpretar
a economia urbana a partir da existéncia de dois circuitos, um circuito
superior — composto pelos bancos, comércio, industria de importagao,
indUstria moderna, servicos modernos, atacadistas e transportadores; e
um circuito inferior — que se constitui pelas formas de fabricagcdo de uso
nao intensivo de capital, pelos pequenos comércios e pelos servigos nao
modernos, voltados, sobretudo, para o consumo dos mais pobres. Nesse
sentido, o objetivo desse trabalho consiste em analisar a expansao dos dois
circuitos da economia urbana na cidade de Jodo Camara, dando énfase a
sua atual configuracdo espacial, bem como para os fatores que influenciam
essa expansdo e para as consequéncias desse processo.

No segundo capitulo denominado Publicidade, consumismo e divida na
Regidio do Mato Grande, a professora do IFRN Campus Jodo Camara e Mestre
em Estudos da Linguagem, Robeilza de Oliveira Lima, analisa, de forma
critica, o discurso publicitdrio que perpassa os anuncios na regido do Mato
Grande, RN, visando evidenciar o poder, isto é, a influéncia desses anuncios
na intensificagdo do consumismo. Sdo objetivos ainda do estudo: analisar
as estratégias da linguagem publicitaria que sdo utilizadas para atrair os
consumidores em potencial e para difundir a ideologia da classe empresarial
no Mato Grande; observar as condi¢des de produgdo dos anuncios na regiao
e quais os efeitos sociais advindos desse discurso. Para nortear o estudo,
recorreu-se a concepc¢ao tridimensional do discurso, presente no capitulo
“Teoria social do discurso”, o qual integra o livro Discurso e mudanc¢a
social, Fairclough (2008). A autora também se valeu de alguns conceitos
pertencentes ao capitulo “Discurso e dominagdo: uma introducdo”, que faz
parte da obra Discurso e poder, Dijk (2008). Para realizar o estudo, foram
analisados anuncios publicitarios colhidos nas cidades de Jodo Camara e de
Touros, as quais funcionam como os dois polos comerciais e de prestacao
de servicos da regido do Mato Grande. Os anuncios estudados sdo oriundos
das emissoras de radio Assunc¢do 89 FM, Baixa Verde AM e Farol AM, assim



como do teldo instalado na praca principal de Jodo Camara, os quais, em
geral, sdo veiculados também pelos carros de som. Nosso trabalho revela
gue a propagacdo do discurso publicitario na regido ocorre, algumas vezes,
de maneira abusiva e culmina com o aumento das dividas entre o publico
pertencente as classes menos favorecidas economicamente.

A questdo da literatura oral é discutida no terceiro capitulo denominado
Aspectos da literatura oral da Regido do Mato Grande pela professora do
IFRN, Campus Jodo Camara e Mestre em Artes Cénicas pela Universidade
Federal do Rio Grande do Norte, Rebeka Caroca Seixas. Neste capitulo
o objetivo é o de analisar os contos, lendas e mitos orais procurando
compreender as possiveis influéncias que permearam a formacdo da
cultura local. Paraisso iniciamos um trabalho de pesquisa, registro e analise,
gue foi desenvolvido com os alunos de nivel médio do ensino regular e da
EJA (Educacdo de Jovens e Adultos), do Instituto Federal do Rio Grande do
Norte (IFRN), Campus Jodo Camara, no primeiro semestre do ano de 2010.
O trabalho partiu de um levantamento feito pelos alunos com os moradores
mais antigos da regido. Esses moradores relataram histdrias antigas que
aparecem com diversas variagdes e que compdem a acervo da cultura
local. A orientagdo foi a de que os alunos gravassem uma entrevista com
os moradores da regido e que, ao transcreverem a histdria, conservassem o
texto original, incluindo possiveis erros de concordancia, utilizacao de girias
e elementos da linguagem popular caracteristicos da regido. Isso possibilitou
uma maior aproximagao com elementos da cultura local e fez com que os
alunos percebessem a importancia dessa linguagem para a manutencao da
cultura popular do seu povo. Algumas histdrias possuem elementos que se
relacionam diretamente com contos da tradicao universal outros trazem
elementos de contos ja coletados em outras regides por historiadores como
Luiz da Camara Cascudo.

O professor Lucrécio Araujo de S3 Junior, professor do departamento
de Educacdo da Universidade Federal do Rio Grande do Norte, Doutor em
Linguistica escreveu o quarto capitulo denominado Narrativas miticas no
universo simbdlico da cultura, na perspectiva linguistica das vozes como
matrizes da memdria e do imaginario, em que se analisaram os mecanismos
que fundam a estrutura performativa da voz poética do bendito; as
observacdes deste estudo estdo centradas, portanto, na voz circunstancial
e na fenomenologia da recepcdo. A partir do levantamento de tradi¢Ges
religiosas portuguesas evidencia-se que alguns canticos foram transportados
para o Brasil Colonial na didspora portuguesa, através das correntes da

1



12

oralidade e da memdria. Ao chegar ao Brasil esses textos sofreram, dentro
do processo de trocas simbdlicas, grandes permutas e combinacdes. Este
capitulo busca fazer uma andlise das influéncias destes textos e canticos e
suas conformagdes na cultura da Regidao do Mato Grande.

No quinto e ultimo capitulo denominado Nova ruralidade: concepg¢des,
embates e reflexes sobre particularidades na Regido do Mato Grande os
professores Andrezza Maria Batista do Nascimento Tavares, Marcio Adriano
de Azevedo e Renier Dantas Cavalcante abordam a discussao sobre a ideia
de Nova Ruralidade, tendo como enfoque aspectos socioeconémicos,
politicos e culturais da regido do Mato Grande norte-rio-grandense.
Norteada por concepcdes divergentes, a nova ruralidade emerge em um
contexto de avancgos cientificos e tecnoldgicos, acentuando os embates
e as contradi¢Ges entre os que usufruem do agronegdcio e aqueles que
sobrevivem da agricultura familiar.

Esperamos que este material, fruto da experiéncia dos docentes na
Regido do Mato Grande possa contribuir para o aprimoramento dos estudos
sobre os diversos aspectos da cultura da regido aqui abordados e que possa
também ser um caminho para a promocao de novas pesquisas.



CAPITULO |

DINAMICA URBANA E CIRCUITOS
DA ECONOMIA NA CIDADE DE JOAO
CAMARA/RN

Matheus Augusto Avelino Tavares?

INTRODUGAO

O pleno entendimento da dinamica e funcionamento das cidades passa
pela compreensdo de suas principais atividades econémicas, ou como
diria Souza (2008), pelas suas atividades geoecon6micas. Em Jodo Camara,
cidade localizada nas proximidades da Regido Metropolitana de Natal/
RN (Mapa 1), essas atividades dizem respeito, sobretudo ao comércio e
a prestagdo de servigos, que exercem acentuada importancia para a sua
economia, principalmente nos ultimos anos, quando a economia urbana
torna-se determinante para o municipio como um todo, apds a decadéncia
das economias ditas tradicionais (FELIPE, 1986), especialmente aquelas
relacionadas aos circuitos espaciais de produgao do algodao e do sisal. Esta
predominancia da economia urbana revela-se por meio da renda gerada
no municipio, a qual aproximadamente 90% (IBGE, 2010a) é proveniente
de atividades tipicamente citadinas, tais como o comércio, os servicos e os
pequenos estabelecimentos industriais.

Portanto, iniciamos apontando que nos ultimos anos a economia
urbana de Jodo Camara vem sofrendo intensa expansao de suas atividades,
principalmente aquelas do circuito inferior da economia. O municipio
tem hoje 527 estabelecimentos cadastrados junto a CDL (2010), mas este

1 Doutorando em Geografia Humana pela Universidade de Séo Paulo (USP). Mestre em Geografia pela Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), professor de Geografia do Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do
Rio Grande do Norte (IFRN) — Campus Jodo Camara. Email: matheusgeografo@yahoo.com.br
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numero pode atingir um total de aproximadamente 600, pois constatamos
gue esse cadastro ndo contemplou muitos dos ambulantes e dos
vendedores itinerarios existentes na cidade que ndo possuem um ponto
fixo. Entendemos que mais de 90% do total de estabelecimentos da cidade,
exercem atividades tipicas do circuito inferior, uma vez que apresentam
baixo nivel de incorporacao tecnoldgica, de organizacdo e de capital, fazendo
parte o restante das atividades, ou do circuito superior propriamente dito ou
do circuito superior marginal. Desse modo, constata-se que a expansao das
atividades econémicas em Jodo Camara esta profundamente atrelada ao
crescimento do circuito inferior da economia e com o aumento do consumo
entre as camadas mais pobres da sociedade.
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-
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"
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I =50 Camara
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Mapa 1: Localizagdo de Jodao Camara no territério Potiguar e em relagdo a Regido
Metropolitana de Natal

Produzido por Diego Tendrio

E importante destacar que embora Jodo Camara tenha uma tradigdo
comercial relevante, constatamos que a cidade vem passando por
um fenémeno relativamente recente de expansdo do seu comércio e
principalmente dos servicos, dado que do total de estabelecimentos
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registradosnaCDL(2010)(tantoformaisquantoinformais),aproximadamente
50% foram inaugurados nos ultimos 5 anos, e se estendemos a idade dos
estabelecimentos para os Ultimos 15 anos, perceberemos que esse numero
chega préximo da casa dos 70%, o que, consequentemente, evidencia que
se trata de um fendmeno relativamente novo e intenso. Ndo queremos dizer
que a cidade sé recentemente viu a expansdo de seus estabelecimentos do
circuito inferior, dado sua tradicdo, sobretudo para o comércio; o que se
pode constatar é que a natureza é outra, pois novas formas de comércio e de
servigcos que ndo existiam outrora na cidade, tais como: estabelecimentos
de vendagem de aparelhos de celulares e acessérios, de CDs e DVDs,
financeiras, concessiondrias de motocicletas etc., passaram a fazer parte da
atual configuracdo do espaco geogréfico de Jodo Camara.

Dito isso, podemos afirmar que essas atividades que vem se expandindo
e configurando a economia e o territdrio de Jodo Camara, fazem parte do
que Santos (1979, 2008) denominou de Circuitos da Economia Urbana.
Esse sistema tedrico busca interpretar a economia das cidades a partir da
existéncia de dois circuitos, um circuito superior — composto pelos bancos,
comércio, industria de exportacdo, industria moderna, servicos modernos,
atacadistas e transportadores; e um circuito inferior — que se constitui
pelas formas de fabricacdo de uso ndo intensivo de capital, pelos pequenos
comércios e pelos servicos ndo modernos, voltados, sobretudo, para o
consumo dos mais pobres. (SANTOS, 2008).

Os circuitos da economia urbana podem ser vistos, como subsistemas
da economia urbana, no qual todas as formas de trabalho estdo integradas
(SANTOS, 2008). Eles tém a mesma origem, ainda que resultem direta
e indiretamente de vdrios processos de modernizagdo que atingem
seletivamente e descontinuamente as por¢des do territdrio. Nesse
processo, € preciso destacar que o circuito inferior, em muitos casos, se
torna dependente do circuito superior, sobretudo por causa dos servicos
prestados por atacadistas, transportadores, fornecedores de crédito e,
ainda, pelos produtos comercializados que em diversos aspectos procuram
copiar aqueles do circuito superior; por isso, o circuito inferior ndo pode
ser analisado de maneira isolada, pois ele mantém intensas relagdes com o
superior, sejam essas relacdes de dependéncia ou nao.

Nesse sentido, o objetivo desse trabalho consiste em analisar a expansao
dos dois circuitos da economia urbana na cidade de Jodo Camara/RN, como
énfase na compreensao dos fatores que influenciaram na sua constituicdo,
bem como na sua dinamica e atual configura¢do espacial.

15
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Faz-se mister destacar que nao pretendemos somente realizar uma
anadlise da economia urbana do municipio de Jodo Camara, mas intentamos
contribuir na construcdo de uma metodologia para o estudo das cidades
a partir da teoria dos circuitos da economia urbana desenvolvida por
Santos (1979) e renovada por Silveira (2004, 2007a, 2007b), sobretudo,
no que consiste ao estudo das cidades que ndo estdo inseridas nas regioes
metropolitanas e que se constituem na maioria dos municipios da formacao
socioespacial brasileira. Tais cidades vém sendo estudadas e adjetivadas
de médias e pequenas, o que, do nosso ponto de vista, se constitui num
equivoco crasso, dado que entendemos que é preciso elaborar teorias para
entendermos as cidades independentes de seu tamanho, pois o que é uma
cidade média para Sdo Paulo, com certeza ndo o é para o Rio Grande do
Norte e vice versa.

Acreditamos que o sistema tedrico totalizante dos dois circuitos da
economia urbana oferece subsidios para o estudo das cidades independente
de seu tamanho e/ou dimensdes, pois busca compreender a totalidade das
existéncias sociais, ou seja, intenta o entendimento do espaco banal através
da relagdo dialética entre o circuito superior e o inferior, considerando que
“a riqueza produzida pelo circuito superior ndo pode ser compreendida
sem a pobreza propria do circuito inferior, que este também perpetua”
(SILVEIRA, 20073, p. 3).

O nosso trabalho se encontra dividido em duas partes. Na primeira
fizemos uma analise das varidveis que contribuiram tanto para a constitui¢ao
territorial de Jodo Camara quanto para a formacao dos dois circuitos da
economia urbana; na segunda, realizamos uma analise da existéncia e da
dindmica proporcionada pelos dois circuitos na cidade de Jodo Camara; e,
por fim, tecemos nossas consideracdes finais.

CONSTITUIGAO TERRITORIAL E VARIAVEIS CHAVES PARA A EXPANSAO
DOS DOIS CIRCUITOS DA ECONOMIA EM JOAO CAMARA/RN

Compreendemos que a constituicdo e atual configuracdo dos dois
circuitos da economia urbana em Jodo Camara decorrem da conjuncdo de
varios aspectos que ao longo dos anos foram delineando o seu territério, indo
desde varidveis relacionadas aos circuitos espaciais de producao do algodao
e do sisal, marcantes em momentos pretéritos e em outra Divisdo Territorial



do Trabalho (DTT), chegando até os programas de assisténcia do Estado
Brasileiro que, no curso dos ultimos anos, favoreceram, sobremaneira, a
expansao do consumo, sobretudo nas populagdes mais pobres.

Buscaremos, a partir da constituicdo territorial de Jodo Camara,
levantar elementos que nos possibilitem compreender a atual dinamica dos
dois circuitos da economia na cidade. Nesse sentido, Milton Santos (1994),
aponta que é preciso compreender o processo formativo das coisas, pois a
analise do presente somente a partir dele préprio, pode dificultar o pleno
entendimento dos processos e as formas de constitui¢cao dos territérios.

Partindo dessa andlise pode-se dizer que a constituicdo territorial
de Jodo Camara tem o seu inicio a partir de 1917 com a produc¢do de um
grande objeto geografico, trata-se da Estrada de Ferro Central do Rio Grande
do Norte que, saindo de Natal em direcao a Lajes, no interior do Estado,
estabeleceu uma estacdo ferroviaria nas terras até entao parcamente usadas,
denominadas de Baixa Verde e posteriormente Jodo Camara (TORQUATO,
2009); (SILVA, 2006). Nesse periodo, podemos falar de um momento de
“letargia” dessa regido (SILVEIRA, 1999), dado que ainda predominava um
meio natural, no qual a acao do homem ainda nao produzia grandes objetos
e nem era capaz de engendrar grandes fluxos que possibilitassem modificar
a paisagem ou criar novas materialidades (SANTOS, 2006). No entanto, esse
sistema de movimento pouco a pouco foi favorecendo a constituicdo de
novos espacgos que se destinavam tanto a producdo como a comercializagdo
de mercadorias, conforme afirma Torquato (2009).

A densificacdo técnica desse meio geografico se da com a produgdo
do algoddo? em larga escala, de modo que esse circuito espacial de produgao
3foi fundamental para a constituicdo territorial de Jodo Camara, pois
engendrou, direta ou indiretamente, um intenso movimento no territorio
nao sé de produtos diversos e de populages, mas também de ordens e de
capitais.

Em um primeiro momento, o circuito espacial do algoddo em
Jodo Camara compreendia o plantio, descarocamento e seu escoamento,

2 De acordo com Silva (2006), a produgdo do algod&do nas terras que compreendem Jodo Camara tem seu inicio “a
partir de 1917 [...] através das firmas Fernando Gomes Pedrosa e da firma Jodo Camara & Irmaos”.

3 Salientamos que ndo é nosso objetivo compreender em sua totalidade o circuito espacial do algoddo que se
desenvolveu em Jodo Camara, apenas queremos evidenciar o quanto esse circuito fomenta a expanséo territorial da
cidade.
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sendo que o espaco concentrador de funcdes era o da fazenda, pois duas
das principais etapas do processo ai se localizavam. Cabia a pequena
aglomeracgdo urbana entdo existente realizar as fun¢des da comercializa¢do
do produto e seu escoamento por meio do novo sistema de movimento

recém constituido.

A partir de meados dos anos 20 e inicio da década de 1930 dois eventos
se mostram fundamentais no processo de formacdo territorial de Jodo
Camara, sdo eles: as transformacdes na divisdo territorial do trabalho e as
mudancas na constituicdo do circuito do algoddo (CLEMENTINO, 1987). O
primeiro estd diretamente relacionado ao processo de industrializacdo da
regidao Sudeste que promove uma mudanca no processo de circulacdo dessa
mercadoria, uma vez que se outrora o principal centro consumidor era a
Inglaterra, a partir desse momento passou ser Sao Paulo e Rio de Janeiro
gue expandiam de maneira intensa sua industria téxtil, demandando uma
quantidade maior dessa matéria prima (TAKEIA, 1981). Este processo teve
grande repercussdo no territério potiguar e, particularmente, para as areas
produtoras de algoddo; no caso de Jodo Camara, tivemos uma expansao
da area produzida que se materializou no espaco geografico por meio da
existéncia de trés usinas de beneficiamento e uma de producdo de dleo,
ligadas as firmas de Jodo Camara & Irmaos e de Fernando Gomes Pedrosa.

O segundo evento supracitado proporcionou uma mudanca na
constitui¢do do circuito espacial do algoddo. Trata-se da saida das mdquinas
do interior das fazendas e sua localizagdo em pequenos aglomerados que
se tornaram cidades-sedes de varios municipios (CLEMENTINO, 1987);
(FELIPE, 2010). Tal processo mudou radicalmente a organizagdo e dinamica
territorial de Jodo Camara, sobretudo porque as usinas de beneficiamento
que ai se constituiram intensificaram sua expansao territorial e seu processo
de urbanizacdo conforme demonstrou Silva (2006). Assim, a partir dessa
conjuntura, toda a producado do algodao se dirigia para a cidade para entdo
ser comercializada, beneficiada e exportada para Natal por meio da rede
ferrovidria.

Além disso, nesse momento temos uma densificacdo técnica do
circuito espacial do algoddo que promoveu a emergéncia de uma usina
produtora de dleo a partir do seu caroco. E assim que nasce mais uma
“solidariedade técnica” para usarmos as palavras de Milton Santos (2006),
pois o inicio do beneficiamento do caroc¢o do algod3ao e sua transformacgao
em o6leo permitiram o surgimento da usina, o que possibilitou o aumento
da demanda por essa matéria prima e, por conseguinte, a expansao da area
produzida.



Essa valorizacdo do circuito espacial do algoddao ndo somente em Joao
Camara, mas na totalidade do territdrio potiguar, evidencia claramente
uma hierarquiza¢do e um controle dos lugares tanto em nivel do territério
nacional, quanto em nivel do sistema internacional ou da economia-mundo.
Desse modo, na dimensdo nacional, a hierarquizagao se da tanto por meio
do controle da producdo que era exercido pelos grandes fazendeiros que
impunham o seu sistema de producdo aos trabalhadores rurais, quanto
ao nivel da circulagdo e comercializagdo que, em parte, é controlado pelos
grandes empresarios ligados a industria téxtil do Rio de Janeiro e de Sao
Paulo, principais compradores do produto.

A hierarquizacdo dos lugares e controle do circuito espacial do algodao
se concretiza com a participacdo das grandes corporacdes internacionais das
quais as trés irmas, SAMBRA, CLAYTON e MACHINE COTTON, que atuaram
amplamente no territério potiguar, sdo os melhores exemplos (OLIVEIRA,
1981). Conforme expGem Oliveira (1981, p. 48) sdo esses “grandes trustes
internacionais que controlam a circula¢do internacional” e os precos dessa
matéria prima a fim de manté-los a niveis minimos que garantam a extragao
de uma mais-valia que ja se mostrava mundializada.

A intensificagdo e manutengdo do circuito do algoddo, por no minimo
trés décadas, foi fundamental para a constituicdo de um comércio,
tipicamente do circuito inferior. De acordo com Torquato (2009, p. 35) a
partir de 1921-1923 a feira semanal comeca a se desenvolver na cidade,
tanto a partir de produtores que se direcionavam para esse espago com
o objetivo de comercializarem seus produtos, quanto por meio daqueles
gue para ai convergiam para adquirir novos bens. Pode-se dizer que temos
ai o inicio de uma das feiras livres mais importantes do estado e a mais
importante da regidao em termos de dinamica geoecondmica. As palavras de
Torquato (2009, p.109) captam bem essa realidade:

E volta as suas atividades, principalmente, para
a agricultura e o comércio, levantaram-se logo
edificacGes para este Ultimo objetivo, num largo ou
pateo, especialmente reservado para a realizagdo
da feira semanal e localiza¢do do futuro Mercado
Publico. Era o nucleo do que é hoje a Praga Getulio
Vargas, onde, aos sabados, se realiza uma das
maiores feiras semanais do Estado.
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Em suma, toda essa dindmica do circuito espacial do algoddo nessa
regido que perdurou até mais ou menos os anos 50 e 60, deixou profundas
marcas na organizac¢ao e dinamica territorial de Jodo Camara que se tornou a
principal cidade de sua regido, tanto do ponto de vista do circuito do algodao
qguanto do comércio que era alimentado pelo grande fluxo de capital e de
mercadorias que o circuito proporcionou, sobretudo em tempos de safras.

A partir desse periodo, a0 mesmo tempo em que presenciasse
certo processo de retraimento do circuito do algodao, Jodo Camara vé o
surgimento do circuito espacial do sisal. A expansao deste circuito nos revela
tracos do processo de mundializacdo que entdo se configurava, uma vez
gue atendia a mercados internacionais que, sobretudo a partir da Segunda
Guerra Mundial, passaram a demandar mais dessa matéria prima.

Assim, a medida que o mercado mundial e nacional aumentava sua
demanda, o circuito espacial do sisal pouco a pouco incorporou terras ao
seu processo produtivo e avangou em dreas que outrora eram destinadas
ao circuito do algoddo. Esta realidade traz a tona um processo de
refuncionalizagao do territdrio e o advento de uma nova divisdo territorial
do trabalho, que neste caso esteve pautada na exportacdo do sisal. E
bem verdade que a ldgica hierarquizada de organizacdo dos territorios
permanece, pois os centros de comando desse circuito estdo estabelecidos
nas mesmas areas que o Sseu antecessor, ou seja, na regido Sudeste, no
territdrio nacional, e na Europa a nivel mundial.

Se no circuito do algodao o processo de producdo era fragmentado em
varios pequenos e médios produtores, mesmo com a existéncia de duas
grandes empresas no municipio, no caso do sisal percebe-se uma grande
concentracdo do processo produtivo. Em Jodo Camara foi a Companhia
Industrial de Fibras S/A (SISAF), a empresa que comandou todas as etapas
do processo, pois além de deter uma grande fazenda que era responsavel
pela maior parte de sua producdo, a empresa era responsavel pelo
beneficiamento, comercializa¢cdo e pelo escoamento do produto até o seu
destino final no territério potiguar, que era o Porto de Natal.

Usando as palavras de Santos (2006), podemos dizer que esse circuito
do sisal tecnifica ainda mais o meio geografico de Jodo Camara, tanto do
ponto de vista do uso de transportes para o escoamento da producdo,
guanto por meio do uso de maquinarios como, por exemplo, de tratores,
para fazer a preparacao das terras para plantio, bem como para seu cultivo.

De acordo com Oashi (1999), mesmo com a producdo de fibras
sintéticas a partir de meados dos anos 1960, verifica-se, sobretudo nos



anos 1970, uma grande expansao do espaco produtivo do sisal, uma vez que
varias industrias de manufaturados de sisal passaram a incorporar novas
técnicas que tornavam o produto mais competitivo no mercado nacional
e internacional. E justamente nesse periodo que a SISAF amplia sua &rea
de produgdo em Jodo Camara e torna o circuito do sisal como o principal
dinamizador da organizagdo territorial do municipio.

Destacamos que a expansdo do circuito do sisal ndo se deu somente
em Jodo Camara, mas em varios municipios do territério potiguar, onde
imensas areas de producdo passaram a configurar espacos de monocultura,
dada a vastiddo das areas ocupadas. Dos anos 1970 até meados da década
de 1980, a exportacdo do sisal, segundo Santos (1999), atingiu o seu apogeu
com a quantidade de 21.000 toneladas somado todo territorio potiguar
em uma Unica safra, sendo que Jodo Camara tornou-se um dos principais
produtores devido a hegemonia da SISAF.

A dindmica proporcionada por esses circuitos de producdo (algodao
e sisal) se refletiu na constituicdo territorial por meio do processo de
urbanizagdo e pelaformagdo de um comércio que apresentou grandes fluxos,
ndao somente nos dias da feira semanal, uma vez que para ai convergiam
pequenos e médios produtores de toda a Baixa Verde, mas também pela
existéncia de um comércio permanente que era ainda mais fortalecido
nos periodos de safras desses produtos, haja vista que o fluxo de capital
aumentava substancialmente. Podemos afirmar que parte da dinamica dos
dois circuitos da economia urbana de Jodo Camara atualmente é tributaria
das materialidades (feira e comércio) e temporalidades (urbanizacdo)
fomentadas pelos circuitos espaciais do algodao e do sisal.

Dadas as caracteristicas citadinas desses circuitos espaciais de
produgdo, eles engendraram um processo de urbanizagdo em Jodo Camara
gue se mostrou ascendente desde a década de 1970, e se intensificou nos
anos 80, repercutindo até o inicio da década de 1990, quando se verifica
uma faléncia desses circuitos proporcionada por uma série de fatores tais
como: entrada no mercado de produtos sintéticos, pragas naturais e pela
ndao modernizagdo do processo produtivo (CLEMENTINO, 1987; FELIPE,
1986).

Com isso, outra variavel que emerge como fundamental para o pleno
entendimento da constitui¢cdo dos dois circuitos da economia urbana em
Jodo Camara é a andlise do processo de urbanizagao. De acordo com dados
do IBGE (BRASIL, 1970; 1980; 1991; 2000; 2010b), nos ultimos quarenta anos
Jodo Camara presenciou ndo somente o aumento de sua populagdo que
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passou de 18.297 em 1970 para 22.826 em 1980, 25.854 em 1991, 29.248
em 2000 e para 31.518 em 2010, mas uma expansao do seu processo de
urbanizacdo, uma vez que sua populagdo urbana passou de 8.307 em 1970
para 12.759 em 1980, 17.694 em 1991, 19.956 em 2000, e para mais de
22.000 habitantes em 2010, o que evidencia um acréscimo substancial na
populacdo urbana, que nesse periodo mais do que dobrou. Esta realidade
guando somada ao crescimento total da populacdo acaba funcionando
como incremento para o alargamento do mercado consumidor da cidade.

N3o obstante, compreendemos que esse processo de urbaniza¢do
ndao somente faz crescer a populacdo residente na cidade, mas também
introduz novos habitos e costumes, realidade que também contribui para
emergéncia de novas formas de comércio, de servigos e de producgdo. Entdo,
a expansao dessas atividades em Jodo Camara também possui relacdo direta
com o avango do dito “consumo moderno” em todas as camadas sociais,
mesmo “se essa participacdo é parcial ou ocasional nas camadas menos
favorecidas”, conforme argumenta Santos (2008, p. 37).

Evolugéao populagédo do municipio de
Jodo Camara/RN
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Grafico 1: Evolugdo populacional em Jodo Camara
Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados do IBGE

Na mesma proporcdo em que cresce a populacdo da cidade e que
se introduzem novas formas de consumo, verifica-se um incremento no
numero de estabelecimentos, especialmente aqueles do circuito inferior,
mais notadamente os de comércio e de servigos, que correspondem a



aproximadamente 95% (CDL, 2010) das atividades existentes na cidade.

Nesse sentido, a partir das ideias de Santos (2005) podemos dizer que
essa expansdo do consumo também tem relacdo direta com a disseminacao
do meio técnico-cientifico-informacional para distintas partes do territdrio,
dado que o mesmo traz em seu bojo a banalizacdo e disseminacdao de
inimeros objetos técnicos que, devido a expansdo do crédito e ao aumento
do poder de consumo da sociedade, tornou-se de facil acesso, até mesmo
para os segmentos mais pobres da sociedade. Por isso, o autor afirma que no
Brasil “a gama de artigos de consumo aumenta enormemente. A expansao
do consumo da saude, da educacdo, do lazer, é paralela a do consumo das
batedeiras elétricas, televisdes, e de tantos outros objetos” (SANTOS, 2005,
p.52)

Além do mais temos o fator publicidade que vem impulsionando o
consumo moderno, publicidade esta que invade o cotidiano da sociedade
através da difusao de informagdes veiculadas pelas mais variadas formas
de comunicacdo, tais como: radio, televisdo, telefones e internet, conforme
estabelece Contel (2006).

Em Jodo Camara a publicidade acontece por meio da utilizacdo de
banners, cartazes, cartdes, folhetos, radios locais e através de carros e
motos de som que diariamente percorrem as principais vias da cidade para
divulgarem os produtos dos principais estabelecimentos. Vale destacar
que a producdo dessas formas de publicidade é realizada pelos préprios
agentes desse circuito, através do uso de computadores e em associacdao
com pequenos estabelecimentos graficos. De acordo com dados da CDL
(2010), aproximadamente 40% dos estabelecimentos fazem algum tipo de
publicidade como forma de divulgarem os seus empreendimentos.

Se nas grandes metrépoles a materializacdo dessas novas formas de
consumo impulsionadas pela publicidade se da através dos hipermercados
e dos shoppings centers, numa cidade interiorana como é Jodo Camara,
a geograficizagdo das novas formas consumo ocorre por meio de uma
acentuada expansdo do circuito inferior, principalmente por meio dos
estabelecimentos que comercializam produtos que na realidade sdo
imitacdes de grandes marcas nacionais e internacionais, ou ainda por meio
das inumeras lojas locais de produtos técnicos contemporaneos, tais como
as de telefones celulares e as de eletrodomésticos.

Ainda merece ressalva que em se tratando de circuito inferior da
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economia, a sua expansao também tem relacdo direta com a questdo do
desemprego, que no periodo histérico atual atinge um maior nimero de
pessoas e, no caso de uma regido pobre como é a de Baixa Verde, essa
realidade se faz sentir com maior intensidade. E dificil estabelecer com
exatiddo o numero de pessoas desempregadas, mas os dados existentes
para estado do Rio Grande do Norte indicam que aproximadamente 11%
da populagdo esta desempregada (DIEESE, 2007); e para Jodo Camara
este numero pode variar, de acordo com dados do Ministério do Trabalho
e Emprego (BRASIL, 2010c); entre 10% e 12%, tal realidade somente vem
a confirmar uma antiga assertiva de Yves Lacoste (1978), segundo a qual
o desemprego é algo crénico e permanente para os paises do mundo
subdesenvolvido.

Ofato é que comtaxasde desemprego como estas é, consequentemente,
cada vez maior o nimero de pessoas que buscam abrigo no circuito inferior;
nas palavras de Silveira (2004, p. 10) essas pessoas devem “encontrar una
actividade — y un lugar dentro de la cidade — que sea capaz de permitir su
supervivencia”. Tal realidade tanto vale para aquelas pessoas que perderam
0S Seus empregos e que nunca mais conseguiram recupera-lo, quanto para
aquelas inumeras pessoas que nunca tiveram a oportunidade de conseguir
outra forma de emprego; em ambos os casos, o circuito inferior aparece
como alternativa devido a sua flexibilidade que permite que, com um
pequeno volume de capital, se abra um “negdcio” qualquer, e as vezes
ndo é sequer necessario ter este capital, como ocorre, por exemplo, com
os vendedores ambulantes das mais variadas naturezas que trabalham no
regime de concessdo de mercadorias, no qual eles recebem uma quantidade
determinada e ao final de um periodo estabelecido eles prestam conta do
que foi vendido.

Santos (2008, p. 202), estabelece que o circuito inferior é “uma
estrutura de abrigo para os citadinos, antigos ou novos, desprovidos de
capital e de qualificagdo profissional”. Os numeros existentes acerca dos
principais problemas das atividades econémicas de Jodo Camara, somente
vém ratificar essa afirmacdo, na medida em que, segundo dados da CDL
(2010), 40,91% dos estabelecimentos de comércio, 44,51% dos de servigos
e 66,67% das industrias apontam como principal problema de seus negécios
a escassez de capital de giro, o que tem repercussado direta nas dificuldades
de adquirir matéria prima, maquinas e equipamentos que permitam uma
organizacdo e uma modernizacdo de seus empreendimentos.

Outro ponto que também corrobora com a afirmacdo supracitada é o
nivel de escolaridade dos trabalhadores que exercem atividades tipicas do



circuito inferior, sendo que essa realidade é ainda mais agravante quando
nos referimos aos estabelecimentos ditos “informais”, dado que se somente
42,94% dos trabalhadores possuem o ensino médio completo no setor
formal, e por sua vez, no setor informal, esse nimero é de apenas 28,84%;
confirmando a assertiva de Santos (2008), ja mencionada anteriormente.

Outra variavel importante para entendermos a expansao dos circuitos
na cidade de Jodo Camara, é o aumento do poder de consumo da sociedade,
sendo que esta questdo se revela por meio de trés aspectos fundamentais:
acesso ao crédito (tanto publico quanto privado), aumento dos programas
de transferéncia de renda e pelo substancial nimero de aposentadorias.
Para as cidades do interior e particularmente na cidade em questdo, tais
aspectos funcionam como a principal mola propulsora para dinamica dos
circuitos.

Quanto ao primeiro aspecto, baseado em Silveira (2004), podemos
dizer que a disseminagdo do crédito é uma caracteristica do periodo atual e
esta relacionada ao fato de que as grandes redes financeiras e as agéncias
bancarias (publicas e privadas), tipicas do circuito superior, tendem a nao
deixar de lado nenhuma parcela do territério nacional e da economia, o que,
por consequéncia, vem ampliando a capilaridade das agéncias e a oferta de
diversas formas de crédito aos usuarios. Em Jodo Camara essa oferta de
crédito tem incrementado o consumo para todas as camadas sociais e é
realizada tanto por meio das agéncias estatais, como Banco do Brasil e Caixa
Econdémica Federal, quanto por intermédio de pequenas filiais de varias
instituicGes financeiras, como, por exemplo, as agéncias do Panamericano,
BMC, Cruzeiro do Sul, Santander, Mercantil do Brasil, BGM, Losango dentre
outras existentes na cidade. No total sdo aproximadamente 10 agéncias de
financiamento que exercem uma politica audaciosa de busca por clientes.
De acordo com Lima (2009, p. 18), essas redes financeiras “chegam a fazer
hoje atendimento nas casas. Elas conseguem os telefones de clientes em
potencial (provavelmente junto ao INSS, ao Estado e as prefeituras) e
agendam visitas as casas”, para Ihes oferecer as suas linhas de crédito.

E sempre relevante destacar que tais instituicdes, embora apresentem
taxas de “jurosleoninas” (SILVEIRA, 2007a) tém, em muitos casos, umaampla
atuacdo no seio da sociedade, sobretudo para aqueles agentes sociais que
trabalham como pessoa fisica e que, por isso, possuem dificuldades para
conseguir acesso ao crédito dos bancos; para esses agentes, essas financeiras
acabam sendo a saida mais facil, tendo em vista que disponibilizam créditos
mais faceis e rdpidos do que os bancos que possuem uma burocracia maior
para a realizacdo de empréstimos.
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Todavia, é preciso destacar que, se em um primeiro momento
essa expansdo das redes financeiras funciona como combustivel para
a intensificacdo do consumo, pois de posse do crédito as pessoas
movimentam um volume maior de dinheiro para a aquisicao de produtos;
em um segundo momento, esse processo acaba se tornando um entrave
para a continuagdo do consumo, uma vez que as pessoas assumem uma
divida que, em alguns casos, pode comprometer até 30% do orgamento,
0 que, consequentemente, inviabiliza a continuagdo do consumo por um
longo periodo (12-60 meses), ou seja, depois da euforia segue um periodo
de endividamento e pagando taxas de juros “leoninas” para usarmos,
novamente, as palavras de Silveira (2007a).

A expansdo dos sistemas de crédito bem como a existéncia do circuito
superior em Jodo Camara também se da por meio da disseminacdo dos
cartbes de crédito, que sdo aceitos nos mais variados estabelecimentos
da cidade, desde pequenas lojas a redes de supermercados, sendo que
as bandeiras mais utilizadas sdao master-card, visanet e hiper-card que,
sendo as bandeiras com maior capilaridade, sdo as mais difundidas entre
as classes populares da cidade de Jodo Camara. Entre 20 e 30% (CDL, 2010)
dos estabelecimentos ja utilizam esses sistemas de créditos e acreditamos
que esse numero tende a aumentar, pois muitos comerciantes afirmam que
esta é uma tendéncia que deve ser seguida por muitos outros que procuram
ampliar suas vendas.

Nos ultimos seis anos, o alargamento dos programas de transferéncia
de renda do governo federal também tem incrementado sobremaneira o
poder de consumo da sociedade, sendo que isso se torna mais intenso nas
cidades que ndo apresentam a mesma dindmica econdmica que as regides
metropolitanas, uma vez que esta fonte de renda acaba sendo uma das
principais mantenedoras do consumo, principalmente, aquele do circuito
inferior. Em Jodo Camara, esses programas tém impulsionado o comércio
local, dada a quantia de recursos que entram mensalmente no municipio
gue, embora seja baixa por familia, quando somamos o montante final
temos um volume considerdvel, que é capaz de manter niveis minimos de
consumo para as camadas mais pobres. De acordo com dados do Ministério
do Desenvolvimento Social e Combate a Fome (MDS) (BRASIL, 2010 d), na
cidade de Jodo Camara sdo 4.461 familias recebendo os auxilios do Bolsa
Familia, o que quando somado atinge RS 465.000,00, ou seja, um volume de
dinheiro que possibilita um incremento a mais para o consumo na cidade,
favorecendo a expansao de diversas formas de consumo.



Somem-se a isso o montante gerado pelas aposentadorias e pelos
funciondrios da administragdao publica que, no estado do RN como um
todo, constitui-se na principal fonte de renda para as familias. E a partir
dessa renda que tanto temos o financiamento das motocicletas e de
eletrodomésticos, quanto a aquisicdo dos produtos mais basicos para a
sobrevivéncia humana. De acordo com um comerciante, proprietario de
um pequeno estabelecimento no centro da cidade, sdo as aposentadorias
e os funciondrios publicos, bem como os beneficios do Bolsa Familia que,
grosso modo, movimentam o comércio de Jodo Camara, tanto os pequenos
estabelecimentos quanto aqueles maiores, de modo que se tirarmos a
renda gerada por essas duas categorias, o comércio da cidade nao resiste.

Também exerce significativa importancia para a intensificacdo dos
circuitos em Jodo Camara a situagao geografica de primazia que a cidade
se encontra dentro da rede urbana da regido de Baixa Verde, ou seja, as
relacbes que a cidade desenvolve com o seu entorno emergem como
ponto fundamental para entendermos a dindmica de sua economia urbana.
Santos (1980, p. 157), enfatiza a necessidade de compreendermos uma
cidade em relagdao com a rede urbana na qual se insere ao dizer que “as
pesquisas feitas na perspectiva do acondicionamento do territério mostram
gue, quando se quer conhecer a realidade viva de uma economia urbana,
é preciso considerar o conjunto das células urbanas de uma dada regidao”.

Essa influéncia sobre as demais cidades da rede se da, sobretudo no
gue concerne as atividades de comércio e de servigos, uma vez que parte
da populagdo dessas cidades vizinhas encontra em Jodo Camara o /dcus
perfeito para a realizacdo do consumo. De acordo com os comerciantes,
entre 25% e 30% do publico que consome no comércio local sdo de pessoas
oriundas de cidades vizinhas, sendo que as cidades que apresentam uma
maior conexdo espacial com Jodo Camara sdo as que compdem a Regido de
Baixa Verde, a saber: Pogo Branco, Parazinho, Bento Fernandes e Jandaira.
Também constatamos que populacdes de outras cidades (Pureza e Pedra
Preta) também se deslocam para Jodo Camara para satisfazerem suas
necessidades (mapa 2), o que somente vem a confirmar a dindmica dos
circuitos existente nessa cidade, bem como o papel de Jodo Camara na rede
urbana regional, ou ainda pode nos revelar que a influéncia dessa cidade
ndo se resume somente aos municipios da rede urbana da qual ela é a
cidade principal, mas atinge outras cidades.
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Mapa 2: Localizag¢do de Jodo Camara na Regido de Baixa Verde.
Produzido por Diego Tendrio

Embora a procura ocorra pelos mais variados tipos de estabelecimentos,
constatamos que essas popula¢cdes buscam com maior intensidade aqueles
do setor de moveleiro, de eletrodomésticos, de roupas e de aparelhos
de telefonia moével. De modo geral, a procura ocorre com maior énfase
no periodo que compreende o final e o inicio de cada més; além disso, a
feira livre de Jodo Camara é também bastante requisitada, principalmente,
por aquelas populagdes que vivem nas areas rurais dessas cidades e que
se deslocam para esse espaco em busca de alimentos e roupas. De acordo
com um comerciante, possuidor de um pequeno mercadinho, os dias de
feira sdo os mais intensos do comércio, sobretudo porque nesses dias a
circulacdo de pessoas pelas ruas da cidade é mais de duas vezes maior que
as dos dias normais.

Desse modo, o grande fluxo de pessoas que circulam diariamente na
cidade, mas, principalmente, no dia da feira semanal, esta diretamente
relacionada a influéncia que esta cidade exerce sobre aquelas que estdo ao
seu entorno, dado a sua maior dindamica para o comércio e servigos.

N3o obstante, é preciso atentar que os circuitos se retroalimentam, de
modo que a massa de saldrios gerada em um circuito acaba fomentando o
consumo no ambito do sistema como um todo. No caso de Jodo Camara,



como temos uma enorme predominancia do circuito inferior, é este com
o seu montante de renda gerado, que mais alimenta, tanto o seu proprio
crescimento, quanto o do circuito superior. Quanto ao consumo neste
circuito, podemos exemplificar com o caso do pequeno comerciante ou
o do proprietario da cigarreira que compra a motocicleta em uma das
concessionarias da cidade. Nesse sentido, trata-se de uma interagdo entre
os circuitos, situacdo que somente comprova uma assertiva de Santos (2008,
p. 261), segundo a qual “os dois circuitos ndo sdo dois sistemas isolados e
impermeadveis entre si, mas, ao contrario, estdo em interacdo permanente”.

Em sintese, essas varidveis, quando tomadas em conjunto, nos
permitem compreender como e porque os circuitos da economia, mas
principalmente, o circuito inferior vem se expandindo na cidade de Jodo
Camara; além do mais revelam que dependendo do contexto analisado,
novas varidveis podem vir a tona para explicagdo dos circuitos. Esta situacado
em andlise também evidencia que os circuitos adquirem formas diversas de
existéncia que emergem a partir da relagdo contraditéria entre as condicGes
socioespaciais de cada parcela do territério e os eventos externos, que
como diria Santos (2006), tanto tem o poder de transformar uma fracdo do
espaco, dando-lhe um novo conteldo, quanto sofrer as interferéncias desse
mesmo espaco, que muitas vezes muda sua forma de existéncia.

0S CIRCUITOS DA ECONOMIA E SUA CONFIGURACAO ESPACIAL NO
MUNICIiPIO DE JOAO CAMARA

Com base no que ja foi exposto, podemos dizer que ao mesmo tempo
em que presenciamos a intensificacdo do processo de urbanizacdo da
sociedade (SANTOS, 2005), temos uma expansdo acentuada do circuito
inferior da economia, sobretudo porque o atual processo de urbanizacao é,
cada vez mais, guiado pelas |dgicas de reproducdo desigual e combinada do
capital (SMITH, 1996), que proporciona que as atividades mais modernas,
tipicas do circuito superior, se concentrem nas regioes metropolitanas e nas
cidades mais dindmicas do territorio nacional, ficando as demais cidades,
na maioria das vezes, excluidas desse processo. Todavia, isso ndo quer dizer
gue essas cidades ndo tenham atividades do circuito superior, o fato é que
estas se apresentam, via de regra, de maneira pontual, de modo que na
economia urbana dessas cidades prevalecem as formas de trabalho tipicas
do circuito inferior.
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Em Jodo Camara, como na maioria das cidades do territério
potiguar, esta realidade se faz presente, pois é cada vez mais intensa a
presenca do circuito inferior, com destaque para os pequenos comércios
e estabelecimentos de prestacdo de servicos, que estdo presentes em
diversos subespacos da cidade. Do total de estabelecimentos existentes,
conforme ja pontuado, calculamos que cerca de 95% faz parte do que se
chama de circuito inferior da economia urbana, dado que apresentam os
seus principais elementos constitutivos, tais como: organizacdo precdria,
baixo indice de capitalizacdo e de incorporacdo tecnoldgica. Esses nimeros,
além de demonstrarem a importancia desse circuito na dinamica territorial
de Jodo Camara, também nos revelam o peso desse circuito na absorgdo de
mao de obra na cidade, mesmo que parte consideravel desses empregos
seja precaria ou desassistida das garantias basicas dos trabalhadores.

Nesse sentido, constatou-se que do total de empregos existentes na
cidade, mais 50% ndo garantem os direitos fundamentais do trabalhador, e,
em alguns casos, nem mesmo o saldrio minimo é garantido. A analise com
base nos dados do MTE (2010), que tem como enfoque central a questao
da Formalidade e Informalidade das atividades, também aponta nesse
sentido, dado que apresenta que aproximadamente 60% dos postos de
trabalho existentes na cidade estdo em condicées de informalidade. Mesmo
sabendo que este enfoque estd permeado por diversas inconsisténcias
tanto do ponto de vista tedrico quanto empirico, conforme demonstraram
Santos (1979), Silveira (2004) e Montenegro (2009), sobretudo, por que
ndo considera as relagées de complementaridade contraditdrias existentes
entre as atividades econdmicas (formais e informais), como o faz a teoria
dos circuitos; ele nos revela a situacdo de precariedade das formas de
trabalho existentes em Jodo Camara.

Tais formas precarias de trabalho encontradas na cidade em questao,
somente vém comprovar a relacdo contraditdria que permeia a formacao
e dindmica dos dois circuitos da economia, e, em particular, do circuito
inferior, uma vez que ao mesmo tempo em que ele pode funcionar como
uma estrutura de abrigo para os segmentos mais pobres da cidade, o
mesmo também reproduz a situacdo de pobreza dessas pessoas, porque
além delas serem desassistidas dos direitos mais basicos do trabalhador, os
seus saldrios somente permitem a reproducao de sua existéncia.

O aumento no numero empregos também nos revela a dinamica dos
circuitos da economia na cidade de Jodo Camara, principalmente o circuito
inferior, pois a maior parte desses empregos esta diretamente relacionada
a esse circuito. De acordo com dados do MTE (2010), podemos constatar



gue a partir de 2002 o nUmero de empregos passa a ter sucessivos anos
elevacdo em suas taxas. Mesmo registrando-se um recuo nos anos 2004 e
2006, o acréscimo no nimero de empregos vai se verificar até o presente
ano. O periodo de maior intensidade desse aumento do emprego urbano
se da no triénio que compreende os anos 2007/2008/2009 (Grafico 2).
Vale destacar que é justamente nesse momento que a renda da sociedade
brasileira passou por uma elevagao, o que, por consequéncia, pode ter
funcionado como estimulo para o aumento de consumo.

Evolugdo do emprego no municipio
de Jodo Camara/RN
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Grafico 2: Evolugdo do emprego em Jodo Camara
Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados do Ministério do Trabalho

A dindmica desses circuitos para a economia de Jodo Camara também
é revelada a partir de uma analise da renda gerada no municipio em sua
totalidade. Com base nos dados existentes, fica evidenciado que os circuitos
respondem por aproximadamente 90% (IBGE, 2010) da renda gerada em
Jodo Camara, sendo que o comércio é o que apresenta uma maior dindmica.
Realizando um cruzamento entre os dados MTE (2010) e do IBGE (2010),
conclui-se que do total de empregos existentes na cidade, cerca de 45%
provém do comércio, tal nUmero somente revela o quanto essa atividade é
importante na absor¢ao de mao de obra nessa cidade.

Essa maior expressividade do comércio da-se tanto porque Jodo
Camara sempre teve uma tradicdo para essa atividade econdmica desde os
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tempos do algodao e do agave, quanto porque, conforme afirma Salgueiro
(1989, p. 158), “em termos econdmicos a actividade comercial é a mais
relevante na circulagdo econdmica do capital, pois é através da venda que o
capital-mercadoria se torna a converter no capital-dinheiro, indispensavel a
prossecucdo de novo ciclo produtivo”.

Como o circuito inferior é o que apresenta maior expansao na cidade,
pudemos constatar que essa expansdo esta se realizando por meio de
uma pulverizagdo das atividades econdmicas e com uma consequente
expansdo dos micronegdcios ou dos micros estabelecimentos. Alids, Santos
(2009) ja havia destacado que a pulveriza¢do das atividades econOmicas é
uma caracteristica essencial do circuito inferior. Assim, Jodo Camara conta
com inUmeros pequenos estabelecimentos, os quais, em muitos casos, s
abrigam um funcionario que pode ser o préprio proprietdrio ou um parente
seu (filho ou conjuge). Nesses estabelecimentos, o predominio do trabalho
familiar, da baixa incorporacdo de capital, de tecnologia e de informacdo é
uma realidade concreta, de modo que temos ai o desenvolvimento de uma
atividade econ6mica, na qual o que é intenso é o trabalho dos funcionarios,
0 que ndo deixa de ser uma contrarracionalidade (SILVEIRA, 2004), tendo
em vista as caracteristicas do periodo atual.

Mesmo que a cidade tenha espraiado o seu tecido urbano o que, por
consequéncia, fez surgir inUmeros pequenos estabelecimentos em suas
areas mais periféricas, principalmente os comércios de géneros alimenticios
(as bodegas ou mercearias), a drea central, as suas adjacéncias e as ruas que
estdo imediatamente conectadas a esse nucleo urbano, sdo os espagos que
se apresentam como o /dcus mais dinamico da economia de Jodo Camara.
De modo geral, podemos dizer que é nessa porc¢ao da cidade que o circuito
inferior evidencia toda a sua diversidade, dado apresentar concentragao
significativa de estabelecimentos.

Na area central de Jodo Camara é possivel encontrar diversas formas de
trabalho que tanto adaptam o meio construido as suas necessidades, como
€ o caso de inUmeras residéncias que se tornaram pequenos comércios,
qguanto as que se adaptam a esse meio construido, principalmente no que
concerne a busca por localidades préximas as vias mais dindmicas dessa
area.

Diversos autores ja demonstraram, de diferentes formas, a importancia
da area central para a configuracdo espacial e dinamica das cidades
(SANTOS, 2008); (CORREA, 2006). Usando Santos (2000), como referéncia,
podemos dizer que o centro é o espago par excellence das rugosidades,
dado apresentar diversas divisdes territoriais do trabalho sobrepostas.



Nesse sentido, é necessario apreendermos que a area central de Jodo
Camara é a parte mais acessivel da cidade e é onde as atividades econ6micas
comecaram a se desenvolver a partir da relacdo direta entre os fluxos de
pessoas, capitais e mercadorias com as determinagdes do meio construido.
Devido a sua maior carga de temporalidades materializadas no espaco, o
centro de Jodo Camara acaba influenciando a localizacdo futura das mais
variadas formas de estabelecimentos.

Desse modo, esta drea central é dominada pelo comércio e servicos
gue se imbricam e formam um espaco de atracdo, que influencia tanto a
populacdo que deseje estabelecer alguma relacdo econdmica, quanto
novos empreendedores que intentam iniciar um novo negdcio. De modo
geral, esta drea compreende as ruas Cicero Varela, Pe. Jodo Maria, Sete de
Setembro, Vereador Severiano da Camara, Monsenhor Walfredo Gurgel
bem como toda a drea que circunda a Praca Baixa Verde e a Praga Ant6nio
Justino Souza. E nesse subespaco que se concentram enorme quantidade
de estabelecimentos das mais variadas naturezas, tais como: lojas de
eletrodomésticos, de moveis, de roupas, estabelecimentos de administracao
publica, redes de supermercados, pequenos mercadinhos, perfumarias,
farmdcias, concessiondria de motocicletas, bancos, agéncias de crédito,
estabelecimentos de alimentacdo, lojas de material de construgao, de DVDs,
CDs e de importados em geral. Podemos afirmar que ai os dois circuitos da
economia aparecem de maneira imbricada e convivendo lado a lado e, em
alguns casos, disputando a mesma clientela.

Dentre as atividades estabelecidas na area central de Jodo Camara,
destacamos inicialmente aquelas pertencentes ao circuito inferior, mas
gue apresentam uma relacdo direta com o circuito superior, tais como:
lojas de roupas e de calcados e os pequenos comércios CDs/DVDs.
Quanto as primeiras (lojas de roupas e de cal¢ados) é importante destacar
as colocagbes de Santos (1979) e Silveira (2004, 2007a), quando estes
argumentam que um dos pilares do funcionamento do circuito inferior é a
imitacdo de produtos tipicos do circuito superior. Desse modo, grande parte
dos produtos comercializados nesses estabelecimentos é, na realidade, uma
reproducdo daqueles produzidos pelas grandes marcas internacionais (Nike,
Puma, Adidas, Yves Saint Laurent, Colcci, etc.), que apresentam consideravel
influéncia no consumo da sociedade. Assim, se reproduzem na escala do
lugar, formas de consumo engendradas pela economia globalizada.

Além disso, a partir de nossas analises, pudemos constatar que em
muitos desses estabelecimentos coexistem vdrios circuitos espaciais de
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producdo. Tanto temos comerciantes que estdo inseridos no circuito de
producdo de roupas de Caruaru, Fortaleza e de Sdo Paulo, se bem que
este aparece com menor frequéncia; quanto aqueles que se inserem nos
circuitos dos calcados das cidades serranas do Rio Grande do Sul e do
Ceard. De maneira geral, esses comerciantes fazem compras no atacado nos
comércios especializados existentes nessas cidades ou em outras capitais,
para em sequéncia revenderem em Jodo Camara.

Ja os pequenos estabelecimentos de CDs e DVDs sdo uma constante no
espaco urbano de Jodo Camara, sobretudo, porque no periodo atual eles
ndo sao procurados somente pelos grupos sociais que nao tem condic¢des
de adquirir produtos originais, mas também por pessoas que apresentam
amplas condi¢Ges de consumo. Alias, é cada vez mais constante o consumo
de produtos do circuito inferior pela classe média da sociedade, o que
comprova a tese de Santos (2007), segundo a qual todas as classes sociais
podem consumir fora do circuito ao qual estdo mais ligadas, mesmo que
esse consumo seja apenas ocasional ou esporadico.

A expansdo do circuito inferior em Jodao Camara também se da por meio
da comercializa¢cdo de produtos tipicos do circuito superior como é o caso
dos aparelhos de celular, que a cada dia se fazem mais presentes no seio da
sociedade. De acordo com Silveira (2004), se sdo as grandes corporagdes
gue dominam a producdo e a venda desses objetos, o restante da circula¢do
é realizada por outros agentes, sendo que sdo aqueles pertencentes ao
circuito inferior que fazem com que esses produtos cheguem as maos das
camadas mais pobres da sociedade.

A difusdo macica do telefone celular entre aqueles grupos sociais
que realizam atividades ndo-hegemonicas aparece como importante
instrumento de trabalho, proporcionando que estes ampliem as suas
fronteiras de trabalho e garantam, desse modo, a realizacdo de mais
negocios. Na realidade de Jodo Camara, a titulo de exemplificacdo,
podemos destacar: moto-taxistas, pedreiros, marceneiros, mercadinhos,
pequenas pizzarias, entre outras formas de trabalho e de comércio, que
usam diariamente esse objeto técnico como forma de realizagdo de seus
negdcios. E interessante lembrar que o telefone celular faz parte do rol de
objetos técnicos que Milton Santos (2000) denominou de ddceis e flexiveis,
justamente porque sdo passiveis de serem apropriados para finalidades
diversas das quais foram concebidos.

E preciso destacar que a difusdo macica desse novo objeto técnico,
proprio do periodo histérico atual, ndo sé vem proporcionando a criagao de



pequenos estabelecimentos destinados a sua comercializagcdo, mas também
de estabelecimentos que sdo destinados ao conserto e manutencdo dos
aparelhos, bem como engendra o aparecimento de um amplo mercado
voltado para venda de acessérios, como: capas, baterias, bolsinhas,
adesivos etc.; tais atividades sdo realizadas em sua maioria por ambulantes
ou pequenos comerciantes que trazem essas formas de trabalho como a
sua Unica fonte de renda.

Expressdoes das formas de consumo moderno que emergem nas
metrépoles e representantes legitimas do circuito superior, as redes
de eletrodomésticos e as de supermercados também fazem parte da
configuracdo dos circuitos da economia urbana em Jodo Camara.

Tais redes se expandem, cada vez mais, pelo territdrio porque praticam
formas de organizagdo que permitem compras em grandes volumes com
melhores precos e condi¢cdes na forma de pagamento das mercadorias.
Tal situagdao possibilita que estabelegam melhores pregos para a revenda
de seus produtos, o que, quando somado a grande flexibilidade em suas
formas de pagamento, funciona como atrativo e estimulo ao consumo.

No caso das redes de eletrodomésticos, constatamos a existéncia de
trés, a Unilar, a Maré Mansa e as Casas Franga . Uma caracteristica marcante
dessas redes é que elas, em muitos casos, direcionam-se para atender as
necessidades de consumo de um publico tipicamente do circuito inferior e
tentam atrai-los por meio de facilidade no crédito como uso de carnés ou
credidrios, a partir dos quais o financiamento é feito pela propria loja.

Tais redes atuam em varias parcelas do territério Potiguar e em muitos
casos concorrem de igual para igual com grandes redes nacionais, como por
exemplo, a Insinuante e a Rabelo. Em Jodo Camara, a consequéncia direta
da expansdo dessas redes, em muitos casos, é o fechamento de inUmeros
outros pequenos estabelecimentos, que ndo dispondo dos mesmos
mecanismos de compra de mercadorias acabam sucumbindo diante da
forte concorréncia.

Quanto as redes de supermercados que se fazem presentes em Jodo
Camara, destacamos a Rede Mais, que se constitui num dos mais sélidos
grupos de supermercados do Estado do RN. A légica de funcionamento, bem
como as consequéncias da insergao dessa rede na cidade sdo as mesmas
daquelas das redes de eletrodomésticos. Entretanto, destacamos que ainda
gue vdrias pequenas bodegas ndo resistam a concorréncia estabelecida por
essa rede, constatamos que muitos ainda sobrevivem no mercado, gragas
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ao desenvolvimento de relagdes que ndo se explicam pela racionalidade
do capital. Exemplo concreto é a pratica do fiado ou das “cadernetas”,
gue na realidade consiste em um crédito informal estabelecido pela
relacdo de proximidade e de confianca entre o cliente e proprietario do

estabelecimento.

Ha ainda uma variedade de estabelecimentos de comércio e de
prestacdo de servicos como salGes de cabeleireiro, bares, lanchonetes,
pontos de mototaxi, loja de material de construcdo, de ferramentas, além
de pequenas mercearias e mercadinhos. Todos esses estabelecimentos
se localizam nos mesmos subespacos de maneira contigua, formando um
espaco densamente ocupado que em dias intensos chegam a lembrar as
grandes cidades, de modo que ndo constatamos a existéncia de areas de
especializagdo urbana em uma Unica atividade ou ramo, mas de dareas
de diversificacdo, nas quais predominam multiplos circuitos espaciais de
producdo conforme destaca Silveira (2004). Desse modo, fica evidenciado
gue nessa area da cidade o processo de trabalho apresenta diversas formas
de realizacdo, dado que se constitui num subespaco no qual coexistem
técnicas de diversos periodos histdricos

Outro ponto importante para compreensao do circuito inferior em Jodo
Camara é a feira livre semanal. Correia (1981), ja havia destacado o papel
dessas para as cidades nordestinas, sobretudo porque elas formam um traco
de unido entre o campo e a cidade. Tais feiras livres apresentam grande
dindmica territorial, pois envolvem em um mesmo espa¢o produtores e
comerciantes das mais variadas naturezas e de varios pontos do territdrio,
gue convergem para a cidade a fim de comercializarem produtos diversos,
tais como: hortifrutigranjeiros, carnes, peixes, frutas, cereais, legumes,
ferramentas agricolas, roupas, calgados etc. Em suma, uma diversidade de
produtos que nos revelam um intenso movimento no territério, bem como
a existéncia de multiplos circuitos espaciais de producdo que se imbricam
em um mesmo espago para configurarem uma das maiores feiras livres do
territério potiguar.

Assim, a feira livre semanal de Jodo Camara representa 0 momento
de maior dinamica do comércio da cidade ndo somente para aqueles que
possuem bancas na propria feira, mas também para todo comércio da cidade.
De acordo com um comerciante local, a feira livre semanal representa de
30% a 40% de todo o seu faturamento mensal. Isto se deve ao fato de que a
circulacdo na cidade é muito intensa, tanto a partir de fluxos populacionais
advindos da area rural de Jodo Camara, quanto dos varios municipios que
estdo sob a influéncia da cidade.



Além da darea central e da feira livre, outro subespaco que apresenta
intensa dinamica territorial na cidade sdao as margens da Rodovia BR 406,
gue tem em Jodo Camara um importante ponto de apoio para inUmeros
caminhoneiros e comerciantes que circulam diariamente por essa Rodovia.
Alids, a BR 406 é um dos principais espacos de fluxos do territdrio potiguar,
dado fazer uma interacdo espacial da regido metropolitana com a regido de
Macau, e a cidade de Jodo Camara, por estar localizada as margens desse
subespaco, apresenta um nimero consideravel de estabelecimentos que se
relacionam com os fluxos que cortam essa Rodovia Federal.

Este trecho da cidade abriga uma significativa quantidade de pequenos
restaurantes, lanchonetes, pousadas, oficinas e postos de combustiveis que
atendem um publico bastante diversificado. Sdo um total de 7 postos de
combustiveis de varias bandeiras nacionais e mundiais (Ale, Esso, Petrobras,
por exemplo) e mais de 20 estabelecimentos entre pousadas e restaurantes,
situados somente as margens da Rodovia BR 406. E preciso destacar que
esse consideravel numero de postos de combustiveis e pousadas da-se
também pela situacdo geografica de Jodo Camara perante a rede urbana
da micro regido de Baixa verde, uma vez que a maioria dos comerciantes
responsdveis pelas revendas nos municipios da regido tem na cidade um
ponto de apoio permanente.

A cidade de Jodo Camara também apresenta alguns espagos
mais voltados para a realizacdo de fun¢des mais modernas da cidade
contemporanea, através da existéncia de atividades que se orientam de
acordo com a atual divisdo internacional hegemonica do trabalho (SILVEIRA,
2004). Desse modo, constatamos que o circuito superior também se faz
presente na economia de Jodo Camara, por meio da presenca de duas
grandes concessiondrias de motocicletas multinacionais: as empresas
Honda e Yamaha. A existéncia dessas empresas mundiais sucede na cidade
de Jodo Camara porque no periodo histdrico atual os espagos estdo cada
vez mais abertos aos investimentos do exterior. (ISNARD, 1978).

Lembramos também que a presenca dessas empresas no municipio de
Jodo Camara vem proporcionando uma intensa expansdo de motocicletas,
ndo somente na cidade em foco, que apresenta uma das maiores frotas de
todo estado, mas também nos municipios que estdo em seu entorno. De
acordo com dados do IBGE, em 2010 o municipio de Jodo Camara tinha 2.733
motocicletas, tal nUmero sofreu um incremento de aproximadamente 150
motocicletas, se considerarmos o ano de 2011. Tal expansdo encontra nexo
na difusdo dos sistemas de créditos que facilitam sobremaneira o consumo
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desses objetos técnicos, especialmente para os aposentados e para aqueles
que apresentam uma renda fixa e que tem, desse modo, a oportunidade de
realizar diversas formas de financiamento.

Esses espagos organizados verticalmente, embora sejam portadores
de uma racionalidade hegemodnica, pari passu, com os interesses das
grandes corporagdes, vem engendrando espagos que sdao organizados
horizontalmente, pois atendem aos interesses dos agentes sociais locais,
sobretudo, aqueles do circuito inferior da economia urbana. Assim, ao
mesmo tempo em que temos em Jodo Camara o aumento de motocicletas,
numero este incrementado sobremaneira apds a chegada das empresas
Honda e Yamaha, constatamos o surgimento de inUmeras pequenas lojas
de pecas novas, usadas, “genéricas”, que surgem para atender a esta grande
demanda existente na cidade.
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CAPITULO I

PUBLICIDADE, CONSUMISMO
E DIVIDA NA REGIAO DO MATO
GRANDE, RN’

Os historiadores e arquedlogos descobriréo um dia que os
anuncios de nossa época constituem o mais rico e mais fiel
reflexo cotidiano que uma sociedade jamais forneceu de toda
uma gama de atividades.

Marshall McLuhan

INTRODUCAO

Quando percorremos as capitais e as grandes cidades brasileiras, é
comum nos depararmos com a publicidade em todas as suas formas. Ela é
veiculada pelas centenas de outdoors que enchem o cendrio urbano. E vista
nas centenas de engenhos luminosos e ndo-luminosos da cidade. Estd em
pinturas que disputam lugar em muros de residéncias e de estabelecimentos
variados. Esta estampada nas faixas e nos cartazes, na maioria das vezes,
afixados em locais proibidos pelas legislacgées municipais relativas ao uso
de publicidade, como é o caso de viadutos, postes e outros locais publicos.

Ela também marca presenca nos panfletos distribuidos nas entradas das
lojas, nas calcadas, nas passarelas e nos semaforos, transgredindo, muitas
vezes, os Codigos de Limpeza Urbana dos municipios. Estd nas fachadas das
grandes e pequenas lojas. No caso das grandes lojas, chega a ser usada de

4 Robeilza de Oliveira Lima , Mestre em Estudos da Linguagem pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte
(UFRN), Professora do Instituto Federal de Educag&o, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Norte (IFRN) — Campus Joao
Camara. E-mail: robeilza.oliveira@ifrn.edu.br.
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forma massiva na drea externa e interna. A publicidade também enche os
jornais e revistas. E veiculada por carros de som. E parte integrante dos
blogs e de muitos sites na Internet. Também esta presente nas emissoras
de radio e de TV. Na verdade, ela faz parte do cendrio moderno de forma
muito expressiva.

E um verdadeiro império que precisa ser controlado por 6érgdos
especificos, como é o caso das Secretarias Municipais de Meio Ambiente,
pois, dada a proporc¢ao, chega a gerar poluicdo visual. Em Sao Paulo, por
exemplo, o uso dos outdoors se tornou algo tao disseminado e de tamanha
proporcdo que a prefeitura resolveu proibir o uso desse meio de publicidade
na cidade.

A presenca marcante da publicidade nos grandes centros urbanos é
sintomatica de sua grande importancia em termos discursivos e sociais.
Mas, fora dos grandes centros, qual serd o seu espaco? Partindo dessa
indagacdo, nosso estudo buscara mostrar como a publicidade esta sendo
explorada na regido do Mato Grande , quais as condi¢cdes de producado e
seus efeitos para a regido. Nosso trabalho buscard averiguar essas questdes
numa perspectiva critica. Seus objetivos principais sdo analisar os anuncios
veiculados na regido a fim de verificar o poder exercido por eles no sentido
de estimular a compra de determinados bens de consumo; averiguar
os recursos utilizados para atrair os clientes e para propagar a logica de
consumo, isto é, a ideologia da classe empresarial; observar as condicGes
de produgdo do discurso publicitario na regido e quais os efeitos sociais
advindos desse discurso.

Nortearemos o estudo, recorrendo a concepgao tridimensional do
discurso, presente no capitulo “Teoria social do discurso”, o qual integra o
livro Discurso e mudang¢a social, de Norman Fairclough (2008), e a alguns
conceitos presentes no capitulo “Discurso e dominacdo: uma introducao”,
que faz parte da obra Discurso e poder, de Teun A. van Dijk (2008).

A fim de realizarmos nosso estudo, analisaremos anuncios publicitarios
produzidos nas cidades de Jodo Camara e de Touros, as quais funcionam
como os dois pélos comerciais e de prestacao de servicos do Mato Grande.
Os anuncios estudados sdo oriundos das emissoras de radio Assuncdo
89 FM, Baixa Verde AM e Farol AM, do teldo instalado na praga principal
de Jodo Camara nos finais de semana e dos carros de som que circulam
diariamente na regiao.



ANALISE CRITICA DO DISCURSO: UMA RETROSPECTIVA E UM
CAMINHO A SEGUIR

De acordo com Ruth Wodak (2003), tanto a Linguistica Critica quanto a
Andlise Critica do Discurso sdo disciplinas que se interessam por estudar as
relagdes de dominacdo, discriminagdo, poder e controle que se manifestam
na linguagem de forma explicita ou ndo. Dessa forma, no dizer de Wodak
(2003), a ACD investiga criticamente a desigualdade social expressa no
discurso, o qual, muitas vezes, funciona como uma forma de dominacgdo e
forca social, servindo para sustentar as relagdes do poder constituido.

Para Wodak (2003), levando em consideracdo que o discurso é
produzido e interpretado historicamente, estando, por isso, situado num
tempo e num lugar especificos, e que as ideologias de grupos poderosos
sdao responsaveis por legitimar as estruturas de dominagdo, a LC e a ACD se
propdem a analisar as pressdes sociais exercidas pelas classes mais elevadas
e as possiveis maneiras de resisténcia as desigualdades escondidas sob o
manto das convengdes sociais. Segundo esse pensamento, os sistemas
dominantes transformam as conveng¢des em algo natural, encobrindo a
ideologia e o poder envolvidos.

E importante esclarecer que, de maneira especial, a ACD é uma
disciplina cuja abordagem de discurso tem como elemento basilar a nogdo
de contexto, estando a linguagem intimamente ligada ao social, o que difere
grandemente da visdo apresentada pela denominada linguistica auténoma,
como assegura Pedro (1998). Nas palavras de Wodak (2003), é de grande
interesse da ACD a estreita relagdo entre linguagem e contexto social, a
qual:

[...] garante que a linguagem se ache entrelagada
com o poder social de um bom nimero de maneiras:
a linguagem classifica o poder, expressa poder,
esta presente ali onde existe um desafio ao poder
ou uma luta para segui-lo. O poder nao deriva da
linguagem, mas a linguagem pode ser utilizada para
desafiar o poder; para subverté-lo, para alterar as
distribuicdes de poder a curto e a longo prazo. A
linguagem constitui um meio finamente articulado
para diferencas de poder existentes nas estruturas
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sociais hierarquicas. [...] A ACD se interessa pelos
modos em que se utilizam as formas linguisticas
em diversas expressdes e manipulacdes do poder.
(WODAK, 2003, p. 31 — Tradugdo nossa)

Dessa forma, é tarefa da ACD analisar como funcionam as visdes de
mundo que integram os acontecimentos e, de modo especial, como esses
fatos se relacionam com a linguagem, o discurso, a ideologia e a sociedade
(PEDRO, 1998). Nas palavras de Magalhdes (2001), os estudos criticos da
linguagem estabelecem, de maneira nuclear, os conceitos de discurso,
pratica social, ideologia e hegemonia. Para essa autora, o discurso deve
ser compreendido como sindbnimo de pratica social, a qual envolve agdo
e representacdo. Nessa acepcdo, ele se relaciona de forma dialética com
a estrutura social, podendo ser apreendido como representacdo e como
significacdo do mundo.

A praética discursiva, segundo Magalhdes (2001), compreende o uso
da linguagem através da producdo, distribuicio e consumo de textos,
processos esses que variam de acordo com o tipo de discurso e os fatores
sociais envolvidos. Conforme ainda a autora, a pratica discursiva, na sua
forma linguistica, textual, deve ser apreendida numa acepcao hallideana,
como linguagem falada ou escrita, abrangendo, na atualidade, a dimensao
semidtica. Por outro lado, a ideia de ordens de discurso é extraida de
Foucault e engloba as praticas sociais em sua integralidade e em suas
relagdes com as instituicdes ou a sociedade.

Para Resende e Ramalho (2006), compreender a linguagem em uso
como pratica social é considera-la uma acdo localizada historicamente,
formada socialmente e formadora de identidades sociais, relagdes sociais
e sistemas de conhecimento e crenca. Essa é a dialética existente entre
discurso e sociedade, pois, apesar de o discurso ser delineado pela estrutura
social, ele é também um dos elementos que molda a estrutura social. Dai,
podermos dizer que ha uma relacdo interna e dialética entre linguagem e
sociedade.

Wodak (2003) nos lembra de que, segundo Thompson, a nog¢do de
ideologia tem sua origem no século XVIII, quando foi usada pela primeira
vez na Franga, e tem apresentado diferentes func¢des e significados de
acordo com a época. Conforme esse autor, o termo ideologia remete as
formas e processos sociais por onde transitam as formas simbdlicas. Para



Resende e Ramalho (2006), adotando uma visdo critica, a ideologia é quem
funda e sustenta as relagdes de poder, reproduzindo a ordem social que
beneficia individuos e grupos com poder para dominar. E por isso mesmo
gue a concepcao critica diz ser a ideologia, essencialmente, hegemonica.
Assim, as formas simbdlicas que instituem e apdiam relagdes assimétricas
de poder sdo ideoldgicas.

Ja Fairclough (2008, p. 116) discute a no¢do de “discurso em relagdo a
ideologia e ao poder”, situando “o discurso em uma concepc¢do de poder
como hegemonia e em uma concep¢do da evolugdo das relagdes de poder
como luta hegemodnica”. O autor esclarece que se ancora em trés bases para
formular o conceito de ideologia:

Primeiro, assercdo de que ela tem existéncia
material nas praticas das instituicGes, que abre o
caminho para investigar as praticas discursivas como
formas materiais de ideologia. Segundo, a asser¢do
de que a ideologia ‘interpela os sujeitos’, que conduz
a concepc¢do de que um dos mais significativos
‘efeitos ideoldgicos’ que os linguistas ignoram no
discurso (segundo Althusser, 1971: 161, n. 16), é a
constituicdo dos sujeitos. Terceiro, a assergao de que
os ‘aparelhos ideoldgicos de estado’ (instituicGes
tais como a educagdo ou a midia) sdo ambos locais
e marcos delimitadores na luta de classe, que
apontam para a luta no discurso e subjacente a ele
como foco para uma analise de discurso orientada
ideologicamente.

Segundo Fairclough (2008, p. 117), as ideologias sdo “significacdes/
construcdes da realidade (o mundo fisico, as relagdes sociais, as
identidades sociais)”, cuja construcdo se dd em “vérias dimensdes das
formas/sentidos das praticas discursivas”. De acordo com o autor, elas
também influenciam na producdo, na reproducdo ou na transformacgao das
relagdes de dominagdo. Essa posi¢cdao acerca da ideologia, afirma o autor,
se assemelha a de Thompson. Fairclough (2008, p. 121) defende ainda que
nem todo discurso é ideoldgico, mas sdo investidos de ideologia quando
“incorporam significacdes que contribuem para manter ou reestruturar as
relacdes de poder”. Esse investimento, conforme o autor ainda, ocorre em
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graus diferenciados, ocorrendo com maior forca em discursos como o da
publicidade.

De acordo com Thompson (apud RESENDE; RAMALHO, 2006), ha cinco
maneiras de operacdo da ideologia: legitimacgdo, dissimulagdo, unificacao,
fragmentacdo e reificagdo. Para o autor, através da legitimacdo, relagbes de
dominac¢do sao fundadas ou conservadas, por serem representadas como
legitimas, isto é, dignas de apoio. Por meio da dissimulagao, relages de
dominacdo sdo estabelecidas ou sustentadas pela negacdo ou ofuscacdo,
ocasionada, muitas vezes, por deslocamento, eufemizacdo e tropo. Na
unificacdo, sdo usadas construcdes simbdlicas obtidas pela padronizacado
(fruto da adocdo de um referencial partilhado que é padrdo) ou pela
simbolizacdo (construcdo de simbolos capazes de criar uma identificacdo
coletiva). A fragmentacdo é usada para dividir individuos e grupos que, se
unidos, poderiam ser um obstaculo a conservacdo do poder. As estratégias
utilizadas para viabiliza-la sdo a diferenciacdo (énfase nos tragos que
desunem) ou o expurgo do outro (representagdo do grupo como um
adversario a ser combatido). Por ultimo, no modo de operagdo chamado de
reificacdo, uma situacdo efémera é representada como permanente, tendo
sua natureza sécio-histdrica ofuscada.

Assim, na visdo da ACD, o estabelecimento e a conservagao de rela¢des
desiguais de poder ocorrem em grande medida devido a ideologia. As
formas nas quais a linguagem serve de mediacdo para a ideologia, em
diversas instituicdes sociais, sdo de grande interesse da disciplina. Por esse
motivo, no processo analitico da ACD, os seres humanos sdo avaliados a
partir de sua socializacdo e suas subjetividades bem como o uso linguistico
sdo considerados como um reflexo de uma producdo resultante de
contextos sociais e culturais, os quais sdao norteados por formas ideoldgicas
e desigualdades sociais. Mas é de grande relevancia assinalar que a ACD,
diferentemente de outras abordagens, ndo enxerga o sujeito como “um
agente processual com graus relativos de autonomia” e sim como um ser
“construido por e construindo os processos discursivos a partir da sua
natureza de actor ideoldgico” (PEDRO, 1998, p. 20).

Operacionalizando o Realismo Critico,a ADC* consideracomo momentos
de uma pratica social: o discurso; a atividade material; as relagdes sociais,

5 Abreviagdo de Analise de Discurso Critica, uma variagdo da expressdo mais usada, a saber, Andlise Critica do
Discurso.



compreendidas pelas relacdes de poder e lutas hegemonicas; e o fenémeno
mental, o qual envolve crencas, valores e desejos, isto &, ideologias. Desse
modo, o discurso € um momento da pratica social, a qual abarca outros
momentos de igual relevancia, que devem também ser contemplados na
andlise. E assim que o discurso, numa relacdo dialética de articulacdo e
internalizacdo, integra a pratica social como algo capaz de influenciar os
outros elementos e de ser influenciado por esses (RESENDE; RAMALHO,
2006).

Como mencionamos antes, Fairclough (2008) atrela o discurso
a ideologia e ao poder, o qual deve ser entendido como hegemonia.
Hegemonia, para o autor, é lideranga e também dominagdo nas esferas
sociais da economia, politica, cultura e ideologia. E ainda:

[...] o poder sobre a sociedade como um todo
de uma das classes economicamente definidas
como fundamentais em alianca com outras
forgas sociais, mas nunca atingido sendo parcial e
temporariamente, como um ‘equilibrio instavel’
[...] € um foco de constante luta sobre pontos de
maior instabilidade entre classes e blocos para
construir, manter ou romper aliangas e relagbes
de dominacdo/subordinacdo, que assume formas
econOmicas, politicas e ideoldgicas (FAIRCLOUGH,
2008, p. 122).

Resende e Ramalho (2006) afirmam que Faierclough define duas
relagGes que se estabelecem entre discurso e hegemonia. Em primeiro lugar,
a hegemonia e a luta hegemonica assumem a forma de pratica discursiva
em interacGes verbais a partir da dialética entre discurso e sociedade —
hegemonias sdo produzidas, reproduzidas, contestadas e transformadas
no discurso. Em segundo lugar, o préprio discurso apresenta-se como uma
esfera da hegemonia, sendo que a hegemonia de um grupo é dependente,
em parte, de sua capacidade de gerar praticas discursivas e ordens de
discurso que a sustentem.

Entre os principais estudiosos da ACD estao Norman Fairclough e Teun
van Dijk. Na visdo de Wodak (2003), Fairclough é responsavel por sustentar
as teorias sociais que estdo na base da ACD. De modo especial, ele se
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interessa em estudar a linguagem dos meios de comunica¢ao de massas,
0s quais, embora apresentem uma linguagem aparentemente neutra, sdo
decididamente uma das sedes do poder. Esses meios, em geral, dizem ser
neutros, em virtude de se constituirem num espaco para o discurso publico,
mas, segundo nos lembra Wodak (2003), Fairclough observa que tal discurso
é falacioso, pois eles tém um papel mediador e construtor.

Para Fairclough (2008), o discurso é dotado de trés importantes
dimensdes: o texto, a pratica discursiva e a pratica social. Ele prop&e que a
analise textual do discurso seja procedida, levando em consideragao quatro
categorias: vocabulario, gramatica, coesdo e estrutura textual, as quais
estdo aqui em ordem ascendente de importancia. Para a analise do discurso
enquanto pratica discursiva, sdo adotadas trés classes centrais: a forca
dos enunciados, a coeréncia e a intertextualidade, as quais ndo deixam de
englobar elementos formais dos textos. Ja para a analise do discurso em
sua dimensao de pratica social, a nogao de hegemonia é fundamental, bem
como o conceito de ideologia, conforme elucidado anteriormente.

Essas trés dimensdes sdo basilares na analise adotada na teoria social
do discurso, isto é, no modelo tridimensional proposto por Fairclough
(2008). A pratica social e o texto sdo apresentados tendo uma ligagdo com o
evento discursivo. J4 a pratica discursiva é mediadora entre os anteriores e
esta voltada para a producado, a distribuicdo e o consumo do texto e para os
processos sociais ligados a economia, a politica e a instituicdes particulares,
segundo nos esclarecem Resende e Ramalho (2006). De acordo com Pedrosa
(2010), a visdo tedrica de Fairclough manifesta em Discurso e mudang¢a
social é desenvolvida a partir do conceito de discurso presente na AD, o
qual advém de Foucault e das teorias sociais de Althusser e Gramsci, bem
como da teoria socioldgica de Bourdieu, entre outros.

Por sua vez, van Dijk, desde os primeiros trabalhos, como afirma
também Wodak (2003), manifesta interesse pelos textos e discursos,
entendidos como unidades basicas e praticas sociais. Seu principal interesse
é estudar o discurso midiatico. Ao fazer isso, esse autor consegue reunir
diversas teorias e aplicacdes a respeito da producdo, usos e fungbes dos
discursos midiaticos. Com isso, ele pretende criar um modelo tedrico que
explicite os mecanismos que estdo na base do discurso cognitivo.

Como nos lembra Pedrosa (2010), enquanto Fairclough estd ligado
a corrente social da linguagem, com a teoria social do discurso, van Dijk
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pertence a corrente sociocognitiva da linguagem e adota a teoria do



conhecimento social, estando seus estudos centrados na triade: o discurso,
a cognicdo e a sociedade. Segundo ainda essa autora, Dijk langcou, em 2008,
seu livro Discurso e Poder, que é formado por diversos artigos publicados
anteriormente pelo autor. Nessa obra, logo no primeiro capitulo, sera
discutida a relacdo entre discurso e dominacgdo, sendo objetivo dessa secao
estudar “a reproducgdo discursiva de abuso de poder e desigualdade social”
(DIJK, 2008, p. 9). O autor explica tal objetivo, dizendo:

[...] interessa-nos investigar, por exemplo, de que
modo uma entonagao especifica, um pronome, uma
manchete jornalistica, um tépico, um item lexical,
uma metafora, uma cor ou um angulo de camera,
entre uma gama de outras propriedades semidticas
do discurso, se relacionam a algo tao abstrato e geral
como as relacdes de poder na sociedade. Isto é, de
alguma forma precisamos relacionar propriedades
tipicas do micronivel da escrita, da fala, da interagdo
e das praticas semidticas a aspectos tipicos do
macronivel da sociedade como grupos, organizagdes
ou outras coletividades e suas relagées de dominagao
(DUK, 2008, p. 9-10).

Em nosso trabalho, tentaremos aliar a concepc¢ao dos dois estudiosos
tendo o cuidado de utilizar conceitos que ndo entrem em choque
epistemoldgico. Assim, procuraremos nos orientar a partir da relagdo
discurso e sociedade, comum a ambos, sem adentrarmos nos aspectos
cognitivos.

AS ARTIMANHAS DA PUBLICIDADE

Considerando os tracos gerais da publicidade como um género
discursivo, Fairclough (2008, p. 259) a define como “discurso ‘estratégico’
por exceléncia”, o que, para o autor, remonta a distincdo realizada por
Habermas entre linguagem “estratégica” e “comunicativa”. Fairclough
(2008, p. 259) explica ainda que a publicidade esta interessada em construir
“imagens”, isto é, em criar “modos de apresentar publicamente as pessoas,
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as organizacdes e as mercadorias e a construcdo de identidades ou
personalidades para elas”.

Carvalho (apud Tavares, 2006), afirma que o discurso publicitario é
um dos instrumentos de controle social e, a fim de cumprir essa funcao,
aparenta igualdade, extraindo da superficie textual os indicadores de
autoridade e poder. Esses indicadores sdo substituidos pela linguagem da
sedugdo visando promover o consumo.

Carvalho (2007, p. 12) afirma que a linguagem utilizada pela publicidade
caracteriza-se pela seducdo e a persuasdo, fatores que “substituem a
objetividade informativa”. Para a autora, a mensagem publicitaria apresenta
trés planos distintos: o identificador, o denotativo e o conotativo. Esse
ultimo abrange as predicacdes adicionais que servem para transmitir a
ideologia. Na publicidade, a palavra, que por natureza, tem o poder de criar
e destruir, de prometer e negar, é explorada estrategicamente como um rico
instrumento.

Para Tavares (2006, p. 119), a publicidade é uma mensagem paga
veiculada nas midias com a finalidade de vender um produto ou servico,
valendo-se da ideia de uma marca comercial, para um publico-alvo, isto &,
um consumidor. Para tanto, sdo usados “recursos linguisticos e estilisticos de
ordenacdo, persuasdo e seducdo através de apelos racionais e emocionais”.

Estudando o vocabulario, geralmente explorado na publicidade,
Carvalho (2007) observa que as classes preferidas sdo os substantivos, os
adjetivos e os verbos. Conforme a autora, os substantivos sdao fundamentais
para a criacdo de um nome préprio, isto é, de uma marca, a qual acumula
as fungbes de particularizar o produto e de motivar conotagdes afetivas.
Nas palavras de Fairclough (2008), o mercado contemporaneo exige que
as empresas comercializem produtos semelhantes, isso cria a necessidade
da construgao de uma identidade para os produtos, pois através dela eles
serdo diferenciados.

Os adjetivos, afirma Carvalho (2007), juntamente com os substantivos
abstratos, servem para qualificar o objeto nomeado. Eles também vao estar
atrelados a exaltacdo do nome e dos atributos do objeto da mensagem
publicitaria. Os verbos sdo outra classe de uso comum nos textos
publicitarios, pois eles ordenam ou convidam o cliente em potencial a agir.
Associado ao verbo aparece, de forma bastante recorrente, o pronome
vocé, cuja finalidade é envolver o receptor da mensagem.



Carvalho (2007) observou ainda que a linguagem publicitaria
costuma fazer uso dessas classes gramaticais recorrendo, muitas das
vezes, ao expediente dos sentidos contrarios, dos sentidos multiplos e
dos intensificadores. Além disso, a lexicdloga compreende a linguagem
publicitdria como uma expressdo conotativa por exceléncia. Dessa forma, os
textos publicitarios sdo hadbeis no uso de tropos convencionais —merecendo
destaque metdfora, metonimia, sinédoque, litotes e ironia — e nao-
convencionais — pressuposto, subentendido, cliché, catacrese e os tropos
comunicacionais (ORECCHIONI apud CARVALHO, 2007).

O DISCURSO PUBLICITARIO NA REGIAO DO MATO GRANDE

Percorrendo o espaco urbano da regido do Mato Grande, notamos que
ele ndo é dominado pelos outdoors e outros suportes comuns nas capitais e
grandes cidades do Brasil, mas é bastante evidente o uso das emissoras de
radio e dos carros de som como meios didrios de veiculacdo da publicidade.
Também estdo chamando atenc¢do as novas formas de propaganda, como
o teldo instalado na praga publica de Jodo Camara (considerada a capital
da regido). Por esse motivo, passaremos a analisar anuncios veiculados por
essas midias. Observemos, entdo, os anuncios transcritos abaixo, os quais
foram veiculados entre 2009 e 2010, para que compreendamos quais 0s
recursos linguisticos utilizados, quais as condi¢des de produgdo dos textos,
assim como as relacdes hegemonicas e o conteldo ideoldgico subjacente a
eles.

1- Ofertas Rede Unilar. Visite agora mesmo as lojas
Adriano Mdveis e aproveite as ofertas imperdiveis
gue s6é o Adriano Moveis oferece pra vocé. Confira!
Fog3o Esmaltec 6 bocas, RS 359,00. Celular Samsung
C 276, com radio FM, viva voz, s6 RS 155,00 a vista
ou em mensais de 15,50 no cartdo. Vocé também
encontra camera digital Samsung, 12 mega pixels,
s6 RS 299,00 a vista. Se vocé estd procurando toca
CD pra o seu carro, Adriano Mdveis tem. Auto radio
com toca CD e MP3 hbuster, sé RS 189,00 a vista.
Passe agora mesmo nas lojas Adriano Mboveis,
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menores pregos, melhores prazos, crediario préprio
e facilitado. A entrega mais rdpida da pracga. Adriano
Méveis, Rede Unilar, lugar bom de comprar! (Radio
Farol, Touros/RN, jul. 2010)

2- Explosdo de pregos baixos é na Casa Franca da
Rede Casas Potiguar. Ofertas em mdéveis e eletros pra
vocé fazer a festa. Crediario facilitado, preco baixo
de a vista e as menores parcelas do mercado. Pode
soltar os fogos e comemorar, porque comprar barato
é na Casa Franca Modveis da Rede Casas Potiguar.
Casas Potiguar, vocé muito mais feliz. (Radio Farol,
Touros/RN, jul. 2010)

Os comerciais acima sao oriundos do setor moveleiro, o qual se
destaca no investimento em publicidade no Mato Grande. Detendo-nos
no vocabulario utilizado, percebemos que o primeiro anuncio apresenta
expressoes, como: “ofertas”, “menores precos”, “menores prazos”’ e
“crediario préprio e facilitado”. J4 o segundo contém os seguintes termos:
“precos baixos”, “ofertas”, “crediario facilitado”, “preco baixo de a vista”,
“menores parcelas do mercado” e “comprar barato”. Observando cerca de
vinte comerciais de radio e de multimidia ® veiculados na regido do Mato
Grande no periodo de 2009 a 2010, mais especificamente, em Jodo Camara
e em Touros, as duas cidades pélos da regido, notamos que é recorrente o
uso de um vocabulario que alude a economia e a facilidade nas compras.

Quando buscamos dados sobre a economia do Rio Grande do Norte,
obtemos informacGes de que o estado estd em desenvolvimento e
possui como principais atividades: agricultura, pecudria, pesca, producao
de petrdleo e de sal, bem como turismo. Na regido do Mato Grande,
s6 ndo encontramos a producdo de petrdleo e a salineira. Programas
de desenvolvimento tém sido incrementados, a maioria deles em fase
modelar. Um exemplo disso é o Programa DRS (Desenvolvimento Regional
Sustentavel) do Banco do Brasil, o qual consiste na criacdo do Pélo de
Tilapicultura, através da instalacdo de tanques nos assentamentos rurais

6 Utilizaremos a expressao multimidia para nos referirmos ao teldo instalado na praga publica de Jodo Camara.



da regido. Esse programa surgiu ha cinco anos e hoje ja conta com uma
producdo de 13 toneladas mensais ”.

Entre os planos de desenvolvimento do Mato Grande estd a aposta nas
cooperativas. O IFRN - Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia
do Rio Grande do Norte -, instalado em 2009 em Jodo Camara, oferece
o curso de Cooperativismo, acreditando que, através da formacdo de
profissionais nessa area, contribuird para a manutencdo das cooperativas
ja existentes (como é o caso da que existe no povoado do Amareldo, que
beneficia castanha-de-caju e chega até a exportar para outros Estados) e
para a criacdo de novas que explorem o potencial da apicultura, da farinha
de mandioca e da piscicultura.

Apesar da ocorréncia de investimentos, a regido ainda esta longe
de um patamar em que a renda média da populacdo sofra uma melhora
significativa. Martins e Cavalcanti (2010, p. 15), num estudo realizado sobre
a implementacdo do PAA - Programa de Aquisicdo de Alimentos - no Rio
Grande do Norte, em que o Mato Grande mereceu destaque, afirmam que
grande parte dos agricultores familiares, aos quais o programa se dirigia,
pertence aos “estratos de mais baixa renda, com 60% obtendo rendimentos
inferiores a 1 S.M & mensal, enquanto 11% possuem renda entre 1 e 3 S.M.
e 29% acima de 3 S.M.".

A regido do Mato Grande °, segundo dados do IBGE em 2004, possui
um IDH médio de 0,599, bem abaixo da média do Estado. De acordo ainda
com dados de 2004 do IBGE, a populacdo da regido é em sua maioria rural
(71.036 habitantes das areas rurais enquanto 60.827 sdo moradores das
areas urbanas). A populacdo rural subsiste a partir da agricultura familiar
e de beneficios do governo (incluindo aposentadorias, pensdes e bolsas),
estando boa parte dela inserida em assentamentos de reforma agrdéria. Ja a
populacdo urbana tem no comércio, em dérgdos publicos e em beneficios do
governo suas principais fontes de renda.

Tomando como ponto de partida a nog¢ao de que o discurso, pelo menos
em AD e em ACD, ndo pode ser analisado como um mero “objeto ‘verbal’

7 Disponivel em: http://www.empresasemercado.com.br/ noticia.php?id=43. Acesso em: 10 jul. 2010.
8 Abreviatura utilizada pelos autores para se referirem ao salério minimo.

9 Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Mato_Grande_(regi%C3%A30_do_Rio_Grande_do_Norte. Acesso em: 27
jul. 2010.
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autdbnomo”, mas precisa ser enxergado como uma “interacao situada”, isto é,
“como uma pratica social ou como um tipo de comunica¢do numa situagao
social, cultural, histdrica ou politica” (DIJK, 2008, p. 12), podemos afirmar
gue a énfase no preco dos produtos ultrapassa a questdo de estratégia
de marketing e de concorréncia entre as lojas e é reveladora do contexto
socioecondmico em que as lojas estdo inseridas. Os comerciais transcritos
abaixo sdo também amostras disso.

3- A Rede Unilar Adriano Moéveis, fazendo parte da
maior rede de lojas de mdveis e eletrodomésticos do
Rio Grande do Norte e Paraiba, tem como prioridade
gerar a maior satisfagcao possivel aos seus clientes.
Tanto com suas lojas modernas, variedades de
produtos e marcas, como também com profissionais
que tornam essa missdo realidade. As maiores
promogdes e formas de presentear seus clientes
tornam do Adriano Mdveis um grande ponto de
referéncia no setor moveleiro e de eletroeletronico.
As lojas, com estruturas de primeiro mundo,
oferecem aos clientes a maior comodidade possivel.
Comapromocgaodoscampedes de prémios e damoto
0 km realizada pela Rede Unilar Adriano Mdveis, de
forma gloriosa, no ano de 2009, trés pessoas tiveram
suas vidas mudadas. Continue sendo cliente da Rede
Unilar Adriano Mdéveis, [pois] vocé ganha no prego,
na facilidade e no atendimento. Rede Unilar Adriano
Méveis, o dono do menor prego. (Montoril Video
Producbes, Jodo Camara/RN, 01 ago. 2009)

4- Todo mundo compra em Flavio, Flavio. Tudo
bem, todo mundo vem pra Flavio [musica]. Rua José
Severiano da Camara/RN — fone: 3262-2962 [escrito
na tela]. O que vocé precisa para o seu lar, em Flavio
eletromoveis, tem com facilidade e qualidade. Bom
atendimento e a menor presta¢do sempre. Vocé ja
sabe, vocé conhece, é Flavio eletromédveis que faz
a sua vida mais feliz. Rua Vereador José Severiano —
Centro, Jodo Camara — Fone: 3262-2962. Tudo bem,
todo mundo vem pra Flavio [muUsica]. Na promocao



13 da sorte, a loja Flavio eletromadveis mais uma vez
sorteou. Veja os ganhadores: Maria das Gragas —
Sitio Catolé, Jardim de Angicos/RN — 1 computador
— dezembro de 2008; Ana Lucia — Rua do Motorista,
Poco Branco/RN — RS 1.000,00 — janeiro de 2009;
Maria Lucia — Rua Nossa Senhora de Fatima, 470,
Jo3o Camara/RN, RS 1.000,00 — fevereiro de 2009;
Cleiton Soares — Rua da Esperanca, 376, Jodo
Camara/RN — TV e DVD — margco de 2009; Maria
das Dores — Fazenda Santo Anténio, Parazinho/
RN — RS 1.000,00 — abril de 2009; Milena Paula do
Nascimento — Matdo de J6, Jodo Camara, ganhadora
do més de — prémio: 1 refrigerador; Maria Cardoso
de Oliveira — Rua Joaquim Reboucas, 439, Jodo
Camara — ganhadora do prémio: 1 quarto completo;
Gilnete Edmar — Rua Nossa Senhora de Fatima, 85,
Jo3o Camara/RN — RS 1.000,00 — julho de 2009;
Maria Zilda - Rua 29 de outubro, Jodo Cdmara/RN —
estante, estofado e centro — agosto de 2009; Joana
Dark — Fazenda 2 Irm&os — Lages do Cabugi/RN — TV
e Playstation — setembro de 2009 [as imagens dos
ganhadores acompanham essas informagdes]. Faca
como esses ganhadores, venha para a loja Flavio
eletromdveis, aproveite a promogdo 13 da sorte.
E no final da promocgdo, Fldvio eletroméveis da 6
motos 0 km. Flavio eletromoveis, fazendo a sua vida
mais feliz. (Montoril Video Produgbes, Jodo Camara/
RN, 01 nov. 2009).

De acordo com o anuncio 3, os principais ganhos do cliente sdo “no
preco, na facilidade e no atendimento”, mas a énfase estd mesmo no preco,
pois o Adriano Modveis é “o dono do menor preco” e essa é a palavra que vem
primeiro. No anuncio 4, a palavra “facilidade” aparece antes de “qualidade”
e a expressdo “menor prestacdo” vem acompanhada do advérbio “sempre”,
gue sugere uma situacdo de permanéncia. Além disso, merece destaque a
presenca da palavra “promocgdo(Ges)”, ndo porque seja uma peculiaridade
dos anuncios da regido, pois sabemos que esse vocabulo tem sido explorado
largamente na publicidade em geral, mas porque ela adquire uma fungao
toda especial no Mato Grande, onde o publico visado pelas lojas, em sua
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maioria, pertence a classe C, a qual apresenta renda inferior ou igual a um
salario minimo.

Nas palavras do gerente da Rede Unilar Adriano Mdveis (Touros) *°, 90%
do publico-alvo da loja pertence a classe C. Uma proporgao parecida pode
ser atribuida a outras lojas do setor moveleiro, ja que comercializam modveis
e eletroeletronicos também populares. As imagens de dez dos ganhadores
da promocdo ‘13 da Sorte’, realizada pela cadeia de lojas Flavio Eletromdveis
(andncio 4), deixam evidente que todos tém aparéncia humilde. Desses
ganhadores, nove sdao mulheres, quatro delas idosas (provavelmente
aposentadas). Dos dez, quatro moram na zona rural (de Jodo Camara, Jardim
de Angicos, Parazinho e de Lajes do Cabugi) e o restante mora em bairros
pobres de Jodo Camara e de Poco Branco. Os prémios oferecidos foram:
computador, dinheiro (mil reais), TV e DVD, refrigerador, quarto completo,
estante, estofado e centro, bem como aparelhos de TV e Playstation.

O sequenciador temporal “agora”, presente no Anuncio 1, ecoa nos
demais a partir da ideia de promocgdo, pois ela representa um convite a
compra imediata, ja que acentua a ideia de tempo limitado. Embora nos dias
atuais o uso da promocao seja algo tdo recorrente que, muitas vezes, gera
descrédito, é também verdade que ela ainda exerce um grande incentivo
ao consumo. Todos nés como consumidores temos o desejo de pagar mais
barato pelo que compramos, principalmente quando possuimos um baixo
poder aquisitivo. As empresas exploram exatamente isso.

A promocgado tem um efeito psicoldgico positivo, transmitindo uma nogao
de ganho. Isso se torna quase irresistivel para alguns clientes. Heilman et al
(apud SANTINI, 2008) acreditam que a ascensdo do estado de humor dos
consumidores e o efeito psicoldgico de renda (economia) ocasionado pela
promocgao tendem a aumentar as compras impulsivas. Para Kimball (apud
SANTINI, 2008, p. 33), “a promog¢do de vendas seria uma indugdo direta
para oferecer valor extra ou incentivo para determinada marca/bem”. Ja
Laroche et al (apud SANTINI, 2008, p. 33) diz que essa técnica encoraja
“consumidores a adquirirem mercadorias ndo planejadas e realizarem
estocagem de produtos promocionados”. Santini (2008, p. 33) ainda lembra
que varios “estudos tém indicado que esta ferramenta é uma valiosa forma
de comunicac¢do dentro da grande midia da propaganda”. Podemos, entdo,

10  Em entrevista a n6s concedida no dia 21 jul. 2010, ocasido em que visitamos a loja situada na cidade de Touros.



afirmar que os anuncios envolvendo promoc¢6es motivam alguns clientes a
comprarem de forma impulsiva e ndo planejada.

Os verbos no imperativo, induzindo agdo, sé vém a reforcar essa ideia
da compra imediata. No primeiro andncio, estdo nos termos: “visite”,
“aproveite”, “confira” e “passe”. No segundo, embora ndo tenhamos o
imperativo, temos a forma modalizada “pode comemorar” que adquire
um valor injuntivo. No terceiro, os verbos se referem em sua maioria ao
gue a loja faz pelos clientes: “gerar”, “tornam”, “presentear”, “oferecem”,
mas o imperativo também estd presente na sentenca: “continue sendo
cliente”, que tem uma grande forga, por ser a frase final. J4 no ultimo
comercial, a forma imperativa volta a aparecer num maior nimero de vezes
numa sequéncia que, se seguida, resultard na compra certa: “veja”, “faca”,
“venha” e “aproveite”. Os clientes em potencial sdo motivados a verem as
promocgdes, fazerem como os ganhadores fizeram, irem a loja e efetuarem a
compra, participando da promogao.

Todos esses anuncios exercem um grande poder sobre o publico-alvo.
Van Dijk (2008, p. 17) define poder social como “controle de um grupo sobre
outros e seus membros”. Para o autor, para ser efetivado, esse controle
depende, em parte, do controle do contexto e do discurso. No primeiro,
0 acesso ativo, isto é, a producdo dos discursos é restrito por grupos ou
instituicGes mais favorecidos. Ja no segundo, o que, como e quais atos de
fala podem ou devem ser ditos sdo estruturas a serem controladas.

Detendo-nos no controle do discurso, podemos afirmar que o controle
social é exercido, em grande medida, no/pelo discurso. Nas palavras de van
Dijk (2008, p. 23), “muitas formas de poder contemporaneo [...] devem ser
definidas como poder simbdlico”, o que implica dizer que, muitas vezes,
envolve o controle sobre o discurso, a partir da “légica da reproducao”, a
qual consiste na influéncia exercida sobre grupos menos privilegiados que
favorece os interesses daqueles que sdo detentores do poder. Dijk (2008,
p. 23) ainda assegura: “controle do discurso publico é [...] indiretamente,
controle do que o publico quer e faz. Ndo hd necessidade de coercdo se se
pode persuadir, seduzir, doutrinar ou manipular as pessoas”.

Isso é bastante valido no caso do discurso publicitario. Segundo Tavares
(2006), a publicidade, de modo ardiloso e perverso, é capaz de exercer o
poder numa acepcdo foucaultiana, ou seja, aquilo que é dito esta submisso
a uma determinada ordem discursiva que regula o discurso num dado

57



momento histdrico. Tavares (2006, p. 123) afirma ainda que esse tipo de
discurso carrega uma ideologia segundo a qual “a légica do consumo é
socialmente bem vista” e enfatiza:

[...] magicamente, o sentido de um poder que se
legitima pela ordem de um espetaculo, no qual o
receptor tem um papel e um script a seguir, que é
o de ser consumidor (identidade) em um contexto
de consumo como um enunciado de pertencimento,
idolatria, controle e aceitagao social.

Vejamos os anuncios a seguir, os quais sdo do setor de transporte e
também representam um outro grande incentivo ao consumo, muitas vezes
irrefletido, na regido do Mato Grande.

5- Consorcio nacional Honda. Honda Fanny 125 por
apenas 72 parcelas de RS 125,76 mensais. Incrivel,
€ menos de RS 3,60 por dia. J& imaginou? Consdrcio
Nacional Honda: é rapido, facil e seguro. Passe agora
mesmo na Baixa Verde Honda. Fone: 3262-1000.
(Radio Assuncdo 89 FM, Jodo Camara/RN, 2009).

6- Prepare-se! Em 2010, vocé vai realizar o seu
sonho de pilotar uma moto Honda. Isso mesmo,
pilotar uma moto Honda! Muitas promogées, pregos
imbativeis e as melhores motos do mercado. Sé na
Potiguar Honda, vocé vai encontrar os planos feitos
especialmente pra vocé. Vendas a vista, consércio,
financiamento, boleto, segunda via de consércio,
boleto de lance, ofertas de lance e muito mais. Na
Potiguar Honda, tem moto de 150 cilindradas Tamix
a alcool e a gasolina, esperando por vocé. Em 2010,
vocé vai acelerar em uma Honda. E pra vocé que é fa
de moto com um designer do futuro, venha conferir
o novo modelo da moto Honda que substitui a
Twister. Potiguar Honda, oferecendo a oportunidade
e os modelos de moto que vocé esperava. Venha,



venha pra Potiguar Honda e saia acelerando. Rua
Prefeito José Américo, vizinho ao Banco do Brasil.
(Radio Farol, Touros/RN, jul. 2010).

Observando os dois anuncios supracitados, notamos que o primeiro
deles enfatiza a facilidade da compra através do consércio. Para demonstrar
essa facilidade, é feito um calculo em que é apresentado o valor de RS
3,60 por dia. Tal calculo favorece a ilusdo de que comprar uma moto é algo
muito barato. Quando o nimero de parcelas é mencionado, é antecedido
pelo cldssico “apenas”. A frase “Consdrcio Nacional Honda: é rapido, facil
e seguro” resume o que afirmamos sobre esse anuncio. Ja a frase “Passe
agora mesmo”, através do uso do imperativo e do sequenciador de tempo
“agora” acompanhado do vocdbulo “mesmo” servem para reforcar a ideia
da compra imediata.

A concessionaria Honda se instalou em Jodo Camara em 2009 e é
perceptivel o aumento rapido e significativo do nimero de motos circulando
na cidade. A maioria delas compradas de forma parcelada. Quando as
compras sdo a vista, algumas vezes, os clientes fizeram algum empréstimo.
Em Touros, ela também é recente, mas ja é nitido o aumento do nimero de
motos trafegando na cidade.

Voltando ao setor moveleiro e de eletroeletrénicos, podemos observar
gue entre as estratégias de venda adotadas pela maioria das lojas instaladas
na regido do Mato Grande esta a contratacdo de vendedores externos que
fazem panfletagem e/ou vendas no sistema de ‘porta em porta’, ou seja, no
domicilio dos clientes. O uso constante de carros de som nas areas urbanas
e rurais veiculando anuncios é um outro procedimento muito adotado.

Exemplifica muito bem isso o caso da Rede Unilar Adriano Méveis que,
segundo o gerente da unidade situada em Touros'?, além dos trios elétricos,
usa motocicletas tipo stradas equipadas com som, as quais sdo usadas para
fazer propaganda e vendas na zona rural. Circulando nas rodovias estaduais
gue interligam as cidades do Mato Grande, é comum nos depararmos com
caminhdes baus que vao fazer entregas em pequenos povoados ou ainda em
assentamentos de reforma agrdria que se localizam nos chamados cinturées
das cidades. Como a distancia entre as cidades que compdem a regido

1" Ver nota anterior.
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varia entre 11 km e 143 km 2, é bem frequente o trafego intermunicipal de
veiculos das lojas.

Na zona urbana, é comum vermos trios elétricos e outros veiculos
equipados com som circulando, especialmente nos centros das cidades.
Esses veiculos normalmente disputam a aten¢do dos clientes numa
competicdo acirrada. As vezes encontrarmos quatro ou cinco carros de
som ao mesmo tempo em niveis sonoros, muitas vezes intolerdveis. Além
disso, algumas lojas ainda contam com caixas de som nas entradas. Nos
inicios e finais de més em que isso é intensificado, o centro, em especial, de
Jodo Camara e de Touros, se assemelham ao centro comercial do bairro do
Alecrim 3, em Natal.

No caso de Natal, mesmo havendo um Decreto de Publicidade
que proibe o uso dos altos falantes nas publicidades em geral (Decreto
4.621/92), muitas vezes ele é infringido. No caso das cidades do Mato
Grande, esse decreto inexiste, bem como uma secretaria especializada em
meio ambiente, mas existe uma portaria que disciplina o uso dos carros de
som !4, Essa portaria, que foi firmada pela Promotoria Publica, estabelece os
horarios e os niveis em decibéis a serem respeitados pelos carros de som.
Ela passou a existir depois de alguns problemas envolvendo os carros de
som que circulam diariamente na regiao.

Especialmente no inicio e no final de cada més, é comum as lojas
intensificarem as propagandas, por se tratarem de periodos de pagamento
de aposentados e pensionistas, como também de funcionarios publicos.
Como exemplo disso, temos o caso da loja Flavio Eletromdveis, situada em
Touros, que chega a realizar passeatas com um grupo de aproximadamente
15 a 20 mototaxistas, os quais sdao uniformizados com camisas que levam o
emblema da loja.

12 As cidades mais préximas séo Pogo Branco e Taipu: 10,3 km, com trajeto pela BR 406. J& Jandaira e Maxaranguape
sdo as mais distantes: 143 km, pela BR 406. Disponivel em: http://maps.google.com.br/maps?hl=pt-BR&tab=wl. Acesso
em: 29 ago. 2010.

13 E um dos bairros mais populares de Natal e um grande centro do comércio popular na cidade. Disponivel em: http://
pt.wikipedia.org/wiki/Alecrim_(Natal). Acesso em: 29 ago. 2010. O Alecrim € um dos bairros mais antigos e uma espécie de
shopping a céu aberto, para onde o publico se dirige com o interesse de comprar barato. Nele s&o tradicionais os barulhos
de carros, inclusive de som. Ha vendas de produtos originais e piratas. Disponivel em: http://www.artigonal.com/turismo-

artigos/o-bairro-do-alecrim-natalrn-1359684.html. Acesso em: 29 ago. 2010.

14 A portaria a que nos referimos é 002/2008. Disponivel em: http://matogrande.zip.net/arch2008-08-01_2008-08-31.
html. Acesso em: 29 ago. 2010.



Esse programa agressivo de marketing, adotado pelas lojas do setor
moveleiro, tem culminado com o aumento do nimero de pessoas que estao
endividadas. “Antes os aposentados significavam muito para o comércio da
regido, mas hoje estdo todos endividados. Sobrevivemos hoje pela graca de
Deus”, reclama a proprietdria de um pequeno comércio do setor frigorifico
de Jodo Camara .

O estimulo ao consumo de forma intensa tem impulsionado muitos
a consumirem além do seu poder real de compra. Motivados pela ideia
de aproveitar as promoc¢des, muitos acabam ficando “no vermelho”. Nao
pesando bem a relagdo custo/beneficio, sdo atraidos pelas “vantagens”
das compras parceladas. A facilidade no momento da compra acaba
influenciando e os gastos aumentam, o que acaba desequilibrando o
orcamento, em especial, daqueles que pertencem a classe C.

Van Dijk (2008, 17), ainda abordando a questdo do poder social
ou controle social, afirma que quando “esse controle se da também no
interesse daqueles que exercem tal poder, e contra os interesses daqueles
que sdo controlados, podemos falar de abuso de poder”. Conforme o autor
explica esse abuso deve ser entendido em seu aspecto negativo e que
envolve “injustica e desigualdade, isto é, todas as formas ilegitimas de acdo
e de situagdes”. (DIJK, 2008, p. 28)

E interessante notar que o Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei
8.078/90) prevé, em seu artigo 6, inciso IV, como direitos bdsicos do
consumidor: “a protec¢do contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos
comerciais coercitivos ou desleais, bem como contra praticas e cldusulas
abusivas ou impostas no fornecimento de produtos e servicos”. No artigo
37, o Cddigo expressa claramente: “é proibida toda publicidade enganosa
ou abusiva” e, nos paragrafos primeiro e segundo, define as nocdes de
enganosa e abusiva da seguinte forma:

§ 12 — E enganosa qualquer modalidade de
informag¢do ou comunicagdo de carater publicitario
inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro
modo, mesmo por omissao, capaz de induzir em erro
o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas,

15 Comentario registrado durante conversa com a proprietaria do Agougue “O prazer da carne” no dia 02 jul. 2010.
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qualidade, quantidade, propriedades, origem, preco
e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 22 — E abusiva, dentre outras, a publicidade
discriminatéria de qualquer natureza, a que incite
a violéncia, explore o medo ou a supersti¢do, se
aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que
seja capaz de induzir o consumidor a se comportar
de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranga.

Embora ndo tenhamos elementos para afirmar que a publicidade
realizada no Mato Grande, através dos anuncios de radio, multimidia, carros
de som e panfletagem, é enganosa, podemos dizer que ela se torna abusiva?®
na medida em que, quando veiculada pelos carros de som, chega, muitas
vezes a agredir o meio ambiente, ocasionando polui¢do sonora. Além disso,
induz o consumidor a adotar um comportamento prejudicial, uma vez que,
pela excessiva publicidade, o leva a um consumo exagerado, além de seu
poder real de compra. Especialmente isso acontece através das recorrentes
promoc¢des com seu dilatado poder de persuasao e insisténcia. Tornam-se
entdo comuns as compras através de cartdes de crédito e de crediarios.

E nesse cendrio que, em aproximadamente uma década, sé em
Jodo Camara se instalaram mais de dez agéncias de crédito, as quais
sdo correspondentes dos bancos BMG, Bradesco, BMC, Cruzeiro do Sul,
Santander, Mercantil do Brasil. Essas agéncias também apresentam um
programa agressivo de marketing. As agéncias de crédito chegam a fazer
hoje atendimento nas casas. Elas conseguem os telefones de clientes em
potencial (provavelmente junto ao INSS, ao Estado e as Prefeituras) e
agendam visitas as casas. Além desses bancos, o Banco do Brasil e a Caixa
Econbmica tém convénio com muitas prefeituras da regido do Mato Grande
e também fazem empréstimos consignados, especialmente, para servidores
publicos municipais.

Ha muitos casos de pessoas que, nao tendo renda fixa para fazer um

16 Em nosso trabalho, ndo conceberemos o termo abusivo no sentido estrito em que é empregado no Direito do
Consumidor pelos doutrinadores. Utilizaremo-no num sentido mais amplo.



empréstimo, recorrem a parentes que sao aposentados, pensionistas ou
funcionarios publicos. Esses parentes sao os que assumem as dividas, isto é,
os empréstimos, os quais sdao consignados, apresentando margem de 30%.
Entre janeiro e agosto de 2010, em bancos como o BMG, as taxas de juros ao
més, por exemplo, no caso de aposentados e pensionistas do INSS, variaram
de 2,2 a 2,5, atingindo até 45,94% ao ano. Quando procuramos informacgdes
sobre os rendimentos das cadernetas de poupanca, observamos que eles
ndo chegam a 1% ao més. A Poupang¢a Ouro do Banco do Brasil, em junho
de 2010, apresenta indices que ndo chegam 0,6% ao més'’.

Segundo informacdes obtidas nas agéncias de crédito, o negdcio mais
comum é a compra de dividas e o refinanciamento, ja que a grande maioria
dos aposentados e pensionistas, o principal publico-alvo, ja tem empréstimo
em seu nome. Conversando com aposentados que ja fizeram empréstimos
e ja conseguiram liquidar a divida, eles afirmam que é muito dificil quitar as
dividas por causa das taxas de juros e dos bancos ndo estarem dispostos a
negociar. Os anuncios transcritos abaixo sdo provenientes de duas agéncias
de crédito instaladas em Jodo Camara, que sdo correspondentes do Banco
BMG.

7- Atencdo aposentados e pensionistas do INSS,
funciondrios publicos estadual e federal. Estd
precisando de dinheiro para reformar a sua casa?
Trocar seu carro, quitar suas compras atrasadas
ou curtir as festas juninas? A Casa de Crédito tem
a solugdo. V4 hoje mesmo a Casa de Crédito e faca
seu empréstimo novo ou refinancie o seu antigo
e receba em apenas 24 horas. O que vocé estd
esperando? Va hoje mesmo e procure um de nossos
agentes. E para vocé empregado publico estadual,
estamos fazendo o Cartdo Bonsucesso. Compramos
também sua divida de todos os bancos. Promocgao
més das mades. Fazendo seu empréstimo novo no
valor de RS 4.000,00, vocé receberd um lindo celular
Nokia Claro Cartdo. (Montoril Video Produgdes, Jodo
Camara/RN, maio 2009)

17  Disponivel em: http://www21.bb.com.br/portalbb/rendimentosPoupanca/CPR1,2,99.bbx?tipoPessoa=1&codigoMenu
=1092&codigoRet=5490&bread=7_2. Acesso em: 29 ago. 2010.
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8- Cumpadre (sic), eu fiz um empréstimo em
60 meses, pagando RS 153,00 por més e retirei
RS 4.500,00. O que vocé acha? Rapaz, vocé se
precipitou. Fiz um empréstimo de RS 5.000,00 em
59 meses com um més de caréncia e tem mais: no
seu empréstimo, a partir de R$ 4.000,00, vocé ganha
brinde, que pode ser ventilador, liquidificador ou
ferro de engomar. N3do é sorteio e sim brinde da
Atual Empréstimo. Empréstimo facil e rapido, sem
consulta ao SPC ou SERASA, margem livre que libera
até 5.000,00 para aposentados, pensionistas do INSS,
servidor estadual, federal, policia militar. Fale com a
Atual Empréstimos. J4, vocé, funcionario do estado,
gue ndo tem margem, a Atual libera. Compramos
dividas de todos os bancos. Vocé sai com dinheiro.
Rua Francisco Calaga, préximo a Oficina de Cacete.
Telefone: 3262-3915 ou 9177-6919 e filial na cidade
de Parazinho. (Radio Baixa Verde, Jodo Camara, jun.
2010)

Observando os anuncios acima, notamos o emprego do imperativo
nas expressdes “ndo perca tempo” e “receba em até 24 horas”, o uso do
sequenciador temporal “hoje mesmo” e o anlncio de promogdes e brindes.
Esses elementos nos chamam a atencdo por enfatizarem a ideia de que o
empréstimo é algo que pode ser feito de imediato. A estrutura textual geral
dos trés anuncios é parecida, seguindo o padrdao dos comerciais do BMG:
aposentados e pensionistas sdo os primeiros a serem mencionados, depois
vém servidores publicos. Aparecem também, nos dois, expressdes como:
“compramos dividas de todos os bancos”. Os brindes mencionados sao
todos eletroeletronicos, o que se deve, provavelmente, ao fato de o BMG
também atuar nesse setor. Essa proximidade entre setor de empréstimo
e o setor de eletroeletronico no Mato Grande vai mais além, uma vez que
muitas lojas do setor tém parcerias com financiadoras. O crédito que é
oferecido, em geral, de até 20 parcelas, deve-se ao fato de algumas dessas
lojas contratarem financiadoras.

Entre os motivos subjacentes para a realizacdo de empréstimos no
primeiro anlncio estd a quitacdo de compras atrasadas. Provavelmente, as
condic¢des de producdo em que o anuncio foi produzido contribuiram para
gue esse motivo seja mencionado, ou seja, o grande numero de clientes



endividados. De acordo com uma reportagem exibida pelo Jornal Hoje, em
13 de maio de 2009 *8, o nimero de empréstimos consignados no Brasil tem
crescido consideravelmente, com base em dados do Banco Central, s6 em
marc¢o de 2009, o volume chegou a 82 bilhdes de reais.

Conforme a matéria do Jornal Hoje, uma pesquisa realizada pela
Associacao Comercial de Sao Paulo revela um dado preocupante: muitas
pessoas estao fazendo esse tipo de empréstimo para pagar as dividas. E a
reportagem completa que embora pareca ser um bom negdcio trocar juros
altos por taxas bem mais baixas, isso so é verdadeiro se for possivel quitar
as prestacdes em dia, o que nem sempre ocorre. A facilidade para contrair
empréstimos e a falta de planejamento chegam a desorganizar as finangas
de muitas familias.

O aumento do numero de empréstimos consignados para pagar
dividas, observado em grandes centros como S3o Paulo e em varios
lugares do Brasil, também pode ser notado na regido do Mato Grande. O
crescimento do nimero de agéncias de crédito é um fator que corrobora
essa ideia. E provavel que o maior consumo de produtos do setor moveleiro
e de eletroeletronicos, bem como do setor de transportes, seja um dos
elementos que contribuem para isso. E provavel também que a publicidade,
muitas vezes abusiva, tenha uma estreita relagdo com esse aumento.

Tendo como fonte o Banco Central, a matéria do Jornal Hoje informa
ainda que os juros anuais no Cartdo de Crédito chegam a 237,9%, no cheque
especial a 169,1%, no empréstimo pessoal a 38,1% e no empréstimo
consignado a 28,7%, o que gera a impressdo de que é vantajoso recorrer a
um empréstimo consignado para sanar dividas. Mas, conforme o educador
financeiro Reinaldo Domingos, em entrevista concedida ao telejornal,
“empréstimo ndo serve, ndo pode ser utilizado para o dia-a-dia, é somente
em casos emergenciais, porque empréstimo consignado significa divida e
divida tem que ser paga”.

As agéncias de crédito, no entanto, contrariam essa ldgica, pois nenhum
dos motivos apresentados para se fazer o empréstimo pode ser definido
como emergencial. Além da quitacdo de contas atrasadas por causa de
compras efetuadas, sdo mencionadas as seguintes razdes: reforma da casa,

18  Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=BB4-60UuJY8&feature=player_embedded. Acesso em: 03 ago.
2010.
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troca de carro, festas e dividas em bancos. O empréstimo é apresentado
como uma espécie de panacéia para todos os males. A ideia da compra
das dividas em bancos tem um efeito psicolégico positivo sobre quem se
encontra endividado. Nao é fortuito que o primeiro anuncio traz a frase: “A
Casa de Crédito tem a solu¢do”. No entanto, ela esconde a ideia de que o
devedor contraird uma nova divida.

Um empréstimo como o que é apresentado no segundo anuncio (da
Atual Empréstimos), que exige do cliente um prazo de 60 meses, isto é, 5
anos, para quitar a divida, em que estao embutidas taxas que variam entre
2,2% e 2,34 ao més e quase 30% ao ano ndo parecem ser bem a solucdo
esperada por alguém que tem renda mensal de um saldrio minimo, parece?
Por 4.500,00 retirados, o cliente paga uma parcela mensal de R$ 153,00. Ao
final dos 60 meses, o cliente terd pagado RS 9.180,00, isto é, mais do que
o dobro do valor recebido. Esse valor se torna mais representativo no caso
de refinanciamento, procedimento adotado com frequéncia por aqueles
clientes que ja possuem um empréstimo. O refinanciamento implica dizer
que o cliente aumentara o tempo para quitar o empréstimo para além dos
60 meses e com isso o valor a ser pago.

Partindo da nogdo de que as praticas sociais sdo modos habituais, de
tempos e espacos especificos, através dos quais os sujeitos empregam
recursos materiais ou simbalicos, com o objetivo de atuarem conjuntamente
no mundo (como diriam RESENDE; RAMALHO, 2006), é apropriado dizermos
gue o discurso publicitdrio na regido do Mato Grande tem exercido um
poder capaz de influenciar as praticas sociais relativas ao consumo e a ma
administracdo das financgas, as quais tém sido grandemente intensificadas.
Esse poder, de acordo com Fairclough (2008), deve-se ao fato de a
publicidade possuir um forte contetdo ideoldgico, sendo capaz de nos fazer
alvos dos interesses dos grupos dominantes, podendo ser um mecanismo
usado para sustentar a hegemonia desses grupos.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Através desse trabalho, foi possivel observarmos o poder exercido pelo
discurso publicitario na regido do Mato Grande. Poder esse que, por vezes,
chega a ser abusivo, uma vez que é exercido através de procedimentos



(como é o dos anuncios das recorrentes promogdes) capazes de induzir o
cliente em potencial as compras de maneira impulsiva, sem que haja um
planejamento. Esse tipo de pratica social acaba conduzindo o cliente a
necessidade de recorrer aos empréstimos, os quais culminam, em geral,
com um desequilibrio financeiro consideravel na populacao de baixa renda.
Dessa forma, acreditamos que nosso trabalho, por ter sido desenvolvido
numa perspectiva critica, seja util para incentivar um consumo mais
consciente por parte, em especial, do publico classe C que faz parte da
regiao.
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CAPITULO 1lI

ASPECTOS DA LITERATURA ORAL DA
REGIAO DO MATO GRANDE

Rebeka Caroca Seixas®®

INTRODUCAO

A literatura oral faz parte do conjunto de manifesta¢des culturais
de um povo, estd diretamente ligada aos seus costumes e crencas, e a
propria memoria. A Regido do Mato Grande é uma regido que estd em
desenvolvimento, muitas das cidades que a compdem tem sua histéria
estudada recentemente, as raizes desses povos e seus aspectos aos
poucos vao se delineando e aparecendo a partir dos estudos de diversos
pesquisadores. Pesquisar e refletir sobre a literatura oral desta regido
é também compreender sua histéria através das lendas, mitos, contos e
demais elementos da cultura oral. A maioria dos moradores mais antigos
da regido sabem contar pelo menos uma histdria da literatura oral que
caracteriza esse povo. Mapear as histérias do Mato Grande é mapear o
percurso do imaginario de seus habitantes, buscando compreender através
da cultura oral as descendéncias mais primitivas desse povo.

Oobjetivodesteartigo é analisar os contos, lendas, mitosesuasvariantes,
procurando compreender as possiveis influéncias sofridas pela cultura local.
Para isso iniciamos um trabalho de pesquisa, registro e andlise desenvolvido
com os alunos de nivel médio do ensino regular e do EJA - Educacdo de Jovens
e Adultos -, do Instituto Federal do Rio Grande do Norte - IFRN -, Campus
Jodo Camara, no primeiro semestre do ano de 2010. O trabalho partiu de um
levantamento feito pelos alunos com os moradores mais antigos da regido.

19  Rebeka Caroga Seixas, Mestre em Artes Cénicas pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Doutoranda
do Programa de Pés- Graduagdo em Estudos da Linguagem, UFRN. Professora de Artes - Teatro do Instituto Federal de
Educagao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Norte - IFRN — Campus Jodo Camara. Email: rebeka.caroca@ifrn.edu.br
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Esses moradores relataram histérias antigas que aparecem com diversas
variagdes e que podemos dizer que compdem a acervo da cultura local. A
orientacdo dada aos alunos foi a de que gravassem uma entrevista com um
morador antigo da regido e que, ao transcrever a histdria, conservassem
o texto original, incluindo possiveis erros de concordancia, utilizagdo de
girias e elementos da linguagem popular caracteristicos. Isso possibilitou
uma maior aproximag¢ao com elementos da cultura local e fez com que os
alunos percebessem a importancia da manutencdo dessa linguagem para
a cultura popular da regido. A coleta desse material possibilita uma analise
sobre pontos caracteristicos da Regido que estdo sendo esquecidos pelos
moradores. Resgatar as suas histdrias é resgatar também a identidade desse
povo e de suas mais primarias descendéncias. Algumas histérias possuem
elementos que se relacionam diretamente com contos da tradi¢do universal,
outros trazem elementos de contos ja coletados em outras regides do Rio
Grande do Norte e do pais, por historiadores como Luiz da Camara Cascudo.

As histérias orais aqui apresentadas fazem parte da cultura oral da
Regido do Mato Grande, e a escolha das mesmas se deve a sua relevancia
para os moradores mais antigos da regido e que foram fonte dessas
histérias. Segundo a maioria dos moradores entrevistados, sdo essas as
principais histdrias que seus pais, avos e bisavds contavam, histdrias que os
moradores cresceram ouvindo, e que invadem o imaginario local. Registrar
essas historias é também garantir que ndo se percam no tempo e nem se
dissolvam no processo de mutacdo que a cultura oral invariavelmente sofre.
E importante dizer que n3o pretendemos através deste registro congelar ou
engessar essas histdrias, mas sim registra-las, para que os futuros moradores
daregido, filhos netos e bisnetos destes que nos relataram, possam também
conhecer os elementos que faziam parte do imagindrio da regido.

A presente pesquisa representa um primeiro passo para que possamos
conhecer, registrar e analisar este rico material que faz parte da memaria e
da identidade dos habitantes da Regido do Mato Grande.

CULTURA POPULAR: TENTATIVAS DE DEFINIGAO

Antes de iniciarmos as reflexdes sobre a literatura oral da Regido do
Mato Grande, definiremos alguns conceitos que serdo trabalhados ao longo
deste capitulo, o primeiro deles se refere a cultura popular. O conceito de
cultura popular é amplamente debatido, muitas sdo as opiniGes e tentativas



de se chegar a uma definicdo do termo. Uma questdo que se apresenta
CoOmMo um consenso entre a maioria dos tedricos é o carater de mutagao da
cultura popular, ou seja, a cultura estd em constante transformacao e esta
diretamente ligada as mudancas sofridas por uma determinada sociedade.

Segundo Arantes (1981):

Alguns pesquisadores mais sofisticados concebem
essas manifestages culturais “tradicionais” como
residuo da cultura “culta” de outras épocas (as vezes
de outros lugares), filtrada ao longo do tempo pelas
sucessivas camadas da estratificacdo social. Neste
sentido, diz-se: “o povo é um cldssico que sobrevive”.

(p.16).

Afirmar a cultura popular como tradicional é também afirmar que seu
tempo aureo ocorreu em uma época distante e por isso hoje ndo passa de
um relembrar o passado. Como dito anteriormente, a cultura “é um processo
dindmico”, estd em constante mudancga. A partir do momento em que o
individuo lanca mdo de elementos da cultura popular no seu dia-a-dia, ele
ja estd atuando sobre ela, transformando-a. Essas transformagdes sempre
ocorrerdo, segundo Arantes (1981), ainda que se tente intencionalmente
manter suas caracteristicas tradicionais para impedir que desaparecam ou
se alterem ao ponto de ndao serem mais reconhecidas. O homem pode até
conseguir preservar “os objetos, os gestos, as palavras, os movimentos,
as caracteristicas plasticas exteriores” (p.21-22), porém jamais conseguira
evitar que seu sentido seja alterado no instante em que se muda o contexto
em que determinada manifestagao ocorre. A cultura popular caracteriza um
determinado povo e fora desta comunidade adquire novos sentidos. Um
conto, lenda ou mito contado por um morador antigo da Regido do Mato
Grande, ao pé do Turrido ?°, adquire sentido diverso, deste mesmo conto
relatado neste capitulo, pois 18 no Torredo ele estara inserido dentro de
seu contexto, e aqui, mesmo preservando suas caracteristicas, inclusive as
de linguagem, estara fora de seu contexto original, portanto, terda um novo
sentido. Ainda segundo Arantes:

20  Turrido é o nome de um lajedo, distante aproximadamente 3 km da cidade de Jodo Camara - RN e que se localiza na
Serra do Torredo, um dos pontos mais avangados do grande Planalto da Borborema, uma regido montanhosa do interior do
Nordeste brasileiro. A Serra do Torre&o € considerada oficialmente como o simbolo da cidade de Jodo Camara.
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Em se tratando de vida social, a cultura (significacdo)
esta em toda a parte. Todas as nossas ag¢oes, seja
na esfera do trabalho, das relagbes conjugais, da
producdo econdmica ou artistica, do sexo, dareligido,
das formas de dominagdo e de solidariedade, tudo
nas sociedades humanas é constituido segundo
os codigos e as convengdes simbdlicas a que

denominamos “cultura” (p.34).

Ou seja, a cultura popular é uma construcdo simbdlica do nosso
dia-a-dia, do dia-a-dia dos nossos antepassados, esses codigos, que sdo
transmitidos e transformados, constroem a nossa histdria e a aproximam
de nds, ndo em forma de reliquias de tempos passados, mas como algo
gue estd em constante alteracdo. Um dos elementos que caracterizam
essa efemeridade da cultura popular é a oralidade, todo o saber popular
é transmitido através da linguagem oral, ndo contando com o registro
escrito. Ndo podemos pensar em congelar a cultura e sim em buscar formas
para que ela possa se desenvolver e se transformar dentro da sociedade
moderna, sem que os simbolos presentes se dissolvam, mas, ao contrdrio,
se transformem, se modifiquem.

Segundo Paul Zumthor, em sua obra Introdu¢do a Poesia Oral, a
cultura é um conjunto, com suas complexidades e misturas, que esta
vinculado a uma dada sociedade, e carrega consigo as representacdes, 0s
comportamentos e os discursos comuns a um “grupo humano, em um dado
tempo e espaco”. Geralmente estd associada a um determinado povo e os
seus atributos, a sua origem, se ddo nas camadas mais pobres da sociedade.
A cultura popular ndo estd ligada ao conhecimento cientifico, pelo contrario
€ no saber popular que ela se insere, e sua espontaneidade esta ligada a
uma despreocupacdo com o saber cientifico. Segundo Zumthor, a cultura
popular é efémera em sua constituicdo, justamente por ser constituida por
elementos da oralidade, ndo possuindo assim registro escrito.

O cardter efémero da cultura popular, devido a
auséncia de registro e a espontaneidade da fala,
traz a preocupagdo com a sua permanéncia e
conservagdo. A performance aparece como um
ato Unico e que ndo se repete apontando para um



carater efémero, necessitando da relagdo entre
aquele que emite a mensagem e o que recebe, “de
fato, a voz humana constitui em toda a cultura um
fenémeno central”( ZUMTHOR, 2000:13).

Quando se fala de linguagem oral, temos que levar em consideracdo
que “Tudo que é dito, é dito por alguém”. (MATURANA; VARELA, 2005,
p.32). Ao analisarmos esta frase percebemos que a linguagem, um dos
elementos responsaveis por estabelecer a comunicacdo entre os seres
humanos, carrega em si todo um referencial que é caracteristico do individuo
que profere a palavra. Que aquele que fala, antes de elaborar o discurso,
recebe uma série de informacdes do seu meio social, e apenas depois de
refletir sobre essas informacdes e analisa-las de acordo com a sua cultura,
seus valores, suas crengas se “posiciona discursivamente”. A linguagem é
o “espelho do homem”, através da qual ele demonstra seu pensamento,
qgue é formado nas experiéncias sociais. Dai dizer-se que “quem conta um
conto aumenta um ponto”, cada um de nds, ao transmitirmos um saber o
embebemos de nossas proprias experiéncias.

Segundo Paul Zumthor, a voz, enquanto instrumento de divulga¢do das
historias populares, é elemento primordial de cada cultura, podendo ser
entendida como signo, como elemento capaz de transmitir mensagens que
sdo recebidas pelo leitor de maneira diferente, levando em consideracdo o
gue cada um traz consigo, de conhecimentos e de experiéncias acumuladas
ao longo da vida. A voz é capaz, por exemplo, de trazer suspense, emocao
e diversos sentimentos que se transformam em signos que sdo lidos por
aquele que recebe a mensagem. A voz é elemento essencial para que o
saber popular seja transmitido e preservado.

A voz, por ser elemento de transmissdo da cultura popular também
se constitui como formadora da identidade de um dado povo, identidade
esta que estd constantemente sendo alterada por seus agentes, pelo povo
gue transmite esses saberes. Segundo Stuart Hall, pesquisador jamaicano
no campo dos Estudos Culturais, em seu livro A identidade cultural na pds-
modernidade (2005):

(...) aidentidade é realmente algo formado, ao longo
do tempo, através de processos inconscientes, e ndo
algo inato, existente na consciéncia no momento
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do nascimento. Existe sempre algo “imaginario”
ou fantasiado sobre sua unidade. Ela permanece
sempre incompleta, estda sempre “em processo”,
sempre “sendo formada” (HALL, 2005:38).

Ou seja, a cultura popular como elemento integrante da identidade de
um povo esta também em constante processo de construgdo, nunca esta
acabada, mas é algo que permanece acompanhando o desenvolvimento
de uma sociedade. O mais importante é que esta identidade é algo que
se constréi através do tempo, que tem um carater de pertencimento, e,
através dessa identidade que é erigida também a partir da oralidade, o
individuo se percebe enquanto integrante de um determinado grupo. A
cultura popular constitui-se entdo como elemento integrante da identidade
de um determinado grupo social.

O CONTO, A LENDA E O MITO NA REGIAO DE JOAO CAMARA

Os contos, lendas e mitos de tradicdo oral se caracterizam como
elementos primordiais para a constituicdo do imagindrio e da psicologia
coletiva de um povo. A oralidade contribui para a preservacdo dos costumes,
das crencas e das normas de um determinado povo. Além da importancia
cultural, no sentido da preservacdo da histéria, documentando o fazer e
o pensar de uma dada comunidade, a tradicdo oral também preserva o
aspecto ludico e didatico das histérias uma vez que o narrador pode encher
de magia e de encanto o seu enredo, e trazer ensinamentos através da
moral de cada histéria contada. Além disso, as histérias, a cada nova vez
gue sdo contadas, devido ao seu carater efémero, podem ser modificadas
pelo narrador, que pode trazer a ela um novo final, um novo desenrolar,
novos personagens atribuindo a elas flexibilidade, ou seja, cada vez que sao
contadas, essas histérias sdo recriadas.

Segundo Luiz da Camara Cascudo (1984), a Literatura Classica esta
voltada para um saber cientifico e pautado nas regras das academias,
puramente intelectual, jd a literatura oral, traz consigo o saber do povo,
é importante frisar que Cascudo deixa claro a relevancia da imaginacao
para o desenvolvimento desta literatura pautada na experiéncia dos povos
mais antigos e que se atualiza no saber popular de hoje. A literatura oral



permanece viva nas fazendas, nos ranchos, onde é narrada e ainda provoca
medo, ensina e encanta diversas geragoes.

A literatura oral é como se ndo existisse. Ao
lado daquele mundo de cldssicos, romanticos,
naturalistas, independentes, digladiando-se,
discutindo, cientes da atencdo fixa do auditdrio,
outra literatura, sem nome em sua antiguidade,
viva e sonora, alimentada pelas fontes perpétuas
da imaginagdo, colaboradora da criagdao primitiva,
com seus géneros, espécies, finalidades, vibracado e
movimento, continua, rumorosa e eterna, ignorada
e teimosa, como rio na soliddo, e cachoeira no meio
do mato. (CASCUDO, 1984, p.27).

Camara Cascudo chama a atengdo para a relagdo da literatura oral
com o imagindrio de um determinado povo, segundo o autor norte-rio-
grandense é nesse saber que é passado de geracdo para geracdo e onde a
tradicdo permanece e se transforma, que as principais caracteristicas de um
povo podem ser descobertas e lidas.

Existem varios géneros que compdem a literatura oral, como os contos,
lendas, cantos, fabulas, advinhas, anedotas e mais uma infinidade de formas
em que esta literatura se apresenta. Toda essa rica diversidade faz parte da
sabedoria popular do nosso pais, caracterizando uma cidade, um estado,
um pais. Diante de toda esta diversidade, nos ateremos a relatar os contos
e as lendas da tradicao oral da Regido do Mato Grande, por se tratar de
géneros bastante lembrados pelos moradores mais antigos, que, segundo
os alunos que fizeram as entrevistas, ainda continua sendo uma expressao
bem forte e viva da cultura dessa regido.

Uma das caracteristicas mais importantes da lenda e do conto popular
€ 0 anonimato, ou seja, por mais que tenham sido registrados em livros, por
historiadores, estes ndo sao seus criadores, sua origem se perdeu no tempo,
ao longo da histdria humana. Outra caracteristica é a sua capacidade de
persistir no tempo, sua linguagem acessivel e o facil entendimento dessas
histdorias as tornam compreensiveis para qualquer geracdo. O modo de
transmissao oral também é uma das caracteristicas dos contos populares,
passados de pai para filho, de geracdo para geracdo. Devemos ressaltar que
nao sdo membros comuns de uma comunidade os que transmitem essas
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histdrias, pois em algumas culturas, somente aqueles que sdo capazes de
atribuir mistério e magia, além de seduzir seus ouvintes com suas narragées
€ que sao considerados com o dom de contar. Geralmente essas histdrias
também possuem temas antigos, ndo sao histérias atuais.

O conto popular é um texto narrativo geralmente criado pelaimaginacdo
popular, sdo histérias curtas que visam educar, enriquecer e encantar
o ouvinte. Cada regido e cada local tem os contos que a caracterizam, e
alguns se assemelham a contos de comunidades e/ou regides aproximadas
ou mesmo localizadas a uma certa distancia. A época que sdo contados
também influencia, porque esses contos podem ganhar novos personagens,
novos desfechos, novas situacdes a cada nova vez que sdo contados.
Podem apresentar fatos possiveis, ou fantasticos, podem atribuir a animais
caracteristicas humanas e também podem trazer ensinamentos.

Escolhemos alguns exemplos de histérias da literatura oral da Regiao
do Mato Grande para que possamos analisar quais sdo as suas principais
caracteristicas e quais sdo as suas principais variacdes. O mito descrito
abaixo %, A Baleia Gigante Que Morava na Serra do Torredo surgiu como
forma de explicar os tremores e abalos que ocorrem na Regido do Mato
Grande, principalmente na cidade de Jodo Camara:

Muitas pessoas diziam que os estrondos que davam
na Baixa Verde eram por conta de uma cama de
baleias que havia debaixo da serra. Segundo a
crendice popular, o local, muito antigamente,
foi morada de baleias gigantes, que quando se
movimentavam, provocavam os estrondos 2.

Outras variagdes atribuem os tremores de terra ocorridos em Jodo
Camara as baleias que moravam embaixo da Igreja Nossa Senhora Mae
dos Homens, que se localiza na praca central de Jodo Camara. Segundo
relatos, era o padre que organizava as missas antigamente quem utilizava
essa explicacdo para justificar os tremores de terra ocorridos na Regido.
Essas variagdes ocorrem justamente pela efemeridade das histérias que sdo

21 E importante frisar que os contos serdo mantidos como descritos pelos alunos que entrevistaram os moradores,

mantendo assim sua linguagem peculiar.

22 Mito coletado por Patricia Ferreira e Renato Silva, alunos do curso de Cooperativismo EJA do IFRN, Campus Joao

Camara.



transmitidas oralmente, e a cada nova “contacao”, uma nova versao pode
surgir.

Outro conto caracteristico do Mato Grande, O Torredo Cachimbando,
se refere a morte de um idoso na serra do Torredo, muitas variagdes sdo
apresentadas pelas diferentes pessoas entrevistadas. A versdo abaixo é a
Unica em que o nome do senhor que desapareceu é citado.

Diz a lenda que um senhor muito conhecido
na regido chamado Julio Matias costumava sair
para cacar na Serra do Torredo, apesar de todos
o alertarem em relacdo ao perigo que |3 existia,
pois naquele lugar habitava uma ong¢a. Foi quando
certo dia ele saiu para cagar como era de costume,
sé que desta vez ele ndo voltou. No dia seguinte
os familiares e amigos sairam para procura-lo, foi
guando avistaram uma certa fumaga vinda da Pedra
do Urubu, chegando |4 avistaram os restos mortais
do senhor Matias. Depois disso toda vez que surge
uma fumaga em torno do torredo dizem que é o
senhor Matias cachimbando .

Na recolha feita pelos alunos esta histéria aparece como a mais
lembrada pelos moradores antigos da regido. A versdo abaixo se apresenta
mais completa, incluindo até uma data aproximada da morte do caboclo
pela onga, porém nao consta o nome do senhor, o que atribui um carater
ainda mais misterioso a historia:

Conta que ha muitos anos atras por volta do século
XVIlI quando nosso municipio ndo era povoado
ainda aqui na sede conhecida como Matas, morou
um caboclo que gostava muito de fumar cachimbo, e
todos os dias ia dar um passeio na Serra do Torredo.
Os cagadores sempre encontravam o caboclo no
mato préximo a serra e alertavam que naquelas
bandas existiam ongas ferozes que se escondiam
no alto da serra, mas o caboclo ndo acreditava e
continuava andando por l4. Certo dia ele saiu para
um passeio sobre a serra e nunca mais voltou, os
cacadores desconfiaram sobre a sua falta e decidiram
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ir em busca dele, por varios dias procuraram até
que encontraram apenas uma ossada que disseram
ser do velho caboclo. A partir dai a serra comegou
a cachimbar, nos periodos chuvosos aparece uma
névoa no pico da serra, e toda a populagao da época
dizia que era a fumaga do cachimbo daquele velho
caboclo, e sempre as pessoas afirmavam quando
iria chover, portanto essa lenda passou de geragao a
geracdo contada por muitos ndo se sabe realmente
guem é o velho, mais essa lenda existe .

Uma das justificativas apresentadas por moradores da regido é a de
que a lenda surgiu para justificar o nevoeiro que cobria o morro do Torredo
nos dias mais frios do inverno, porém outra justificativa é a de que algumas
maes tinham medo que seus filhos subissem a Serra do Torredo, por isso
essa histdria foi inventada, para que as criancas, com medo, decidissem nao
subir a Serra. Nesta outra versao da mesma lenda o “mulato” ja se apresenta
com medo da onga.

O torredo antes tinha uma vila onde morava um
mulato que passava o dia a pitar seu cachimbo,
vicio predileto do mesmo, ele era muito corajoso,
gostava de fazer caminhadas com destino a Serra do
Torredo e vivia sempre dizendo que ndo tinha medo
de encontra-se com onca, quando alguém pedia,
para ele ter cuidado ele comegava a zombar dos
amigos. Até que certo dia caminhando pela serra
sem perceber, estava frente a frente com uma onga,
lutou bastante, mas ndo resistiu, foi morto e comido
pela onca. Seus amigos da vila ficaram preocupados
e apreensivos com o desaparecimento desse
mulato, pois ele era muito querido, por ser bondoso
e gostar de contar estérias fantdsticas de aventuras
e fantasias da época. Ansiosos, os vizinhos ficavam
olhando em direcdo ao Torredo para ver se o caboclo
aparecia enfim com trés dias depois do ocorrido
comegou a subir uma fumaga no pico da serra do
torredo, na Pedra do Urubu, uma névoa branca era
vista de longe e todos achavam que era do cachimbo
do velho que estava mandando um aviso. Os vizinhos



logo se organizaram como se fosse uma procissdao
para subir a serra e ver o que aconteceu, quando
chegaram no topo, constatam que a onga havia
comido o mulato porque no local ainda encontravam-
se pegadas da fera, sangue e restos das roupas do
mulato. Sendo ele muito bondoso e caridoso, todos
ficaram muito tristes e a partir desse dia sempre que
essa névoa aparecia na Serra do Torredo diziam que
era o mulato cachimbando. Portanto ficou marcado
a lenda do velho cachimbando que na época servia
para explicar os fendbmenos da natureza aqui em
nosso municipio .

Percebe-se que o préprio narrador da histéria ja tem a consciéncia
de que a histdria foi criada para explicar um fenbmeno da natureza que
ocorria na Regido do Mato Grande. As variagdes nesses contos populares
sdo importantes para demonstrar o quanto a literatura oral é rica em
possibilidades de interpretacdes, refletindo também a criatividade do povo
que cria e recria a historia. Esta lenda é bastante presente no imagindrio
local e é conhecida pela maioria dos moradores da regido, configurando-se
como um registro importantissimo para a meméria local.

A histéria do Timbo: a Lenda Em Que o Boi Falou, se assemelha as
histdrias contadas em outras regides do Rio Grande do Norte, onde o boi se
apresenta com caracteristicas humanas.

Os negros que trabalhavam na fazenda do engenho
Timbo viviam sob o regime de escraviddo. L4 ndo
havia domingos, feriados nem dias santos. Mesmo
guando se tratava de sexta feira da paixdao eram
obrigados a trabalhar. Aconteceu que numa sexta
feira santa um escravo recebeu ordens para ir
buscar o boi diamante, ao chegar no curral ele falou:
levanta diamante, ai o boi respondeu: nem na sexta
feira santa eu tenho descanso!

O homem correu assustado para a casa da fazenda,
e disse para o capataz o que tinha acontecido. O
capataz falou que iria ver isso de perto, mas se o boi
ndo falasse novamente, o colocaria no tronco e lhe
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dava muitas chicotadas. Dai o capataz foi ao curral
e falou: levanta diamante! Ai o boi olhou para ele
e falou: nem na sexta feira santa tenho descanso!
Entdo afirma-se que a partir desse dia ninguém
trabalhou mais em dias considerados santos .

Outra lenda que também parece instigar o imaginario da regido é a
lenda intitulada A garota Lobisomem. Esta lenda é contada ndo sé pelos
moradores antigos, como também pelos jovens que moram na regido.
Segundo relatos, a menina-lobisomem ja apareceu dezenas de vezes e
assombra os moradores.

Uma garota toda noite saia pra passear, seu pai
muito desconfiado resolve segui-la ao chegar em
uma esquina encontrou algumas roupas jogadas
pelo chdo e um livro de Sao Cipriano, dai ficou
assustado sem saber o que aconteceu, abalado ele
queimou os pertences que encontrou.

Entdo sua filha de apenas 16 anos se transformou
em um lobisomem e passou a assombrar todos na
regido do Mato Grande, dizem que ela ja matou trés
pessoas, e virou lenda nessa regido .

Segundo moradores da regido e os préprios alunos do IFRN, campus
de Jodo Camara, esta menina virava lobisomem porque lia o livro de Sado
Cipriano, que segundo os moradores é o santo dos rituais de magia, este
livro também é conhecido como o livro da capa preta. No caso desta lenda,
histdria real e ficgdo se confundem. Alguns moradores relatam que habitava
a regido uma familia cuja mae havia ido embora e as duas filhas do casal
teriam ficado com o pai. A filha mais nova, revoltada, fugiu de casa e, depois
de certo tempo, retornou gravida, ndo se sabe de quem. Segundo relatos,

23  Coleta realizada por Thomas Silva e Arthur Gabriel, alunos do curso Técnico em Cooperativismo do IFRN, Campus

Jodo Camara.

24  Relatado por Dona Marta. Coleta realizada por Edmilson Dias e Jéssica Martins, alunos do Curso Técnico em
Informatica do IFRN, Campus Jodo Camara.



depois disso ela comecou a morder todas as pessoas que chegavam perto
dela, chegando mesmo a tirar sangue de algumas. A maioria dos moradores
concorda que essa histéria realmente aconteceu na regido, porém, depois
de algum tempo, a menina sumiu e, segundo alguns dos moradores
entrevistados, ela se transformou em Lobisomem e vive a atacar animais
da regido.

Esse conjunto de histérias coletadas representa apenas uma pequena
parte do acervo da literatura oral da Regido do Mato Grande e nos possibilita
uma visao parcial dos elementos que a compdem, principalmente no que se
refere a tradigdo e a identidade de seus habitantes. E importante ressaltar
gue nossa pesquisa esta em andamento, sendo os contos, lendas e mitos
aquirelacionados, apenas uma pequena mostra da rica cultura dessa regido.

CONSIDERAGOES FINAIS

A etapa inicial deste projeto de pesquisa nos possibilitou recolher,
relatar e registrar alguns contos que compdem a literatura oral da Regido
do Mato Grande. A coleta desse material se apresentou como fator
significativo para que possamos trabalhar na descoberta dos elementos
formativos da cultura oral da regido. Analisar e descobrir os elementos que
compdem todo o repertdrio cultural da Regidao do Mato Grande se configura
como elemento primordial para o avanco de nossa pesquisa no sentido de
caracterizar a cultura que é produzida na regido, e de que forma o imagindrio
local foi sendo construido através dos anos. A importdncia deste trabalho
estd principalmente no registro dessas histérias para que no futuro esses
contos, lendas e mitos possam ser conhecidos.
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CAPITULO IV

NARRATIVAS MITICAS NO UNIVERSO
SIMBOLICO DA CULTURA

Lucrécio Araujo de Sa Junior®

INTRODUCAO

Na Regido do Mato Grande muitos textos sdao transmitidos pela cadeia
da oralidade popular. A manutencao desses textos da-se pela reminiscéncia,
pelo costume e pelo esquecimento, permitindo ao passado permanecer
vivo. Interessa aqui observar a qualidade prdpria do imaginario popular
qgue se revela nas vozes sociais. Assim, a pretensdo deste estudo esta
centrada, antes de tudo, no reconhecimento do uso da voz popular como
acdo orientada que permite a relagdo sincronia/diacronia entre memoria e
identidade. Para a abordagem proposta, serdao observadas duas narrativas
miticas que fazem parte do universo simbdlico de Jodo Camara/RN. A
escolha dos textos expressa um referencial: a relagdo entre memoria e
identidade cultural.

Numa interpretacao mitohermenéutica dentro do campo do imaginario,
é possivel descrever as imagens sincronicamente de acordo com o uso
gue se faz delas no contexto cultural. Diacronicamente é possivel estudar
a duragdo das imagens. A duracdo das imagens coaduna duas dimensdes:
a) a dimensdo qualitativa, que considera a relagdo espaco-temporal da

25  Doutor pela Universidade Federal da Paraiba com estagio na Universidade de Lisboa pelo Programa de Doutoramento
no Exterior - PDEE/CAPES. E Professor na area de Didatica e Pratica de Ensino em Filosofia do Departamento de Praticas
Educacionais e Curriculo (DPEC) no Centro de Educagao (CE) da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN).
Atualmente faz parte do Programa de Pés-Graduagéo em Estudos da Linguagem (PpgEL), onde desenvolve pesquisas em
Filosofia da Linguagem e Linguistica. Email: lucrecio.sa@gmail.com

83



84

narrativa, a localizacdo, a estrutura e a ideia; b) a dimensao substantiva, que
considera a relagdo cultural do imaginario com o espaco.

Seguindo tal orientacdo este trabalho concentra-se no esteio de
uma mitohermenéutica, que pode ser entendida como uma jornada
interpretativa, de cunho linguistico-antropoldgico, buscando, a partir do
processo da construcdo de textos orais populares, o sentido dos simbolos
e das imagens organizadas em narrativas. Evidentemente, isso ndo é
apenas descricdo, e também ndo permanece ao ambito mais especifico
da producdo cientifico-racionalista, pois ndo se limita a procedimentos
cartesianos. A partir dos estudos de Jung, Gilbert Durand, Mircea Eliade,
Gaston Bachelard observarei no decorrer deste trabalho que o discurso
mitico e a esquematologia (schéme) se definem como forma simbdlica bem
elaborada e complexa no Imagindrio popular. A linguagem simbdlica revela
o valor expressivo de uma hermenéutica nas imagens, nos simbolos do
sagrado.

O TERRITORIO DO MATO GRANDE

Na Regido do Mato Grande/RN ndo existem estudos e registros da
histéria e da memaria cultural dos seus moradores. Isto é o que confirma
o contelddo do relatério Estudo Propositivo: Regiéio do Mato Grande/RN
(2005) que assegura faltarem informagGes consistentes da realidade local
da regido para uma melhor compreensdao do desenvolvimento social.
Muitos desses bens culturais de natureza imaterial estdo perdendo a sua
forca de expressao; nesta regido as tradi¢Ges da cultura popular estdo sendo
desvalorizadas em detrimento do processo de globalizacao e do poder com
gue atua a industria cultural nos meios de comunicagdo de massa.

A Regido do Mato Grande é constituida por 15 municipios: Bento
Fernandes, Jandaira, Jodo Camara, Maxaranguape, Parazinho, Pedra
Grande, Poc¢o Branco, Pureza, Rio do Fogo, Sdo Miguel do Gostoso, Taipu,
Touros, Caicara do Norte, Sdo Bento do Norte e Ceard-Mirim. Todos esses
municipios ingressaram como parceiros na instalagdio do Campus Jodo
Cémara na cidade, que esta situado na BR 406, num terreno de 100.140 m?,
distando 2 km do centro da cidade.

O territério do Mato Grande ocupa importante area do territdrio



estadual, cuja superficie é bastante especifica, estando inserido no contexto
do semidrido norte-rio-grandense, em consonancia com a realidade
nordestina. A escassez e irregularidades das chuvas se constituem em
fator limitante para o seu desenvolvimento, e a constatagdo de grande
parte de sua superficie ser geologicamente sedimentar, com relevo plano e
drenagem insignificante, dificulta, ou mesmo impossibilita a acumula¢do da
agua de superficie. No contexto de sua geografia, esta circundado, ao Norte,
pelo Oceano Atlantico, formando uma faixa litordnea que envolve cinco
municipios; a Leste, pela Zona do Litoral Oriental, que tem como polo de
influéncia a area metropolitana de Natal. Limita-se, a oeste, com uma parte
da Zona Mossoroense; e, ao Sul, com as Zonas do Agreste e parte das Serras
Centrais. Apresenta uma posi¢do geopolitica estratégica, uma vez que esta
localizada no ponto mais préximo do continente europeu e é servida por
trés eixos rodovidrios principais pavimentados: a BR- 406, ligando a cidade
de Natal a Macau; a BR-101, que foi estendida até o municipio de Touros,
permitindo a ligacdo litoranea com o sul do Pais; e a BR 304, que corta o
espaco estadual no sentido leste-oeste, alcancando a cidade de Fortaleza,
capital do Ceard. Todas essas rodovias convergem para a estrutura portuaria
e aerovidria de Natal, possibilitando o transporte de produtos em poucas
horas para a Capital do estado. Apesar de dispor desses importantes
ativos, o territério ndo teve um crescimento sustentavel; pelo contrario,
experimentou ciclos, passando por periodos de importante crescimento e
outros de retracao.

O Territério apresenta uma d4rea geografica total de 5.732,1 kmz2,
representando 10,8% da area do estado e com drea municipal média de 382,1
km2 superior a média estadual que é de 318km2/municipio. Caracteriza-
se por ser um territério tipicamente rural, com densidade demografica de
35,5 habitantes/km2, bem inferior ao da média do Estado que é de 52,30
habitantes/km2.

A populagdo do Territério do Mato Grande é de 203.507 habitantes,
dos quais 98.128 residem na zona urbana e 105.379 residem na drea rural.
Dos quinze municipios que compdem o territdrio, onze deles tem populagao
menor que 10.000 habitantes e quatro apresentam populagdo inferior a
5.000 habitantes.

A situacdo dos indicadores do territdrio é preocupante, pois demonstra
a estagnacdo econ6mica em que a regido se encontra. Esta situacdo de
pobreza do territério traz como consequéncia a migracdo de grande
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contingente de trabalhadores para a regido metropolitana de Natal. Esta
migrac¢do da populagao agrava os problemas urbanos da grande Natal, que
ja tem indices preocupantes de desemprego e caréncia de servigos bdsicos
para a populagdo. No Mato Grande, o IDH fica na média de 0,625 que é um
valor muito baixo quando comparado com o de Natal, cujo valor é de 0,7873
e também abaixo do indice do Estado que é de 0,702.

A realidade atual aponta uma populacdo ativa com baixo nivel de
escolarizacdo, o que certamente dificulta a insercdo no mercado de
trabalho mais exigente em qualificacdo profissional. Comparando a
situacdo dos indicadores de educacdo do territério com a observada em
Natal, encontramos uma situacdo bastante precaria. Considerando que
com a chegada do IFRN na Regido, as condi¢Bes de acesso a educacdo estdo
melhorando, é possivel afirmar que a implantacdao de um Projeto voltado
para o reconhecimento e valorizagao da cultura levara ao desenvolvimento
de outros fatores que contribuem para o IDH. Diante da situacdo geral
exposta, é necessdrio um grande esfor¢o do poder publico e da sociedade
civil para implementar medidas capazes de amenizar o problema no curto
e médio prazos e construir alternativas vidveis, capazes trazer melhorias a
vida social dos habitantes da Regiao.

A MEMORIA COLETIVA E AS RELACOES COM O IMAGINARIO

Entre muitos dos textos orais que circulam na Regido do Mato Grande é
possivel citar a Lenda do fogo do batatdo (Poco Branco), a histdria da visita
de Sdo Pedro a Terra (Bento Fernandes), a histéria do papagaio de Taipu
(Taipu), e diversas historias sobre lobisomem; especificamente em Jodo
Camara temos a Lenda do Torredo cachimbando, a Lenda da Pedra da Cutia
e a histdria da baleia que mora embaixo da Igreja de Nossa Senhora Mde
dos Homens que é a seguinte,

Reza a lenda que as causas dos tremores de terra
de Jodo Camara aconteciam porque em baixo da
cidade passaria um rio caudaloso, que significa
segundo os diciondrios, rio que é abundante em
aguas, e que esse rio iria estourar pela Igreja Matriz
Nossa Senhora Mde dos Homens, e mais, que dele



sairia um ser mistico, que poderia ser uma baleia,
uma sereia, ou um dragdo, e que eles iriam matar
boa parte da populagio de Jodo Camara. Para
termos conhecimento dessa lenda estivemos com
Monsenhor Luiz Lucena Dias, em seu sitio que esta
localizado no matdo, comunidade rural de Jodo
Camara %,

Essa lenda, no conjunto das demais obras orais do Mato Grande, implica
uma revalorizacdao do uso expressivo da imagem em geral associada com o
simbolo. A maneira pela qual os diversos componentes da lenda participam
dela é medida, em cada caso, pela imbricacdo possivel das sinteses ativas
com as sinteses passivas que cada simbolo representa. No campo do
imaginario, as narrativas possibilitam apreender instantaneamente certos
tipos de relagdes constantes e destaca-las das obscuridades das aparéncias
cotidianas. Isto se apresenta para ndés como se tudo ai buscasse uma
significacdo, um conceito e um deciframento. Conhecer o espaco em que a
baleia reside, a Igreja, pressupde um conhecimento do espaco social, que
podera ser mostrado por metaforas (o tempo sagrado) ou por semelhancas
(as materializagdes). Num sentido mais estrito, a narrativa sobre a baleia
como causa dos terremotos traduz as regras de conduta de um grupo social
ou religioso. Procedem, portanto, do elemento sagrado, a volta do qual se
constituiu o grupo (narrativas simbdlicas da vida e da morte, lendas que
explicam os sacrificios, ou a origem dos tabus). Teoricamente esta analise
ganha consisténcia com as contribuicées da Antropologia, como descreve
Saraiva:

O problema da imagina¢do conhece brilhante
renascimento no inicio do século XX (...) do
desenvolvimento das ciéncias humanas,
nomeadamente da psicologia patoldgica e da
etnologia (estudo dos ritos, simbolismo religioso,
mitologia, iconografia). G. Durand inspira-se em
Cassirer, Freud, Jung, Adler, M. Eliade, Lévi-Strauss,

26  Coleta realizada por Leticia Gabriela Candido Dias e Victor Savio, estudantes do Curso Técnico em Cooperativismo

do IFRN, Jodo Camara.
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Bachelard, R. Bastide, Ricoeur e muitos outros
investigadores, mas sobretudo em Bétcherev e
Dumézil e Piganiol. Gragas ao método complexo
do ‘trajeto antropoldgico’, estuda o patrimbnio
imaginario da humanidade em que imagens e
simbolos sdo considerados conjuntamente. O seu
método supde a incessante interagdo que existe ao
nivel do imagindrio, entre as pulsdes subjetivas e
assimiladoras e as intimagGes objetivas que emanam
do meio césmico e social (SARAIVA, 1990, p. 1340).

No universo simbdlico da cultura, o imaginario popular, em seus
fundamentos, se explicita pelas associa¢des que podem ser elaboradas
entre planos abstratos e concretos de relacdes ou de identificacdes com
as imagens. A imaginagao como fonte “ativa” se configura como um saber,
um tipo de conhecimento, que recria e da regularidade ao processo. Mas
um aspecto se destaca em relagao ao tempo social: ele pode ser passivel da
relatividade dos tempos ciclicos e dos tempos lineares.

Seguindo a ldgica externalista do pensamento cientifico, o termo
“imaginario” modifica-se por pressdo das reflexdes sobre a alteridade, mas
também porque a necessidade que move a racionalidade ocidental, de
incluir a diferenca num processo de homogeneizagdo generalizante de seus
pressupostos convencionados como logicos. Frente a descoberta de modos
alternativos de simbolizar fendmenos diversos em culturas diferentes da
sociedade ocidental e a penalizacdo das que reagiam contra a ocidentalizacdo
(LEVI-STRAUSS, 1985), durante muito tempo desenrola-se uma verdadeira
“guerra das imagens” (GRUZINSKI, 1995). Dessa forma, torna-se necessario,
na atualidade, elaborar significados abrangentes para o imagindrio popular,
capazes de absorver o potencial simbdlico dessas culturas.

As tradicOes orais sdo fundamentais para a manutencao e movéncia
dos costumes e servem de alicerce para a constituicdo da histdria de
uma sociedade. Bachelard refere-se a relacdo entre passado e presente
da imagem como “imagens mutuas”, em que a indiscernibilidade entre o
real e o imagindrio, ou entre o presente e o passado, sdo constituintes do
carater objetivo da imagem, que é duplo por natureza. A memdria coletiva
vai recuperar ou manter o que pode permanecer funcional. S6 ha registro
daquilo que realmente interessa ou que tem utilidade. Ndo podemos



pensar em manutencdo das tradicdes sem pensarmos em memdria, nas
suas formas de registro e na selecdo do que se vai registrar. A meméoria
coletiva captura os fragmentos significantes e os transforma em elementos
de tradicdo; é o resultado de uma sele¢do, consequéncia de uma vontade
de esquecimento.

No dominio do imagindrio, a narrativa de uma lenda, como outras
formas artisticas, acorda uma importancia substancial ao espaco,
enquanto entidade de varias metamorfoses, cuja leitura/interpretacdo
permite, quantas vezes, a emergéncia de grandes mitos e arquétipos que
participam na histdria do texto literario, tornando possivel a compreensao
dos dominios da consciéncia humana. Em textos orais como no exemplo
a seguir deveremos reportar-nos a representacdo literaria e simbdlica do
espaco no percurso iniciatico do saber popular em curso. Vejamos a lenda
do Torredo Cachimbando:

Conta o professor José Aldo Monteiro, que ao
pé da Serra do Torredo durante muitos e muitos
anos, corria a boca pequena que, nos anos 50, um
cidaddo chamado Francisco José, dado a pitar um
inseparavel cachimbo de onde saiam abundantes
baforadas, mulato muito querido e conhecido
em Baixa-Verde, por conta das suas histdrias
fantasiosas, gostava muito de cagar na Serra. Os
amigos sempre o preveniam dos riscos que corria,
visto que uma onga habitava o lugar. Certo dia o
mulato Francisco foi cagar e ndo retornou a noite,
como era de costume. Apreensivos, 0s amigos e
familiares foram a sua procura logo que raiou o dia e
sé encontraram os seus restos mortais gracas a uma
fumacinha que saia do cume da serra, onde fica a
chamada Pedra do Urubu. Tal fumaca foi entendida
como sendo um indicativo do local onde o corpo
estava e teria saido, segundo os supersticiosos, do
cachimbo do velho. Assim nasceu a lenda do Torredo
Cachimbando, que na época servia para explicar o
fendmeno meteoroldgico que ocorre nas serras em
épocas de grandes invernadas, em dias mais frios,
principalmente nas primeiras horas do dia, quando
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o cume da Serra amanhecia todo envolvido por uma
densa camada de nuvens, que se desfazia logo que o
sol comecava a esquentar %7,

O relato sobre o Torredo Cachimbando situa um nivel de consciéncia
gue é conjuntamente o da interpretacdo do real e da producdo de uma
nova realidade. E uma leitura imaginaria do momento histérico, ao mesmo
tempo em que é um ato criador, que contribui para modificar o olhar sobre
o curso dos acontecimentos. Essa conceituacdo sobre a percepcao mitica,
quando a aplicamos em relagdo ao imagindrio popular, toca-se em um fato
central: um dado gerador, aquele que deflagrara as multiplas possibilidades
de representacdo e de aproveitamento do mundo. A partir dai, sera possivel
tratar em pé de igualdade um certo nimero de ideias, de acontecimentos,
o surgimento de outros textos orais, cujo parentesco torna-se identificavel
pelo elo legenddrio que une a todos. A imagem simples de um mito é a
origem, além de uma narrativa, da imagem-chave de uma dada situacdo
que estd em movimento de mudanga.

Os mitos narram nado apenas a origem do mundo, dos animais, das
plantas e do homem, mas também todos os acontecimentos primordiais,
em consequéncia dos quais o homem se converteu no que é hoje — um ser
mortal, sexuado, organizado em sociedade, obrigado a trabalhar para viver
e trabalhando de acordo com determinadas regras. Mircea Eliade enuncia
qgue ndo ha duvida de que o destino do género humano é tocado pelos
mitos. Para ele os mitos influenciam as decisdes, tamanho é seu poder de
difusdo e de multiplicidade como forma de representa¢do. Rank considera
0 mito como um sonho coletivo de um povo.

E importante estar atento para as condi¢des de “uso” das expressdes
linguisticas; pois é na pratica social orientada, ou seja, no proprio uso da
voz, que a tradicao oral passa a veicular todos os elementos expressivos
e pragmaticos - referentes ao sentido e significacdo das expressdes. Essa
cosmogonia constitui o caradter imagético das narrativas simples e originais,
pois elucida um sortimento de recriacdes em que se retrata com maior
complexidade a questdo do sentimento vencendo o medo, a necessidade

27 Recolha de Ana Beatriz Silva de Oliveira e Maria Beatriz Alves Costa, estudantes do Curso Técnico em Cooperativismo

do IFRN, Jodo Camara.



da luta contra o destino, a reveréncia a autoridade misteriosa e a obediéncia
aos nexos enigmaticos da ordem vigente; esses movimentos compreensivos
sdo vetores de um tempo. Tempo esse, que, em seus movimentos ciclicos,
permitiu nascerem ritos ou seres miticos.

Essa projecdo mitica mensura a imaginacdo que se propaga desde os
tempos imemoriais até os dias de hoje. Nas culturas populares, hd uma
continua construgao, um reaproveitamento de narrativas anteriores que,
por diferentes ingredientes, recriam outros relatos, seja pela embriagués
momentanea da arte ou por incidentes concretos do corpo social.

Reconstituindo a existéncia de textos orais particulares a uma cultura,
observando as formas de conservacdo no espaco de tempo que lhe é
propicio, @ memdria realiza uma sintese ativa sobre a determinagdo da
sintese passiva operada na imagina¢do. O passado deixa de ser “o passado
imediato da retencdo [para ser] o passado reflexivo da representacdo”.
Como afirma Deleuze (1988), os registros da consciéncia que se movem em
torno das representacdes da repeticdo e da diferenca que estabelecemos
sobre e com os fendmenos, como registros de nossa prépria consciéncia de
continuidade e de mudanga, sdo inscritos nas imagens e podem ser assim
investigados, sob algumas abordagens.

Pensoaqui, sobretudo, naelaboracdode Deleuze acercadasubjetividade
originaria que constitui a repeticdo, apropriada de Hume, ou seja, a ideia
de que o imagindrio que se repete ndo muda, “mas muda alguma coisa
no espirito que a contempla” (DELEUZE, 1988, p. 127). Ideia que imprime
uma regra basica a relacdo estabelecida originariamente: “um nao aparece
sem que o outro tenha desaparecido” (Idem, p. 127). Sobre essa premissa,
Deleuze elabora uma reflexdo que busca efetivar duas sinteses do tempo:
a do presente vivo e a do passado puro. As referéncias movimentadas
nessa analise configuram um campo interessante de elementos para as
investigacOes acerca de devogdes e imagética religiosa.

Frequentemente, nota-se que um mito ndo dispde de uma autoria. Sua
origem tem de ser obscura; seu préprio sentido o é, em parte. Apresenta-se
como a expressdo anonima de realidades coletivas, ou, mais exatamente,
comuns. Esse aspecto anénimo do mito é interessante. Ele se contrapde,
nos dias de hoje, a sede das autorias, das propriedades e pertinéncias
intelectuais. Ao ser interpretado, seja por qualquer performer, ele passa
a pertencer a alguém, que também assume conformidade mitica. Estas
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passam, entre inUmeras outras, a serem recriacdes importantes sobre
o mito, e, de certa forma, enquanto marcos de uma dada leitura bem-
sucedida, constituem-se como mitos na esfera da cultura.

Mas, mesmo assim vistos, esses textos ndo esgotardao seu potencial
de interpretagdes. Nisso, funcionardo, no dominio da cultura, como na
ambiguidade de possibilidades do oraculo; ou seja, ele ndo pertence a uma
esfera Unica de interpretacao, mas, ao tempo das inumeras possibilidades de
significagdo. Cada nova significagdo aumenta a potencialidade do oraculo.
Isso possibilita ao imaginario, por exemplo, obter uma fonte inesgotavel de
criacGes, em avassaladora escolha combinatdria de contetdos.

O mito é nosso arquétipo, diria Jung; ou nosso reflexo no espelho do
inconsciente, afirma Lacan. O cardter mais profundo do mito - em instancias
psicoldgicas -, é o poder que ele tem sobre nds, em geral involuntdrio,
atrelado a trama da civilizagdo. Assim visto, o mito passa a exercer um poder
de coercdo sobre os que nele se identificam. Seu enunciado desarma as
instancias criticas, reduz ao siléncio a razdo, e opera com a imaginacdo a
criagcdo de novos elementos representacionais que nos tocam de maneira
profunda. A constatacdo da obscuridade dessas narrativas antigas tem
parentesco com a cartografia enigmatica de nosso inconsciente.

CONSIDERACOES FINAIS

Pelo imaginario somos contemplagdes, somos imaginagdes, somos
generalidades, somos pretensdes, somos temporalidades multiplas. Este
processo complexo e cotidiano esta associado a projecao e a identificacao,
polarizadas pelos simbolos da cultura. O mito é a histdria de um povo. Ele
€ uma identidade primeira e mais profunda de uma coletividade que quer
se explicar, propondo argumentos sobre fen6menos e acontecimentos
enigmaticos, cuja explicacdo transcende as normas da razao.

A Regido do Mato Grande/RN, alheia a interesses e mecanismos de uma
politica neoliberal, ndo possui delineada a sua histdria e sua identidade,
merecendo das instituicdes ligadas a educacdo e cultura, uma atengao
muito especial e necessaria. O estudo da cultura em detrimento da memoria
coletiva implica na necessidade de se reconceituar o termo identidade



cultural no sentido de amplia-lo. As tradi¢Ges orais enquanto expressdes de
um dado povo também devem, na atual conjuntura global, passar por uma
reconceituagao, uma vez que o uso poético da voz, como sendo arte, brota
espontaneamente através da perpetuacdo de uma histéria. A sociedade,
como enfatiza Zumthor, precisa da voz de seus contadores, independente
das situacdes concretas em que vive. Mais ainda: “no incessante discurso
gue faz de si mesma, a sociedade precisa de todas as vozes portadoras de
mensagens arrancadas a erosdo do utilitario”. (ZUMTHOR, 2000, p. 56).

Como elemento central para o plano de um projeto que objetive
estabelecer diretrizes estratégicas para o conhecimento, fortalecimento e
valorizacao da identidade cultural da Regidao do Mato Grande e favorecer
o desenvolvimento sustentado do territério, é preciso reconhecer como
linhas centrais a organizacdo e fortalecimento dos atores sociais, a
integracdo e implementacao de politicas publicas e a adogao de principios
e praticas referentes a identidade social. Tal integracdo possibilitara a
formacdo de uma consciéncia necessaria, capaz de desencadear o processo
de desenvolvimento, respeitando as fragilidades sociais e ambientais da

regiao.

A populacdo do Mato Grande espera por ag¢des concretas das varias
instancias de governo para resolucdo de seus problemas basicos nos
mais variados setores. O importante papel de a¢des que culminem no
reconhecimento do patrimonio cultural da Regido do Mato Grande, além
de oferecer o fortalecimento e valorizacao da cultura local e da identidade
social, pode proporcionar oacompanhamento ativo do processo das politicas
publicas na regido. E imprescindivel ressaltar que as diretrizes para a criagdo
de projetos que visem reconhecer e fortalecer o patrimonio cultural ndo
devem estar pautadas na simples pratica de meramente colecionar e reunir
“residuos” culturais como costumes exodticos ou de “antigos costumes” que
ainda “subsistem em espacos atrasados”. Muito pelo contrario, a filosofia
de agBes dessa natureza deve estar centrada na valorizagao da transmissdo
da memoria oral em didlogo com seu contexto cultural, orientando para a
percepcao da fungdo racional de muitos costumes nas rotinas do trabalho
cotidiano e da vida pratica. Nesse ponto, ndo serdo assumidas formas
defensivas dos “significados, atitudes, valores”, mas se objetivara pesquisar
as representagles populares a partir das suas relagées sociais.

93



94

REFERENCIAS:

BACHELARD, G. O materialismo racional. Trad. Jodo Gama. Lisboa
Edigbes 70, 1990.

BARTHES, Roland. Rethorique de I'image. Communications, n° 4,
1964.

DELEUZE, Gilles. A imagem-tempo. Trad. Eloisa de Araujo Ribeiro.
S3do Paulo: Editora Brasiliense, 2005.

DURAND, G. Campos do imaginario. Trad. Maria Jodo Batalha Reis.
Lisboa: Instituto Piaget, 1998.

ELIADE, Mircea. Mito e Realidade. Trad. Péla Civelli. S3o Paulo:
Editora Perspectiva, 1972.

JUNG, C. G. Os arquétipos e o inconsciente coletivo. Trad. Maria Luiza
Appy, Dora Mariana. Petrépolis: Vozes, 2000.

PITTA, Danielle Perin Rocha. Iniciagao a teoria do imaginario de
Gilbert Durand. Rio de Janeiro: Atlantica editora, 2005.

SANTOS, M. F. O espago crepuscular: mitohermeneutica e jornada
interpretativa em cidades histdricas. In: Ritmos do imagindrio. Org.
Danielle Perin Rocha Pitta. Recife: Ed. Universitaria, 2005.

SARAIVA, M. Manuela. Imagem. In: Logos: Enciclopédia luso-brasileira
de filosofia. (Vol. 2). Lisboa: Verbo, 1990.



CAPITULO IV

NOVA RURALIDADE: CONCEPCOES,
EMBATES E REFLEXOES SOBRE
PARTICULARIDADES NA REGIAO DO
MATO GRANDE

Marcio Adriano de Azevedo?®
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Renier Cavalcanti Dantas***3°

INTRODUCAO

O Brasil tem suas raizes histéricas, politicas, econdmicas e culturais
marcadas pela dimensdao e questdo agraria, sendo possivel identificar
diferentes momentos, quais sejam: do periodo de transicdo da Monarquia
a Republica, do Estado oligarquico ao populista, deste ultimo ao militar,
durante a crise do militarismo e nos movimentos e partidos que desde
o final dos anos de 1970, vém lutando para que o Estado formule e
implemente politicas publicas de natureza agrdria que desenvolvam acdes
socialmente referenciadas. Para lanni (2004), mesmo com as modificacGes

28  Doutor em educagéo pela UFRN. Professor do Instituto Federal de Educag&o, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande
do Norte — IFRN. Membro do Nucleo de Estudos e Pesquisas em Educagao e Diversidade (NEPED/IFRN Campus Jodo

Camara). marcio.azevedo@ifrn.edu.br.

29  Doutora em educagéo pela UFRN. Professora do Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande
do Norte — IFRN. Membro de Grupo de Estudos e Pesquisa em Linguagens, Formagao Profissional Docente e Inclusdo
Social (GELFOPIS/IFRN — Campus Macau). andrezza.tavares@ifrn.edu.br.

30 Graduado em Educagéo Fisica pela UFRN e Especialista Educagédo Fisica escolar (UFRN). Professor do Instituto
Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Norte — IFRN. Membro de Nucleo de Estudos e Pesquisas
em Educacéo e Diversidade (NEPED/IFRN Campus Jodo Camara). renier.dantas@ifrn.edu.br.
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ocorridas desde a extingdo da escravatura, as bases agrarias continuam
sendo importantes no Brasil, embora a industrializacdo e a urbanizacao,
acentuadas desde os anos de 1930, tenham exercido uma influéncia
estrutural no meio rural, tensionando e suscitando uma discussdao que
imprime a questdo agraria a compreensao de diferentes concepgbes que
se inserem no cendrio socioecondmico brasileiro conforme os projetos
politicos em disputa.

Nesse sentido, identificaremos algumas definicdes que vém sendo
cotejadas sobre o conceito de rural e sua diferenciacdo e/ou relacdo com
o urbano. Para Vale (2005), as caracteristicas que diferenciam o rural do
urbano sdo sinteticamente: a) a baixa densidade populacional; b) o uso
econdbmico predominantemente agropecudrio; ¢) os moradores tém um
perfil que se caracteriza pelo pertencimento as pequenas coletividades e as
relagGes particulares com o espaco; d) a cultura se identifica e representa
especificamente o meio rural; e) os sujeitos se relacionam com a natureza
por meio de praticas e de representagdes particulares, tendo relagdo com
espaco, o tempo, a familia, as crengas, os costumes, entre outros aspectos,
que se diferenciam da cidade; f) as vivéncias coletivas resultam das relacGes
e dos interconhecimentos sociais; g) menor diferenciacdo e mobilidade
sdcio-espacial; posse da terra como o centro do sistema politico-econémico.

Tais caracteristicas ainda sdo predominantes em algumas regides do
Pais, como no Nordeste, mas também esta e outras areas vém sofrendo
alteracbes sob a ldgica capitalista, como aquelas localizadas no “Norte
pioneiro do Parand, como extensos trechos do Estado de Sao Paulo, como os
campos de arroz e trigo do Rio Grande do Sul apresentam desenvolvimentos
diretamente vinculados a expansdo do capitalismo (IANNI, 2004, p. 100)”.
Para Reis (2006), ndo ha consenso conceitual e metodoldgico entre os
formuladores de politicas publicas, entre os demadgrafos, bem como entre
os pesquisadores brasileiros sobre as definicdes sobre o rural brasileiro.
Para o autor, trata-se de uma discussao polémica e que esta longe de ser
resolvida, pois, além de vigorar uma legislacdo anacroénica, existem poucos
estudos no Brasil voltados para a compreensdo da problematica.

Tratando as caracteristicas que definem orural, os estudos de Reis (2006)
enfatizam que estas se associam aos fatores ocupacionais e ambientais,
dependendo do tamanho das comunidades e das diferengas na densidade
e diversidade populacionais. Na discussdo até aqui, apresentamos a visao
de alguns autores sobre as caracteristicas que podem definir o que é rural,



diferenciando-o do urbano. Porém, sobre a definicdo do que é a cidade,
identificamos que a sua concepgdo é uma inveng¢do do Estado Novo, por
meio do Decreto-Lei 311, de 1938, o qual transformou em cidades todas
as sedes municipais existentes, independentemente de suas caracteristicas
estruturais e funcionais. Desse modo, pequenos povoados e/ou simples
vilarejos transformaram-se em cidades por norma que continua em vigéncia
desde o periodo pds-64, sobretudo em fungdo do Estatuto da Cidade. “Por
exemplo, ao dispensar da exigéncia de Plano Diretor quase todas as cidades
com menos de 20 mil habitantes. Sera razoavel que no inicio do século 21
se considere cidade um aglomerado de menos de 20 mil pessoas?” (VEIGA,
2001, p. 3, grifos do autor). Para o autor, as cidades que tem esse perfil sdo
considerados municipios rurais.

Veiga (2001) ressalta, ainda, que até o ano de 1938 ndo havia dispositivo
legal que diferenciasse o campo e a cidade. Como ja foi dito, foi o Estado
Novo que estabeleceu as regras de divisdo territorial no Brasil, vigentes
até hoje, embora em 1991 o IBGE tenha definido “trés categorias de areas
urbanas (urbanizadas, ndo-urbanizadas e urbanas-isoladas) e quatro tipos
de aglomerados rurais (extensdo urbana, povoado, nlcleo e outros)”
(VEIGA, 2001, p. 9). No inicio do século XX, consolidara-se uma oligarquia
rural, suprimida pela hegemonia da cidade sobre o campo, quando as
estruturas de poder do pais suplantaram econdémica e politicamente o setor
agricola. Trés causas contribuiram para o fim dessa oligarquia rural no Brasil:

Em primeiro lugar, a Grande Depressdao Econémica
dos anos 1929-33 e a Revolugdo de 1930 [...] Foi
nessa época que as burguesias agrdria e comercial,
ligadas ao setor externo (exportagdo e importagdo),
perderam o controle exclusivo do poder politico
para as classes urbanas emergentes (empresarios
industriais, classe média, militares, operarios). [...]
a verdade é que a Revolucdo de 1930 representou
uma vitéria da cidade sobre o campo; isto é, das
classes sociais urbanas sobre as classes sociais rurais
(IANNI, 1976, p. 149).

Temos, assim, uma situacao particular que privilegia o setor industrial
sobre o setor agrario, sobretudo a partir dos anos de 1950. Identificamos
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também que o desenvolvimento no setor industrial acelerou a economia
urbana em maiores proporg¢des do que a agraria, visto que aqueles centros
atendiam, com maior amplitude, a reproducdo do capital industrial em
escala mundial. “[...] as transformagdes politicas e sociais que acompanham
a crise dos anos 1920-33 e a Segunda Guerra Mundial de 1939-45 criaram
as condi¢Oes propicias a transicdo para um sistema econdmico em que
predomina o setor industrial. [...]” (IANNI, 1976, p. 149). Nesse contexto,
configurou-se nos anos de 1950-1960, uma estrutura politica e econémica
em que prevaleciam os interesses da burguesia industrial urbana. Nao
obstante, “[...] no dmbito das forcas produtivas (capital, tecnologia, forca
de trabalho e divisdo social do trabalho) [...] (IANNI, 1976, p. 149)”, o
campo e a cidade, em suas rela¢des de producao capitalista, mantiveram-
se interligadas. Como terceira causa dessa suplantacdo campo-cidade,
identificamos também que:

[...] foi-se desenvolvendo cada vez mais a dupla
dependéncia que caracteriza a situacdo da
sociedade agraria brasileira desde a época em que
a burguesia agraria perdeu a hegemonia politica
para as outras classes sociais, particularmente, a
burguesia industrial. J& ndo era apenas o produto
do trabalho agricola que somente podia realizar-
se como mercadoria no ambito da cidade e do
comércio mundial —ou seja, sob o controle de outras
empresas, grupos econémicos e interesses — mas,
o préprio excedente econdmico efetivo produzido
pelo setor agrario passou a ser apropriado em outras
esferas do sistema econémico nacional e mundial
(IANNI, 1976, p. 149-150).

O rural foi se revestindo de novas caracteristicas socioeconémicas,
embora mantivesse a sua configuracdo de rural profundo 3.

31 Areas rurais que ndo sofreram nenhuma influéncia metropolitana. Esse conceito foi apresentado por Couto Filho
(2005), em debate na Mesa Redonda “Agricultura familiar no Nordeste: pluriatividade e alternancias tecnoldgicas de
produgéo”, por ocasido do Coléquio de Ciéncias Sociais da UFRN, realizado no periodo de 22 a 25 de novembro de 2005



COMPREENDENDO O NOVO RURAL

A partir dos anos de 1990 o campo brasileiro foi permeado por
uma diversidade tamanha, segundo a qual o rural ndo poderia ser mais
compreendido como somente agropastoril ou mesmo agroindustrial. Desse
modo, passaram-se a se conceber trés visdes distintas acerca das atividades
socioecondmicas desenvolvidas no setor: agricolas, ndo-agricolas e
pluriativas 2. No Estado do Rio Grande do Norte, por exemplo, 61,8% das
atividades desenvolvidas no campo correspondem aquelas nao-agricolas.
Percebemos, assim, que no decorrer das décadas subsequentes aos anos
trinta do século XX:

EssastransformagGes ocasionaramaincorporagao de
recursos “racionais” de organizagao e administragao
das empresas, bem como de procedimentos
tecnoldgicos avancados. Desde as modificacGes
nos modos de explora¢do da forca de trabalho até
a adogdo do avido como meio de comunicagdo,
passando pelo trator, adubos, rotag¢ao das lavouras,
exame cientifico das possibilidades das terras, etc.,
a economia agrdria sofreu e continua sofrendo
progressivamente, a acdo de fatores internos e
externos que revelam, entre outros fenémenos,
a expansdao da mentalidade capitalista no campo.
Os fendbmenos conhecidos como “éxodo rural”,
ou “migra¢des internas”, sdo também expressdes
demograficas e ecoldgicas de processos econdmicos
e sociais que atingiram substancialmente o chamado
“complexo rural” tradicional. (IANNI, 2004, p. 101).

Nesse complexo rural, sobretudo a partir dos anos de 1990, algumas
problematicas se agravam, principalmente no estagio de desenvolvimento
produtivo e excludente que foi introduzido no campo, como o crescimento
do trabalho assalariado; a precarizagdo do emprego rural; a sobrecarga da
forca de trabalho; a expulsdo de pequenos e médios produtores de suas

32  Atividades agricolas e ndo-agricolas desenvolvidas por camponeses residentes em areas rurais (Cf. AZEVEDO,2006.
Vide referéncias ao final deste estudo).
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terras, pela inviabilidade produtiva; continuas migracdes, especialmente
dos trabalhadores; crescente orientacdo da produgdo pela légica do
mercado global e informacional; o elo dos produtores rurais a complexos
agroindustriais em que predominam as decisGes dos nucleos de poder
vinculados as grandes empresas transnacionais ou transnacionalizadas; e a
subordinacdo dos paises periféricos a esses sistemas de poder. As grandes
empresas agroindustriais e transnacionais incidiram sobre as politicas que
influenciam o comércio exterior de produtos de origem agropecuaria,
expandindo, desse modo, as suas esferas de influéncia em varios paises
do Terceiro Mundo e da economia mundial. Analisando a Nova Ruralidade
na conjuntura da economia global, Teubal (2006) ressalta que essas
corporagodes:

[...] dominan una parte importante del comercio
mundial de los productos agropecuarios. Seis
corporaciones comercializan el 85% del comercio
mundial de granos — Cargill (EE.UU), Continental
(EE.UU), Mitsui (Japdn), Louis Dreyfus (Francia),
André/Garnac (Suiza) y Bunge y Born (Brasil);
quince corporaciones controlan entre el 85% vy
90% del comercio algodonero; ocho corporaciones
responden por el 55% al 60% del comercio mundial
del café; siete empresas comercializan en 90% del
consumido en el mundo occidental; tres empresas
dominan 80% del comercio de bananas; otras tres
empresas dominan el 83% del comercio de la cocoa;
cinco firmas compran el 70% del tabaco en rama
(TEUBAL, 2006, p. 49).

O autor ressalta, ainda, que o comércio mundial de produtos
agropecudrios aumentou de 65 mil ddlares, em 1972, para 500 mil, em
1997. Essa mudanca estd associada a crescente intervencao e abertura do
comércio mundial de produtos desse setor, por meio de instituicGes como
o Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio (GATT) e a Organizagdo Mundial
do Comércio (OMC), que medem e articulam as relagdes econémicas em
escala global. Na América Latina, em especial, a partir dos anos de 1990, as
exportacOes tiveram um significativo crescimento, apesar de que “[...] los



éxitos de mercado de estas exportaciones ni siempre fueron acompafiados
por los correspondientes beneficios sociales”. (TEUBAL, 2006, p. 49).

Nesse sentido, as desigualdades sociais foram acentuadas no campo,
aumentando os indices de pobreza nesse setor, como mostram os estudos
da UNESCO (2002; 2004a, 2004b). A economia global e informacional,
associada a Nova Ruralidade, deixa milhares de sujeitos as margens do
desenvolvimento socioeconémico, visto que ndo podem usufruir dos
avancos econdmicos e tecnoldgicos dos quais se sustenta o agronegdcio.
Analisando a pobreza rural na América Latina e no Caribe, o BID (1998)
mostra que se podem distinguir quatro importantes fatores que afetam as
transformac@es da ruralidade na Regido:

1) A integracdo e a competitividade econdmica em
escala global;

2) O novo modelo de Estado;

3) A progressiva degradagdo e consequente valorizagdo
do meio ambiente;

4) As relagGes entre género, etnia e pobreza.

O documento ressalta, ainda, que a falta de acesso a modernizagdo
e as precdrias condicdes da educacdo sao fatores que contribuem para
a marginalizacdo e a pobreza dos pequenos e médios produtores, bem
como daqueles que dependem do trabalho assalariado. A Nova Ruralidade
impde uma nova dindmica as relagcdes socioecondmicas, geradas pelo
agronegocio, segundo a qual o rural ndo pode mais ser compreendido
como somente agropastoril ou mesmo agroindustrial. Entretanto, o avango
da tecnologia na agricultura brasileira vem reforgando o cardter excludente
do agronegdcio, que moderniza a producdo e exige trabalhadores cada
vez mais especializados, gerando, assim, um exército de trabalhadores
desempregados e/ou condicionados a regimes e condi¢Ges cada vez mais
desumanas *.

33  Na melhor das hipéteses, o capitalismo globalizado trouxe enormes beneficios as elites, a classe média e a elite
da classe trabalhadora. Mas abandonou na beira da estrada do progresso multiddes de deserdados e sem destino,
mergulhados em formas perversas de sobrevivéncia. Sdo os indevidamente chamados de excluidos, porque incluidos
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Segundo Maia (2003) e Reis (2006), a ideia de Novo Rural, no Brasil,
é resultado dos processos de industrializagdo e de urbaniza¢do do rural -
entendido como a extensao do urbano — disseminados desde os anos de
1930, além da modernizagao tecnolégica e do desenvolvimento de atividades
secunddrias e tercidrias no campo. Essa concepgdo foi introduzida no Brasil
a partir do governo de Fernando Henrique Cardoso, a partir dos anos de
1990. Assim:

Nesse projeto, cabe ao Estado a definicdo de um
modelo de desenvolvimento e a determinacao
de politicas as quais os trabalhadores deverdo se
interagir. Em sua acepg¢do predominam politicas
como, por exemplo: o Banco da Terra, ou seja, as
negociacdes sdao definidas no territério politico-
econdmico da légica do capital (FERNANDES, 2001,
p. 35).

Com a propagacao de novas tecnologias — microeletrénica, engenharia
genética, quimica, biotecnologia —, que consolidam o modelo agroindustrial
e, consequentemente, o agronegodcio, beneficiam alguns e excluem a
maioria dos sujeitos do campo, que ficam também a deriva dos beneficios
politicos, socioecondmicos e culturais que esses avancos podem oferecer,
conforme ja mencionamos. Entre os anos de 1990 e 2000, o setor agricola
brasileiro reduziu em 21% os postos de trabalho. “Os resultados mostram
que, se a tecnologia mais moderna hoje utilizada fosse disseminada para
todas as regides produtoras do Pais, a demanda da forca de trabalho agricola
sofreria reducdo de cerca de 60%” (PRIORE; VENANCIO, 2006, p. 215).

Ndo se trata de defendermos a ideia de que os avangos tecnoldgicos
ndo sejam necessarios, mas que n3do sejam acessiveis apenas a minoria
dominante, reforcando, assim, o carater excludente das condi¢des de vida
e de trabalho de milhdes de brasileiros que habitam no campo, denotando
gue o rural ndo tem mais significado histérico relevante. O cenario cerceado
de contradi¢cbes vem imprimindo ao campo brasileiro um ciclo permanente

foram nas fungdes residuais e subalternas da cloaca de um sistema econémico que nédo parece ter como funcionar e
sobreviver sem iniquidades e injusticas. (MARTINS, 2000, p. 16).



de discussdes antagobnicas e dispares acerca da reforma agraria 34. A questdo
vem atravessando décadas, sem que se tenha defini¢des politicas socialmente
referenciadas na formulacdo e implementacao de politicas afirmativas.
Como observa Sa (2004), as posi¢des sociais e politicas do latifundio vém
se mantendo historicamente no reordenamento juridico brasileiro desde o
periodo de mudancas das capitanias para governadoria até a Constituicdo
de 1988. Discutindo sobre essa problematica em ambito nacional, Sa (2004)
faz saber que o latifundio, no Brasil, apresenta uma particularidade sui
generis com relacdo a outros paises da América Latina, uma vez que:

Estas imensas propriedades, improdutivas ou
de superada criagdo extensiva, como se Vviu,
resistiram as rupturas politicas e transformagdes
supraestruturas. Adaptou-se as formas capitalistas
de producdo e comercializa¢do, deixou-se assimilar
pela organizagdo empresarial avangada e garantiu,
pelo dominio territorial, o fortalecimento e a
sobrevivéncia da burguesia rural com notavel
transcendéncia politica (SA, 2004, p. 34).

As forgas e os interesses dominantes do latifundio no Brasil perpetuam-
se ao longo da histdria e parecem consolidar-se com a agroindustria — na
colbénia, com a cana-de-aglcar — e atualmente com o agronegdcio, dentre
outros; o embate é cada vez mais acirrado em decorréncia das desigualdades
gue no campo mostram-se de forma tdo perversa quanto na cidade.
Isto é, identificamos um setor altamente modernizado da agricultura —

34 “Sua expresséo mais alta foi o Estatuto do Trabalhador Rural, sancionado em maio de 1963, que estendeu o direito
de sindicalizagao e outras regalias do trabalhador urbano ao assalariado agricola. E, também, o projeto de reforma agraria
do proprio poder executivo, constante da Mensagem Presidencial de margo de 1964 e que, provavelmente, teria sido
aprovado, se o governo Goulart ndo caisse, deposto por um golpe militar”. (RIBEIRO, 2004, p. 28). Para Martins (2000), &
inquestionavel também que a CPT e o MST foram importantes protagonistas responsaveis pela incluséo da questédo agraria
na agenda politica do Estado brasileiro, sem que a discuss&o fosse tratada como um problema residual, esporadico e sem
maior importancia politico-social, como vinha ocorrendo desde a aprovagao do Estatuto da Terra. “Fizeram-no, portanto,
sem o saber, pela tortuosidade das vias indiretas, por meio das repercussdes injustamente negativas de suas agdes e
ndo pela via politica de quem propde, assume e administra politicamente a proposta e a conquista.” (MARTINS, 2000, p.
21). Ressalta, portanto, que a luta dos movimentos tornou-se maniqueista e redutiva, visto que desejam promover uma
revolugdo sem dela participar ativa, publica, responsavel e politicamente possivel e viavel, ante o cenario e a realidade

agraria que se configurou historicamente no Brasil.
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agrobusiness —“representando quase 50% do PIB brasileiro, ao lado de um
setor, como os Sem-Terra, que lutam por um pedaco de terra para produzir
(MENEZES NETO, 2005, p. 1-2). Por outro lado, estudos revelam que o Brasil
é praticamente o Unico pais do mundo que ainda pode desenvolver uma
politica de reforma agraria por meio da redistribuicdo de terras, sem prejuizo
do segmento mais dinamico do setor agricola, responsavel pelo excedente
destinado a exportacdo. “Trata-se de indiscutivel vantagem comparativa,
pois permite a inclusdo dos excluidos, ao mesmo tempo em que as
politicas econdmicas tratam da inclusao do pais no ambito da globalizagdo”
(GUANZIROLI; ROMEIRO; BUAINAIM; DI SABBATO; BITTENCOURT, 2001. p.
252).

Conforme j4 foi ressaltado, isso se torna mais evidente a partir dos anos
de 1980-1990, quando se propagam as novas tecnologias — microeletrénica,
engenharia genética, quimica, biotecnologia —, beneficiam poucos em
detrimento da maioria, visto que, geralmente, a por¢cao camponesa que em
grande parte estd a margem dos avancos tecnoldgicos, fica também a deriva
dos beneficios politicos, socioecondmicos e culturais (FERNANDES, 2008;
SANTOS, 2004). Desse modo, percebemos que é “dificil conciliar na mesma
mesa latifundidrios e camponeses, que sdo classes que tém interesses
contrdrios e se confrontam entre si desde sua existéncia” (MAIA, 2003, p.
226). Diante dessas evidéncias, percebemos que, no debate politico sobre
a reforma agrdria, sobretudo a partir dos anos de 1990, desencadearam-
se algumas concepgdes que expressam interesses contrarios. O Estado, por
sua vez, atende aos grupos dominantes, reproduzindo e mantendo as bases
histérico-politicas e, ao mesmo tempo, apoiando e fomentando o modelo
de desenvolvimento econémico do campo, sob o prisma da moderniza¢do
agricola conservadora urbano-industrial e do agronegdcio. Dessa forma,
constatamos que:

No debate sobre o carater da Reforma Agréria nos
anos 90 foi majoritdria a ideia de que esta politica
publica ndo era mais necessaria do ponto de vista
do desenvolvimento econémico do pais. Por
essa concepc¢do, grandes produtores respondem
as demandas do mercado. Nesta etapa, é caro
capitalizar e tornar competitivos os pequenos
agricultores beneficidarios da Reforma Agraria
(MOLINA, 2004, p. 65).



Partindo desse pressuposto, os latifundidrios e os agroindustriais
entendem que a reforma agrdria deve atender apenas a uma politica
social compensatéria, tendo em vista que o pais ja conseguiu responder
aos desafios impostos pelo mercado e pela produgdo no setor agricola. Em
contraposicao a esses argumentos, a autora referenciada analisa que:

A visdo de Reforma Agrdria como politica social
compensatdria ignora que este desenvolvimento
agricola, considerado “eficiente”, s6 alcangou
resultados porque o préprio Estado propds,
garantiu e viabilizou a entrada do capital no campo,
transformando a agricultura em uma questdo
indissociada do sistema financeiro (MOLINA, 2004,
p. 66-67).

Assim entendidos, os interesses dos movimentos sociais e dos
camponeses vao de encontro a esse modelo. Eles defendem que o
Estado desenvolva uma politica de reforma agraria, de cunho econémico-
social, que gere impacto nos processos produtivos e redistributivos, que
produzam mudangas estruturais. Propéem, dessa forma, que o Estado
volte a sua atencdao para um novo modelo de organizacao e de produgao
agricola, com base na agricultura familiar. Essa proposicao constitui-se em
um desafio, visto que a “agricultura hoje é majoritariamente patronal por
forca de determinadas correlagdes politicas histdricas. O que ndo significa
gue o modelo do agronegdcio seja o Unico caminho para uma agricultura
moderna” (MOLINA, 2004, p. 69). A autora esclarece, ainda, que a reforma
agraria pautada no modelo da agricultura familiar enseja a possibilidade de
incluir os camponeses no espaco de seus direitos e de seus anseios como
cidaddos. Nesse horizonte,

[...] uma mudang¢a no modelo de desenvolvimento
requer a reorienta¢do das politicas publicas, com a
readequac¢dodaimportanciadocamponaelaboracdo
de politicas macroecondmicas. Nesta estratégia,
a Reforma Agrdria ocupa papel nuclear, porque
seria instrumento para estimular e desencadear o
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processo de aumento e geragdo de renda a imensa
parcela da populagdo brasileira que esta a margem
do processo de globalizagdo (MOLINA, 2004, p. 70).

Entendendo também que a reforma agraria depende de decisGes
politicas afirmativas e de direitos plenamente assegurados, “[...] a reforma
agraria comecga a se apresentar hoje como uma luta pela transformacgdo
da propria sociedade brasileira para um outro sistema, onde o trabalhador
nao sé trabalhe, mas também se aproprie dos frutos do seu trabalho”.
(GRAZIANO DA SILVA, 2001, p. 106). Ainda segundo o autor, ndo se pode
planejar o desenvolvimento no meio rural tendo apenas como foco a
agricultura familiar, visto que essa proposta ignoraria praticamente a metade
dos pobres rurais no Brasil, que sdao familias constituidas exclusivamente
de empregados agricolas e ndo-agricolas. O autor defende também que
qualquer perspectiva de desenvolvimento que se vislumbre, ndo pode
ignorar a questao da geracao de empregos e nem a necessidade de elevagao
da taxa salarial, em particular, do poder aquisitivo do salario minimo, que
baliza ndo apenas os saldrios agricolas, mas também a renda da agricultura
familiar no Brasil. Nessa perspectiva, Reis (2006) também ressalta que:

[...] que a pluriatividade no Brasil aparece como
importante alternativa de emprego e renda no
campo, uma vez que o desemprego e o subemprego
nas atividades agricolas consistia, hd algumas
décadas, em um fator decisivo na manutengdo das
altas taxas de éxodo rural. [...] Diante de uma série
de problemas encontrados nos grandes nucleos
de aglomeragdao populacional, o “Novo Rural” se
apresenta como uma alternativa de ocupagdo e
renda para um grande numero de pessoas que
sofrem com o desemprego urbano, e mesmo para
aqueles trabalhadores inseridos no mercado formal
urbano que se encontram pouco dispostos a arcarem
com os elevados custos de moradia e transporte
presentes nas metrépoles (REIS, 2006, p. 7).

A ideia de que o novo rural apresenta-se como uma alternativa de
ocupacdo e de renda para os trabalhadores, defendida pelos autores parece
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desconsiderar que as reais caracteristicas assumidas pela concepc¢ao de
ruralidade, conforme definem lanni (2004) e Prado Junior (2007), inserem os
trabalhadores rurais no histérico e vicioso ciclo de exploracdo e de venda de
sua forca de trabalho, instituindo-se na forma de empregado assalariado ou
de proletariado agricola. Estudos, como o de Azevedo (2006), mostram que
ainda predomina no Brasil a realidade em que os trabalhadores recebem
um salario para trabalhar em atividades diversificadas como agricultura,
pecudria, agroindustria, extragdo vegetal e mineral, cumprindo uma jornada
no limite ou que excede a 8 horas diarias de trabalho.

Ainda sobre esse aspecto, Dantas (2005) enfatiza que no Rio Grande
do Norte, por exemplo, observa-se que no periodo de 1992 a 2002, houve
um crescimento da populacdo que trabalha parcialmente na agropecuaria,
trabalhando uma jornada que excedeu 14 horas didrias. Esses sujeitos se
ocuparam de trabalho agricola ndo-remunerado. Ainda segundo o autor,
o trabalho assalariado precario — sem carteira de trabalho assinada —, no
mesmo periodo de 1992-2002, teve uma média de 77,5%, alcancando um
indice de 92,1%, em 2002. As analises de Graziano da Silva (1999; 2001) e
de Reis (2006) sobre a nova ruralidade parecem ndo considerar também
gue, mais de um século depois da abolicio da escravatura negra, ainda
registram-se relacdes de trabalho dessa natureza. Em contraposicdo a essa
perspectiva:

O que se entende e deve entender por “reforma
agraria” nas atuais circunstancias do pais, é a
elevacdo dos padrdes de vida da populagdo rural,
sua integragdo em condi¢cdes humanas de vida, o
gue ndo é e estd longe ainda de ser o caso em boa
parte do Brasil. A grande massa dos 30 e tantos
milhGes de brasileiros que vivem no campo e tiram
seu sustento do trabalho da terra, se encontra em
nivel de miserabilidade que tem poucos paralelos
em qualquer outra parte do mundo (PRADO JUNIOR,
2007, p. 88).

Mesmo que a defesa dos movimentos sujeitos do campo propugnasse
a reforma agraria pela via do trabalho assalariado, isso implicaria em
proporcionar uma protecao legal a esses sujeitos, o que geralmente também
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ndo ocorre, bem como modificar a estrutura fundidria da propriedade da
terra, “[...] no sentido de corrigir a extrema concentragao que caracteriza
essa propriedade, a fim de proporcionar aos trabalhadores rurais maiores
oportunidades de acesso a posse e utilizacdo da terra em proveito préprio”
(PRADOJUNIOR, 2007, p.91). Sobre a particularidade da propriedade privada
da terra, percebemos que a América Latina concentra a maior desigualdade
do planeta em termos de distribui¢ao de terras, estando também associada
a maior concentracgdo de renda, inclusive, naqueles paises onde a relevancia
da agricultura familiar vem diminuindo (BORON, 2003).

Reafirmando essa posicao, os estudos de Stavenhagen (1976) revelam
gue essa é uma problematica antiga no Continente Latino-americano.
Mesmo antes de a terra ter sido transformada em mercadoria, os espanhdis
e os portugueses foram presenteados com grandes lotes de terras, como
recompensa por suas conquistas e, nesse particular, a “[...] propriedade
privada daterratornou-se o padrao geral na América Latina” (STAVENHAGEN,
1976, p. 33). Depreendendo-se dos aspectos anteriores, identificamos que
o Brasil s6 perde para o Paraguai, em termos de concentracdo da terra.
Significa que aqui sdo encontrados os maiores latifundios do planeta. A titulo
de ilustracdo, identificamos que a extensdo das 27 maiores propriedades
existentes no pais atinge uma superficie equivalente ao Estado de Sdo Paulo
(TONELLI, 2004). Como vimos, a luta pela Reforma Agraria iniciou no Brasil
a partir dos anos de 1960, e vem atravessando décadas, sem que se tenha
nenhuma definicdo e nenhuma operacionalizacdo politica consistente para
resolver a questdo da propriedade privada. Por isso mesmo, que a ldgica
excludente do agronegdcio e a lutas dos movimentos sociais e sindicais
do campo vém intensificando um denso, tenso e polémico debate sobre a
reforma agrdria na agenda governamental brasileira.

Para os sujeitos que moram e trabalham no campo, o rural ndo pode
ser compreendido apenas como um espaco que pertence ao latifundio
e a produgdo agropecuaria e/ou agroindustrial, mas como um campo de
possibilidades, de construcdo de uma identidade cultural que contemple
as suas necessidades e especificidades (FERNANDES, 2002). As indefini¢Ges
politicas, sobretudo do Estado brasileiro, em torno da reforma agraria
vém reforcando o carater excludente e atrasado da ruralidade, sobretudo
no que concerne as condi¢bes de vida da maioria dos sujeitos que moram
e trabalham no setor. Isso influencia, diretamente, as formas como se
organizam e se estruturam alguns servicos bdasicos junto as populacées



rurais, como a educac¢do. “Até agora a sociedade brasileira mostrou-se
incapaz de acabar com a deploravel situacdo de miséria material e moral
gue continua a dominar sua ruralidade” (VEIGA, 2001, p. 120).

ALGUMAS CONSIDERAGCOES SOBRE A REGIAO DO MATO GRANDE NO
CONTEXTO DA NOVA RURALIDADE

7

A regido do Mato Grande®® é constituida por 15 municipios: Bento
Fernandes, Jandaira, Jodo Camara, Maxaranguape, Parazinho, Pedra
Grande, Poc¢o Branco, Pureza, Rio do Fogo, Sao Miguel do Gostoso, Taipu,
Touros, Caicara do Norte, Sdo Bento do Norte e Ceara-Mirim, tendo uma
populacdo de 203.507 habitantes, dos quais 98.128 residem na zona urbana
e 105.379 residem no setor rural. S3o municipios caracterizados por uma
populacdo inferior a 10.000 habitantes, cujas matrizes socioecondémicas,
politicas e culturais sdo predominantemente rurais®, conforme mostra o
Plano de Desenvolvimento Sustentavel do territério do Mato Grande (RIO
GRANDE DO NORTE, 2006). Estudos destacam que a regido se destaca
estrategicamente em sua geopolitica estratégica, visto que se localiza no
ponto mais préximo do continente europeu, tendo, ainda, trés dos principais
eixos rodoviarios do Estado, que convergem para a “estrutura portuaria
e aerovidria de Natal, possibilitando o transporte de produtos em poucas
horas para a Capital do Estado” (BRASIL, 2005, p. 16)

35 Mato Grande foi um povoado foi formado por trabalhadores incorporados na construgéo da linha ferroviaria, bem
como por trabalhadores rurais ou pequenos negociantes, provenientes das sedes e zonas rurais dos municipios de Ceara-
Mirim, Taipu, Touros e Lajes, que, para prestarem pequenos servigos aos trabalhadores na linha férrea, emigravam para o
povoado, a fim de se estabelecerem. Aos poucos, esses trabalhadores foram construindo barracos e pequenos casebres
de palha e de madeira, abundantes na regido (Cf. BAIXAVERDE.COM, 2009, p. 1).

36  “Um aspecto que ndo pode ser esquecido e que teve grande importancia na reestruturagéo e ocupagéo espacial
da regido nos ultimos anos é a politica de reforma agraria, implementada pelos governos federal e estadual, através da
estratégia de assentamentos rurais. O fato de o territdrio estar inserido numa area historicamente de grande concentragéo
fundiaria motivou os movimentos sociais a realizarem uma forte agdo na regido que culminou com a desapropriagéo de
muitas terras que foram convertidas em areas de assentamentos de reforma agraria. Conforme informagdes contidas no
Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Litoral Norte, das 13.857 familias assentadas pelo INCRA no Estado desde
1987, 34% delas foram para assentamentos localizados, principalmente, em Jodo Camara e Touros. Sabe-se, todavia,
que a maioria desses assentamentos enfrenta sérias dificuldades para sua auto-sustentagé@o, em virtude de praticar uma
agricultura de baixo nivel tecnoldgico, resultando produtos de pequena densidade financeira e dependente do regime de
chuvas, mas, mesmo assim, provocou alteragdo na dinamica demografica com repercussdo mais significativa nas areas
rurais” (BRASIL, 2005, p. 29-30).
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Mesmo apresentando uma posicdo socioecondmica estratégica
e potencialmente relevante no Rio Grande do Norte, as perspectivas
de desenvolvimento na Regido sdo desafiadoras. Segundo o Plano de
Desenvolvimento Sustentdvel da Regido (RIO GRANDE DO NORTE, 2006), o
indice de Desenvolvimento Humano do Mato Grande apresenta-se na média
de 0,625, situando-se bem aquém do municipio do Natal (0,7873) e do
Estado do Rio Grande do Norte (0,702). Essa situagdo provoca, entre outros
problemas, uma tendéncia acentuada de migracdo dos trabalhadores locais
para a regido metropolitana de Natal. “Esta migracdo da populacdo agrava
os problemas urbanos da grande Natal, que ja tem indices preocupantes de
desemprego e caréncia de servicos basicos para a populacdo” (RIO GRANDE
DO NORTE, 2006, p. 7).

Quando se compara, por exemplo, os indicadores da educagdo nos
municipios que compdem a Regido do Mato Grande com aqueles do
municipio de Natal, capital do Estado, encontramos uma situacdo bastante
adversa. “A realidade atual aponta uma Populacdo Ativa com baixo nivel
de escolarizacdo, o que certamente dificultara a insercdo no mercado de
trabalho mais exigente em qualificagdo profissional” (RIO GRANDE DO
NORTE, 2006, p. 7). As atividades econdmicas da Regido estdo associadas ao
comércio, ao extrativismo e a agropecudria, com predominante tendéncia
a um “[...] modelo de producdo com base na grande propriedade, pois a
concentra¢do fundidria da regido é muito alta” (RIO GRANDE DO NORTE,
2006, p. 8).

Outra atividade que desempenhou um importante potencial para o
Mato Grande foi a cultura do sisal ¥’. Entretanto, com a queda de precos
da fibra, no mercado internacional, ocorreu uma desvalorizacdo, mas que
ainda pode ser potencializada, pois o territério detém grandes areas com
a cultura e pode ser uma alternativa viavel na medida, conforme ressalta o
Plano de Desenvolvimento Sustentdvel. Ainda com referéncia aos potenciais
econdmicos, percebemos que sdao amplas as potencialidades da regidao, mas
as dificuldades de comercializacdo “tem sido o grande gargalo da producao
familiar, pois a inser¢dao da producgao e agregacao de valor dos produtos tem

37 O sisal foi outra importante atividade econémica até o inicio dos anos 70, vindo a regido do Mato Grande a ser a
principal produtora dessa fibra e a cidade de Jodo Camara seu grande pdlo de beneficiamento e comercializagdo. Mas,
questdes de mercado determinaram seu declinio e estagnagéo. As crises sucessivas do algod&o e do sisal foram sempre
ligadas as conjunturas do mercado internacional e as politicas econémicas, muitas vezes desfavoraveis a produgéo interna,
ao mesmo tempo em que 50 facilitavam as importagdes do exterior” (BRASIL, 2005, p. 50).



sido pequena, deixando a agricultura familiar cada vez mais descapitalizada”
(RIO GRANDE DO NORTE, 2006, p. 10), reforcando as analises que a literatura
cotejada vem mostrando, quando analisa as contradi¢es entre o discurso e
a pratica no campo da chamada nova ruralidade.

Segundo o Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Mato Grande (RIO
GRANDE DO NORTE, 2006), entre os desafios que se impdem a Regido, pode-
sedestacaraconcentracdodeterras,aexemplodo que ocorre historicamente
no Brasil, conforme mostra Stavenhagen (1976); os minifundios sao
insuficientes para as familias sobreviverem, sendo necessdrias politicas
que se sustentem e se articulem, ancoradas na perspectiva enfatizada
por Fernandes (2002) e Prado Junior (2007); dificuldades de insercdo
dos produtos no mercado (comercializacdo); degradagdo ambiental;
irregularidade climatica; elevados indices de analfabetismo no meio rural,
dificultando a apreensdo e aplicagdo de conhecimentos e de técnicas
avangadas as praticas de trabalho, como mostra Azevedo (2006); base social
pouco organizada: pequeno niumero de organizacGes com atuacdo efetiva
no territério; baixo nivel de associativismo; ingeréncia politica; falta de
integracdo institucional; migracdao da populacdo rural para a zona urbana;
falta de uma politica adequada para preservagado das sementes tradicionais;
baixo indice de cobertura da Assisténcia Técnica Estatal; insuficiéncia de
cursos profissionalizantes; falta de capacitacdo e de educacdo voltada para
a Agricultura Familiar; entre outros.

Com relacdo as ameacas, percebemos que sao enfatizadas: a burocracia
no acesso ao crédito para Agricultura Familiar; falta de politica agricola
e politicas de desenvolvimento rural; politica de Crédito nem sempre
adequada a realidade do Territério; endividamento dos agricultores;
sucateamento da Assisténcia Técnica; os governos municipais tém pouca
credibilidade politica e sao ineficientes nos servigos basicos que oferecem;
reducdo dos recursos publicos; linhas de crédito inadequado a realidade
regional; entre outros.

Nesse sentido, o Plano de Desenvolvimento Sustentavel ressalta que
as politicas publicas e iniciativas governamentais e ndo-governamentais,
bem como a sociedade civil organizada situam-se num contexto de
enfretamento politico, econémico, social e cultural, que exigem praticas
e ressignificacOes da gestdo publica e privada, estratégica, ambiental, de
pessoas, de processos, entre outras, imprimindo a necessidade de maior
conscientizacdo ambiental; implementacdo de novas tecnologias — cadeia
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produtiva estratégica —; modernizacdo/descentralizacdo das estruturas
politico-administrativas; ampliacdo e continuidade de financiamento por
meio das linhas de crédito, como as do Programa Nacional de Fortalecimento
da Agricultura Familiar (PRONAF).

Também se destaca a necessidade de financiamento em areas de
educacdo tecnoldgica/turismo; emergéncias de novas instituicdes voltadas
para o desenvolvimento regional; ampliacio de editais para Projetos;
ampliacdo do mercado para Agricultura Familiar através das feiras e da
Central de Comercializacdo em Natal; consoércios entre Prefeituras para
a implementacdo e efetividade de projetos estratégicos; ampliacdo do
processo de formacdo em agroecologia e praticas de conservacdo do
patrimoénio natural do territdrio; turismo rural, etc.

Por fim, identificamos que, além dos problemas histéricos e politico-
estruturais, estudo propositivo do Ministério do Desenvolvimento Agrdrio
(BRASIL, 2005) ressalta acerca dos desafios impostos a regido, mostrando
a necessidade de se dinamizar e de implementar acdes de formacgao e
acompanhamento em gestao de projetos produtivos, de fortalecimentos
dos mecanismos de participacdo e da existéncia de nucleos em educacdo,
ciéncia e tecnologia.

O estudo mostra também que essa dinamizacdo exige diferentes
formas de gestdo, sobretudo com enfoque no planejamento participativo
e no controle social, o que ainda se constitui em um vir-a-ser na realidade
brasileira e na particularidade do Mato Grande. Embora a nova ruralidade
no Brasil tenha sido concebida sob o avanco cientifico no setor e o advento
das novas tecnologias, entre outros fatores, predominam as velhas prdticas,
sobretudo para os trabalhadores e agricultores familiares que vivem e
trabalham no setor.
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